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Bilim diinyasinin degerli insanlari,

(PEJOSS) Dergisi; bilimsel yontemlerle iiretilmis ve saglam teorik temellere
dayal1 bilgilerin sosyal ve beseri bilimlerle ilgili sorunsallara ¢oziim {iretmek
ve yeni yaklasimlari tanitarak katki saglamak amaciyla 2017 yilinda yayin
hayatina baslamis acgik erisime sahip uluslararasi, hakemli e-dergi; ayrica
akademik yaz1 ve diisiince ile mesgul olan herkesin s6z sOyleyebilecegi sosyal
bilim platformudur.

PEJOSS'da alaninda etki saglayacak ulusal ve uluslararasi portreler, giincel
meseleler ve makaleler yer almaktadir. Sizlerin de 6zverili galigmalar1 ve
destegi ile PEJOSS dergisinin besinci sayisi ile huzurlarinizdayiz. Gostermis
oldugunuz ilgi, degerli katilim ve katkilarinizdan dolayr minnettariz. Akademik
hayata bir nebze katki sunmak tlizere ¢ikmis oldugumuz bu yolculukta, PEJOSS
ailesi olarak sizinle birlikte ¢alismanin gurunu yasamaktayiz. Diinya genelinde
tilkelerin sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel yasamlarini alt tist eden ve insanlik
tarihinin en zorlu dénemlerinden birisinin yasandigi su siralarda bilime ve
insanliga katki saglayan bilim diinyasinin siz degerli liyelerine tesekkiirii borg
bilmekteyiz. Bilim diinyasinin siz degerli liyelerini yayin, danisma ve hakem
kurulu ile yazar olarak yanimizda gérmek; ayrica goriis ve Onerilerinizle bizleri
en miikemmele ulastirma noktasinda yonlendirmeniz bizlere daha da giic
katmaktadir. Bu baglamda,;

Kurulus asamasindan bu yana PEJOSS ailesi mensubu olarak emek veren dergi
yonetim kurulundaki degerli hocalarimiza,

Gerek yurt i¢i, gerekse yurtdisindan bizleri kirmayarak, danigsma, yayin ve
hakem kurulunda yer alan ve uzmanlik alanlar1 ile bizlere katki saglayan
kiymetli hocalarimiza, talep ve 6nerileri ile sosyal bilimlerin farkli disiplinlerde
gorev yapan akademik camia mensubu tiim mesai arkadaslarima en igten
tesekkiirlerimi bir borg bilirim.

PEJOSS Dergisi olarak vereceginiz her tiirlii destekten dolay1r simdiden
tesekkiir eder, saygilarimi sunarim.

Doc. Dr. Hasan LOK
Editor
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EV VE MUTFAK ESYALARI SEKTORU ULUSLARARASI REKABET GUCU
INCELEMESI

OZET

Diinya capinda iilkeler arasi ticaretin 6niindeki engellerin kalkmasi ve diinyanin tek bir pazar haline gelmesine imkan
taniyan liberal ekonomi kurallar1 ve kiiresellesme olgusu neticesinde iilkeler ve firmalar rekabetgilik kavrami iizerinde
calismaya baslamiglardir. Rekabet giicline sahip olan firma veya endiistri mevcut konumunu gii¢lendirebilecek, yeni
pazarlarda rakiplerine gore stiinlilk olusturabilecektir. Kiiltiirel, ticari, ekonomik ve sosyal olarak uygun rekabet
stratejilerin belirlenmesi s6z konusu rekabet giiciiniin elde edilmesinde dnemli bir rol oynamakla beraber iilkelerin sahip
oldugu rekabet tstiinliklerinin tespit edilmesi ve ona uygun stratejilerin gelistirilmesi 6nem arz etmektedir. Bu
aragtirmanin amaci, Tirkiye ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin 2015-2019 yillar1 arasindaki ihracat—ithalat verileri ile
Aciklanms Karsilastirmali Ustiinliikler ve Nispi Rekabet Ustiinliigii yontemleri cergevesinde uluslararasi rekabet
giicliniin tespit edilmesidir. Uluslararasi gegerlilige sahip altilt GTIP kodlar1 baz alinarak olusturulan sektor kapsaminda
40 adet GTIP kodu yer almakta ve 2015-2019 yillar itibariyle endeks degerleri hesaplanarak rekabet giicti 6l¢tilmiistiir.
Aragtirmanin bulgularinda, AKU endeksine gére 18 iiriin grubunda rekabet avantajina sahip olundugu, Nispi Rekabet
Ustiinliigii endeksine gore ise toplam 40 pozisyondan 29’unda rekabet giiciiniin yiiksek, 11’inde diisiik oldugu tespit
edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (AKU), Nispi Rekabet Ustiinliigii, Rekabet, Rekabet Giicii,
Ev ve Mutfak Egyalar1 Sektorii

HOME AND KITCHEN ITEMS SECTOR INTERNATIONAL COMPETITIVENESS
REVIEW

ABSTRACT

Countries and companies have started to work on the concept of competitiveness as a result of the phenomenon of
globalization that allows being removed the barriers to international trade and the world to become a single market. The
competitive company will be able to strengthen its current position and create superiority over its competitors in new
markets. The purpose of this research is to determine the international competitiveness in the framework of RCA and RC
for Turkish housewares and kitchenware sector. Within the scope of the sector, there are 40 HS codes and the
competitiveness was measured by calculating index values. Regarding the findings of the research, it was determined that
according to the RCA index, 18 of 40 positions had a competitive advantage, and according to the RC index, 29 of 40
positions were highly competitive.

Keywords: Revealed Comparative Advantage (RCA), Revealed Competitiveness (RC), Competition, Competition Power,
Housewares and Kitchenware Sector
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1. GIRIS

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda diinyada kurulan liberal ekonomik diizen kiiresellesme hareketleriyle beraber
devletler i¢in siirdiiriilebilir ekonomik kalkinma ve biiyiimeyi birincil dncelikli politika haline getirmistir. Bu
amagla giiniimiizde devletlerin mevcut konumlarini koruyabilme ve uluslararasi pazarlardan daha fazla pay
alabilme amaciyla rekabet stratejileri gelistirmeleri bir zorunluluk halini almugtir. Ulkelerin sahip oldugu
ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklere uygun stratejiler izlenmesi ise oncelikle rekabet avantajina sahip olunan
iiriinlerin tespiti ve gelistirilmesi ile miimkiin olabilecektir.

Ev ve mutfak egyalar1 sektorii her hane halkinin glinliik yasaminda yer bulan ve siklikla kullanilan ev esyalarim
icerisinde bulundurmakta, seramikten plastige, camdan, ¢elikten aliiminyuma birgok farkli hammaddeden
mamul edilmektedir. Tiirkiye’nin sahip oldugu kaynaklarin verimli degerlendirilebilmesi ve rekabet
ustiinliigiine sahip oldugu {iriinlerin tespit edilebilmesi amaciyla bu ¢alismada 2015-2019 yillar1 arasinda
Tiirkiye’nin ev ve mutfak esyalar sektoriiniin rekabet giicline yonelik bir analiz yapilacaktir.

Calismanin birinci boliimde uluslararasi rekabet giicii kavraminin teorik alt yapisi sunulmakta ve rekabet
giicline etki eden faktorler ele alinmakta; ikinci boliimde ise ev ve mutfak esyalar1 sektorii tanitilarak diinyada
ve Tirkiye’de ticareti GTIP bazinda incelenmektedir. Son béliimde ise rekabet giiciiniin Olgiilmesinde
kullanilan ve akademik olarak kabul gérmiis endeksler ¢ercevesinde sektdriin rekabet giicii analiz edilmektedir.

2. ULUSLARARASI REKABET GUCU VE OLCULMESI
2.1. Rekabet Kavram

Iktisat anabilim dali agisindan bakildiginda rekabet, piyasa ekonomisinin temelini olusturmakta, bir ekonomi
sistemi igerisinde yer alan iktisadi birimler arasinda ortaya ¢ikan ticari yarig anlamina gelmektedir (Baltaci,
Burgazoglu ve Kilig, 2012, s.2). Kisi veya firmalarin ekonomik faaliyetlerinin sinirlandirilmadigi ideal bir
ortam olan piyasa ekonomisi agisindan rekabet iktisadi birimlerin kendi amaclarina giden yolda kazanma ve
kendi aralarinda gii¢lii olma miicadelesidir. Esas amag ise siirdiiriilebilir rekabet ortamini saglamak ve
maksimum kara ulagmaktir (Saridogan, 2010, s.6).

1980’11 yillardan itibaren kiiresel 6lgekte artan ekonomik liberallesme hareketleri ve 1990 sonrasinda 6zellikle
Dogu Blogu iilkelerinin yasadigi siyasi ve ekonomik sikintilar rekabet kavramimin makro diizeyde de
incelenmesini ve kiiresellesme olgusuyla beraber ele alinmasini zorunlu hale getirmistir (Kivileim, 2013,
s.223). Piyasalarin daha rekabetci bir ortama doniismesine sebep olan kiiresellesme neticesinde firmalarin ve
iilkelerin uluslararasi rekabetten daha fazla katma deger elde etme ¢abalar1 artmistir. Bu siirecte sadece lilke
icerisinde faaliyet gosteren firmalar ve endiistriler degil farkli iilkeler arasindaki endiistrilerin arasindaki
rekabet edilebilirligin 6nemi de artmistir (Altay ve Giirpinar, 2008, s.258).

2.2. Rekabet Giici Kavramm

Rekabet giicli iktisadi birimlerin uluslararasi rekabette goreli olarak daha yiiksek gelir ve istihdam
seviyesindeki liretim giicii olarak tanimlanabilir (Adigiizel, 2011, s.12). Dolayisiyla birey, firma, endiistri veya
iilke seklinde bir iktisadi birim olarak, belirlenen amaglara ulagsma siireci ve nihai hedef gostergeler agisindan
rakiplerine gore istiinliik olusturma yetenegi rekabet giicii olarak tanimlanabilmekle birlikte rekabet giicii
kavrami lizerinde bir tanim birligi olusturulamamustir (Saridogan, 2010, s.7).

Mikro diizeyde rekabet giicli arastirmalari, firmalarin ve firmalarin olusturdugu endiistrilerin rekabet giiglerini
tespit etmeye yonelik ¢alismalari igermektedir. Daha fazla katma deger iireten, orta ve uzun vadede
hissedarlarma daha fazla kar payi birakabilen, ortaya ¢ikan yeni tehditlerle basa ¢ikip firsatlart
degerlendirebilen, yeni teknolojiler i¢in gerekli finansman kaynagini yaratabilen ve mevcut finansal
kaynaklarin1 verimli bir sekilde kullanabilen firmalar rekabet giiciine sahiptir (Aktan ve Vural, 2004, s.15).
Endiistri diizeyinde rekabet giicii ise so6z konusu endiistriyi olusturan firmalarin rekabetgilik giicleri ile
Olctilmektedir.

Makro diizeyde rekabet giicii arastirmalari, iilkelerin rekabet gii¢lerine odaklanmstir. Ulusal diizeyde rekabet
giicli; serbest ticaret kosullar altinda bir iilkenin dis ticaretini dengede tutabilmesi, ticaret yaptigi iilkelerle esit
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bir reel milli gelir artisini siirdiirebilmesidir (Atik, 2005, s. 19). Ulusal rekabet giiciinii sadece dis ticaret fazlasi
ile agiklamak yeterli bir tanim olmayacaktir, ayn1 zamanda verimlilik de 6nemli bir kriterdir. Bir {ilkede yasam
standartlarinin iyilesmesi, toplam verimliligin artmasi, reel milli gelirin artmas1 kisacasi refah seviyesinin
artmasi da o iilkenin rekabet giiciiniin gostergeleridir (Karaaslan ve Tuncer, 2010, s.26).

3.  ULUSLARARASI REKABET GUCUNE ETKIi EDEN FAKTORLER VE ENDEKSLER

Porter (1990); firmalar arasindaki yiiksek rekabetin uluslararasi rekabet giiciinii olumlu yonde etkileyecegini
one siirerek, Elmas Modeli ile konuyu ele almistir. Buna gore, rekabet giiciinii etkileyen faktorler alt1 baglikta
incelenebilir; faktor kosullari, talep kosullari, ilgili ve destekleyici sektdrlerin durumu, firma yapisi, stratejisi
ve rekabet durumu, devletin rolii ve sans faktorii. Rekabet giicli kavramia iligkin yapilan c¢alismalar
incelendiginde rekabet giiciinii etkileyen faktorler ¢ok cesitli olmakla birlikte firma i¢i ve firma dis1 etkenler
olmak iizere iki diizeyde ele alinmaktadir.

Firmanin faaliyette bulundugu sektordeki rekabet yogunlugu, firmanin malin fiyatini tespit etmede ne dlgiide
s0z sahibi oldugu, sektdrdeki 6lgcek ekonomileri, isgiiciiniin verimliligi, kapasite kullanim orani gibi faktorler
rekabet giiclinii etkileyen firma i¢i faktorlerdir (Aktan, 2010, s.170). Aktan (2010)’a gore kaynaklarin etkin
kullanilmasi, verimlilik, organizasyon kiiltiirii ve yonetim yapisi, firmanin sahip oldugu bilgi birikimi ve
bilimsel altyapisi, teknoloji diizeyi, 6grenme yetenegi ve yenilik¢i yapisi da mikro etkenler arasinda yer
almaktadir. Firmanin tirettigi mal ve hizmetlerin kalitesi, maliyeti ve fiyati da rekabet giiciinii etkileyen dnemli
unsurlardir.

Uluslararasi rekabet giiciinii belirleyen firma dis1 etkenler ise doviz kurlari, yabanci yatirimlar, iilkenin sahip
oldugu dogal kaynaklar, hukuk sistemi, mali piyasalarin yapisi, i¢ ekonomik istikrar ve devletin piyasayi
diizenlemedeki roliidiir (Aktan, 2010, s. 171.)

Literatiirde rekabet giiciinii 6lgmek lizere pek ¢ok endeks gelistirilmis olup yaygin olarak kullanilan endeks
Balassa’nin gelistirdigi Ag¢iklanmig Karsilagtirmali Ustiinliikler (RCA) endeksidir. Ancak RCA endeksinin
sadece ihracat1 dikkate aldig1 6ne siiriilerek Vollrath (1991) tarafindan Goreli Thracat Avantaji (RXA), Géreli
Ithalat Avantaji (RMA), Géreli Ticaret Avantaji (RTA) ve Goreli Rekabet Ustiinliigii (RC) endeksleri
gelistirilmistir:
a) Aciklanmis Karsilastirmah Ustiinliikler Endeksi (Revealed Comparative Advantage-RCA)

RCAIj= (Xij / Xit) / (Xnj / Xnt)
b) Nispi Thracat Avantaji Endeksi (Relative Export Advantage —-RXA)

RXAIj= (Xij / Xi-t) / (X-nj / X-n-t)
¢) Nispi Ithalat Avantaji Endeksi (Relative Import Advantage Index- RMA)

RMAiIj= (Mij / Mi-t) / (M-nj / M-n-t)
d) Nispi Ticaret Avantaj Endeksi (Relative Trade Advantage Index — RTA)

RTA= RXAIj — RMAIj
¢) Aciklanmis Rekabet Giicii (Revealed Competitiveness — RC)

RC= In RXAIj — In RMAIj

Hem arz hem de talep dengesini kapsamasi nedeniyle ilgili sektdriin veya iiriiniin karsilastirmali tistiinliigiini
daha iyi yansittig1 gerekcesiyle iilkeler arasindaki bilateral ticaret oldugu siirece bir¢ok ¢alismada RC endeksi
temel alinmaktadir. Endeks degerinin sifirdan biiyiik yani pozitif ¢ikmasi durumunda, ilgili sektor veya iiriinde
ilgili iilkenin rekabet avantajina sahip oldugu; sifirdan kiiciik yani negatif ¢ikmasi durumunda ise ilgili sektor
veya Uriinde, ilgili tilkenin rekabet dezavantajina sahip oldugu tespit edilmektedir.
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4. DUNYADA VE TURKIYE’DE EV VE MUTFAK ESYALARI SEKTORU
4.1. Ev ve Mutfak Esyalar: Sektorii GTIP Simiflandirmalan

Dis ticareti yapilacak iirliniin i¢eri§inde bulunan malzeme bazinda bir siniflandirma sunan Giimriik Tarifesi
[statistik Pozisyonu (GTIP) sistemi sayesinde tiim {iriinlerin bir nevi kimlik numaras1 mevcut olup ilk 6 hanesi
uluslararas1 kabul gérmiis kod numaralaridir. flk 6 haneden sonra gelen numaralar iilkeden iilkeye farklilik
gostermekte bu nedenle arastirmada 6 haneli GTIP kodlar1 temel alinacaktir. Caligsma kapsaminda 30.12.2019
tarihli ve 30994 sayili Resmi Gazete’de yayinlanan GTIP listesine gore ev ve mutfak esyalar1 sektorii altinda
yer alan 40 alt {irlin grubu temel alinarak hesaplamalar gergeklestirilmis olup iriinlerin tam listesi ekte
sunulmustur.

4.2. Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektorii Ithalat

Diinyada en fazla ev ve mutfak esyalari ithalat1 gerceklestiren Amerika Birlesik Devletleri (ABD) 2019 yili
itibariyle 24,2 Milyar $ ile sektor ithalatinin %23,6’s1n1 tek basina gerceklestirmektedir.

Tablo 1. Diinya Ev ve Mutfak Esyalar1 Son Bes Yillik ithalat: (Bin $)

No | Ithalate 2015 2016 2017 2018 2019
Diinya 84.057.667 84.634.365 91.587.183 98.864.395 102.235.242
1 |ABD 19.905.414 19.995.198 21.105.160 22.924.602 24.217.158
2 | Almanya 6.400.617 6.610.970 7.105.401 7.502.968 7.528.457
3 |Fransa 3.716.724 3.760.250 4.034.470 4.284.458 4.250.428
4 | ingiltere 4.311.970 3.967.737 3.933.421 4.118.424 4.078.333
5 | Hollanda 2.366.700 2.749.464 2.987.718 3.422.930 3.647.537
50 | Tiirkiye 810.995 592.662 526.782 450.199 353.524

Kaynak: ITC Trade Map Veri Tabani

Tablo 1’de goriildiigii gibi Tiirkiye, 2019 yilinda diinya ¢apinda en fazla ev ve mutfak esyalar1 ithalati yapan
50. iilke olmustur. Son bes yil igerisinde Tiirkiye nin en fazla ithal ettigi {irtin grubu 691110 GTIP numaral
porselenden sofra ve mutfak esyasidir.

Yillar itibariyle Tiirkiye’nin ithalatinin seyrine baktigimizda ise 2015-2019 yillar1 arasindaki %56,41 oraninda
azalma neticesinde sektor ithalati oldukga gerilemistir.

4.3. Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektorii Thracati

Diinyada en fazla ev ve mutfak esyalar1 ihracati gergeklestiren Cin Halk Cumhuriyeti (CHC) 2019 yili
itibariyle 54,7 Milyar $ ile sektor ihracatinin %52,26’sim1 tek basina gerceklestirmektedir.

Tablo 2. Diinya Ev ve Mutfak Esyalar1 Son Bes Yillik ihracat1 (Bin $)

No | Ihracatg 2015 2016 2017 2018 2019
Diinya 91.397.164 88.080.753 95.653.091 102.552.933 104.854.862
1 |Cin 46.713.890 42.340.367 46.671.020 50.345.344 54.795.700
2 | Almanya 5.596.380 5.831.949 6.286.841 6.771.656 6.602.397
3 |ltalya 3.984.053 3.973.981 4.229.945 4.371.269 4.067.357
4 | Hollanda 1.826.661 2.132.022 2.380.227 2.755.252 3.028.760
5 |Fransa 2.738.722 2.821.857 2.959.858 3.035.346 2.980.372
6 |ABD 3.160.934 3.043.031 3.095.541 3.119.554 2.922.597
7 | Tirkiye 2.214.890 2.111.093 2.303.541 2.485.786 2.539.447

Kaynak: ITC Trade Map Veri Taban

Tablo 2’de goriildiigi gibi 2019 yilinda toplam 2,53 Milyar §$ ihracat gerceklestiren Tiirkiye, diinya ¢apinda
en fazla ev ve mutfak esyalar1 ihracati yapan yedinci iilke konumundadir. Son bes yil igerisinde Tiirkiye nin
en fazla ihrag ettigi iriin grubu 851660 GTIP numarali ev tipi elektrikli firnlar, elektrikli 1zgaralar,

http://www. pejoss.com/ pejoss.editor@gmail.com

189



pisiricilerdir. Yillar itibariyle Tiirkiye’nin ev ve mutfak esyalar1 ihracat rakamlarina baktigimizda sektor
ithracat1 2015-2019 yillar1 arasinda %14,65 oraninda artmak suretiyle 2016 yili harig stirekli artig gostermistir.

4.4. Diinyada Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektoriiniin Konumu

Diinyada en fazla ev ve mutfak esyalari ithalati gergeklestiren Amerika Birlesik Devletleri’nde (ABD)
Euromonitor (2019)’un verilerine gore kullanilan hammadde (plastik, cam, metal ve seramik basta olmak
iizere) bazinda iriinlerin satis paylart incelendiginde en fazla satin almman ev esyalart %46,1 ile metal
tiriinlerdir. Ikinci olarak %19,1 ile seramik iirtinler, {iciincii olarak %13,3 ile cam iiriinler ve dordiincii olarak
%12,7 ile plastikten mamul ev esyalari ile onu takip eden %5,3 ile silikon ev ve mutfak esyalaridir. Tablo 3’te
2013-2018 yillar arasindaki degisimi gosterilmektedir.

Tablo 3. Ev ve Mutfak Egyalar1 Materyal Bazinda Satig, A.B.D, 2013-2018 (%)

2013 [2014 |2015 |2016 |2017 |2018
Metal 449 45,7 458 |46 46,1 |46,1
Seramik 193 19,3 [192 192 19,2 [191
Cam 14 138 [139 |13 13 13,3
Plastik 135 [131 |128 |13 129 [12;7

Silikon 55 4,9 5,2 54 5,3 5,3
Ahsap 2,3 2,7 2,6 2,9 2,9 3
Digerleri | 0,5 0,5 04 05 05 0,5

Kaynak: Euromonitor Veri Tabani

Tablo 4’te verilen ABD pazarinda kategori bazinda ev ve mutfak esyalar1 satig degerlerine gére 2013-2018
yillar1 arasinda en fazla artigin %3,2 ile gida saklama ¢oziimleri alaninda gerceklestigi, 2018 yilinda bir 6nceki
yila gére 45 Milyon $ degerinde bir satig artis1 oldugu gézlemlenmektedir (Euromonitor, 2019, s. 5). Ev
egyalari toplaminda kaydedilen %2,4’liik satis artis1 ise 287 Milyon $ degerinde bir biiyiimenin sonucu olarak
ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 4. Kategori Bazinda Ev Egyalar Satisi, A.B.D, Deger 2013-2018 (Milyon $)

2013 2014 2015 2016 2017 2018
Bardak Uriinleri | 1.327,60 1.335,00 1.344,00 1.317,00 1.334,70 1.361,20
Catal Bigak Tk. | 907,2 936,9 962,7 9742 988,9 1.010,80
Yemek Tk. 1.974,70 2.004,80 2.051,90 2.113,40 2.168,10 2.234,00
Pigirme Kaplar1 | 3.087,30 3.174,10 3.277,50 3.284,60 3.320,40 3.364,50
Firin Kaplari 802,9 820,4 841,8 846,7 864,1 880,2
Tencere Setleri 2.284,40 2.353,70 2.435,70 2.437,90 2.456,30 2.484,30
Mutfak Geregleri | 3.877,60 3.910,70 4.042,60 4.121,90 4.217,20 4.346,10
Gida Saklama | 1.393,40 |1.352,30 |1.389,00 |1.390,50 |1.404,60 |1.449,40
Mutfak Aletleri | 2.48420 |2.558,40 |2.653,60 |2.731,40 |2.812,60 |2.896,70
TOPLAM 11.174,40 |11.361,50 |11.678,70 |11.811,10 |12.029,30 |12.316,60
Kaynak: Euromonitor Veri Tabani
5. EV VE MUTFAK ESYALARI SEKTORUNUN REKABET GUCU
DEGERLENDIRMESI

5.1. Arastirmanin Onemi

Ev ve mutfak esyalar1 sektoriinii igerisinde barindirdigi plastik, metal, cam, paslanmaz gelik gibi birgok farkli
iiriinle beraber topluca ele alip bir ¢at1 sektor olarak degerlendiren ve bu sektoriin uluslararasi rekabet giiciinii
Olcmeye yonelik yapilmis bir calisma olmamasi nedeniyle konu 6nem arz etmektedir. Ziicaciyeciler Dernegi
(ZUCDER) ve Ev ve Mutfak Esyalar1 Sanayicileri ve Ihracatgilar1 Dernegi (EVSID) gibi sektore yonelik dis
ticaret verilerini raporlayan ve sektoriin ekonomik verilerini kamuoyuyla paylasan kuruluslar bulunmakla
beraber, bu calisma ile sektoriin rekabet giiciiniin Slglilerek sektore katkida bulunulmasi ve daha sonra
yapilacak arastirmalara yol gosterilmesi hedeflenmistir.
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5.2. Arastirmada Kullanilan Veri ve Yontem

Ev ve mutfak egyalar1 sektOriiniin rekabet giiciinii analiz etmeye yonelik c¢alismada, literatiirde siklikla
kullanilan iilke ve endiistri diizeyinde rekabet dl¢iimii yapan A¢iklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler (Revealed
Competitive Advantages —-RCA) yontemi kullanilacak olup; tilke ve {irlin ¢ift saymmini engellemesi ve ithalati
da hesaplamalara dahil etmesi nedeniyle Vollrath tarafindan gelistirilen yontemler de kullanilacaktir.

Sektoriin rekabet giicliniin analizinde kullanilacak veri kiimesini 2015-2019 dénemine ait dig ticaret verileri
olusturmaktadir. S6z konusu veriler, International Trade Center—ITC tarafindan sunulan Trade Statistics for
International Business Development—Trademap veri tabanindan derlenmistir.

5.3. Arastirmanin Bulgulari

Ev ve mutfak esyalar1 sektdriiniin kapsaminda yer alan GTIP grubu igin rekabet giicli analizi Balassa ve
Vollrath endekslerine gore hesaplanmis olup Tablo 5°te 6zetlenmistir.

Tablo 5. Ev ve Mutfak Egyalari Sektorii RCA, RXA, RMA, RTA ve RC Degerleri

YIL RCA RXA RMA RTA RC

2015 2,786 2,874 0,777 2,097 1,308
2016 2,694 2,777 0,568 2,209 1,586
2017 2,715 2,799 0,439 2,360 1,853
2018 2,808 2,896 0,403 2,494 1,973
2019 2,653 2,734 0,326 2,409 2,128

Kaynak: Trademap veri tabanindan elde edilen verilerle tarafimizca hesaplanmustir.

2015-2019 wyillar1 arasinda gerceklesen sektoriin ithalat ve ihracat verilerine dayandirilarak yapilan
hesaplamalara gore ev ve mutfak esyalarinda Tiirkiye’nin rekabet giicii hem Balassa’nin gelistirdigi RCA
endeksine hem de Vollrath’in gelistirdigi RC endeksine gore yiiksektir. Her iki endeks degeri de sifirdan
biiyiiktiir. Yillar icerisindeki degisimi ise Sekil 1°de goriildiigii gibi RC endeksine gore siirekli artis gosterirken
RCA endeksine gore ise 2016 ve 2019 yillarinda bir 6nceki yillara gore azalmistir.

3,000
‘£ 2,500
& 2,000
7 1,500
-

5 1,000
S 0,500
0,000
2015 2016 2017 2018 2019
YILLAR

RCA RC

Sekil 1. Ev ve Mutfak Egyalar1 Sektorii RCA ve RC Degerleri
Kaynak: Trademap veri tabanindan elde edilen verilerle tarafimizca hesaplanmistir.
5.3.1. Uriin Grubu Bazinda RCA Endeksine Gore Rekabet Giicii Analizi

Ev ve mutfak egyalar1 sektoriine dahil edilen GTIP kodlarinda 2015-2019 yillar1 arasinda yapilan ihracat
verilerine gore hesaplanan endeks degerleri Tablo 6’da sunulmaktadir.
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Tablo 6. Ev ve Mutfak Egyalar1 Sektorii RCA Degerleri

2015 2016 2017 2018 2019
‘392410 2,75 2,70 2,99 3,03 2,79
‘392490 |1,60 1,83 1,77 1,95 1,96
‘441911 | 0,00 0,00 0,19 0,16 0,22
‘441912 | 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
‘441919 |0,00 0,00 0,23 0,30 0,34
‘441990 | 0,00 0,00 0,85 0,76 0,90
'691110 | 0,85 1,04 1,20 1,21 1,11
'691200 |2,02 1,48 1,33 1,46 1,65
‘701310 |4,42 3,33 3,76 3,97 6,11
‘701322 |0,18 0,15 0,07 0,03 0,03
701328 |8,30 7,87 7,17 7,54 5,75
701333 |1,22 0,28 0,16 0,49 1,17
701337 | 7,47 6,38 6,14 5,54 4,53
‘701341 | 0,42 0,14 0,35 0,35 0,79
‘701342 |5,11 5,64 5,63 4,62 4,33
701349 |6,02 5,94 5,30 4,96 5,20
732111 |6,57 6,37 6,46 6,92 7,58
'732112 | 0,04 0,08 0,07 0,07 0,07
732119 0,39 0,43 0,48 0,44 0,35
732391 [0,18 0,34 0,19 0,11 0,08
732392 [1,50 1,83 1,45 0,96 1,17
732393 (2,92 2,79 2,64 2,76 2,41
732394 3,03 2,53 2,22 2,63 3,14
732399 [2,31 2,17 2,09 2,14 2,25
741810 6,35 4,87 4,27 3,48 3,48
761510 [2,91 2,85 3,42 3,99 3,79
'821000 0,93 0,96 1,43 0,97 0,91
'821110 [ 0,24 0,17 0,20 0,20 0,17
'821191 [ 0,26 0,23 0,22 0,34 0,27
'821192 0,08 0,12 0,12 0,12 0,20
'821510 [1,18 0,90 0,98 0,81 0,93
'821520 [ 0,43 0,46 0,41 0,47 0,39
'821591 | 0,06 0,07 0,17 0,09 0,19
'821599 [0,29 0,23 0,22 0,24 0,26
'850940 | 0,62 0,34 0,40 0,46 0,38
'850980 [ 0,39 0,15 0,15 0,15 0,12
'851660 |7,68 7,32 7,39 7,33 6,94
'851671 [ 0,30 0,26 0,30 0,30 0,27
'851672 [ 0,04 0,03 0,01 0,03 0,03
'851679 [ 0,26 0,25 0,36 0,61 0,45

Kaynak: Trademap veri tabanindan elde edilen verilerle tarafimizca hesaplanmistir.

Balassa tarafindan gelistirilen AKU endeksine gore ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin 2019 verilerine gore 18
alt lirlin grubunun degerleri 1’den yiiksektir ve bu iiriinler rekabet avantajina sahiptir. 2019 yilinda en yiiksek
endeks degerine sahip olan iiriin demir ¢elikten mamul, siv1 yakitla galisan pisirme gerecleridir (732111).
Akabinde ev tipi elektrikli firinlar, elektrikli 1zgaralar, pisiriciler (851660) Tiirkiye’nin bu alanda rekabet giicii
en yiiksek iirlin grubudur. Yine 2019 degerlerine gore Cin usulii yemek ¢ubuklar1 (441912) ise Tiirkiye nin
rekabet giicliniin en diisiikk oldugu {iriin grubudur. Kursun kristalden camdan ayakli bardaklar (701322) ve
ekmek kizartma makineleri (851672) Tiirkiye’nin AKU endeksine gore rekabet dezavantajina sahip oldugu
diger iiriin gruplaridir. Yillar itibariyle degisime bakildiginda ise 2015°e kiyasla 2019 yilinda 17 {iriiniin endeks
degeri artmis, geriye kalan 23 {iriinde endeks degeri diismiis yani rekabet giicii azalmistir.
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5.3.2. Uriin Grubu Bazinda RXA Endeksine Gore Rekabet Giicii Analizi

Ev ve mutfak egyalar1 sektoriine dahil edilen GTIP kodlarinda 2015-2019 yillar1 arasinda yapilan ihracat
verilerine gore hesaplanan endeks degerleri Tablo 7’de sunulmaktadir.

Tablo 7. Ev ve Mutfak Egyalar1 Sektorii RXA Degerleri

2015 2016 2017 2018 2019
‘392410 2,80 2,74 3,05 3,09 2,84
‘392490 1,60 1,84 1,78 1,97 1,98
‘441911 | 0,00 0,00 0,18 0,16 0,22
‘441912 10,00 0,00 0,00 0,00 0,00
‘441919 0,00 0,00 0,23 0,30 0,34
‘441990 0,00 0,00 0,85 0,76 0,90
'691110 0,85 1,04 1,20 1,21 1,11
'691200 2,03 1,49 1,34 1,47 1,66
701310 4,56 3,40 3,85 4,08 6,41
701322 0,17 0,14 0,06 0,03 0,03
701328 8,88 8,39 7,59 7,99 6,02
701333 1,22 0,27 0,16 0,48 1,17
701337 7,93 6,71 6,44 5,77 4,69
701341 (0,42 0,14 0,34 0,34 0,79
701342 5,30 5,89 5,87 4,77 4,47
701349 16,30 6,22 5,51 5,14 541
732111 16,92 6,70 6,81 7,31 8,08
732112 10,04 0,08 0,07 0,07 0,07
732119 0,39 0,43 0,48 0,44 0,35
732391 0,18 0,33 0,18 0,11 0,08
732392 1,50 1,84 1,45 0,96 1,17
732393 12,97 2,84 2,68 2,81 2,44
732394 13,08 2,56 2,25 2,67 3,20
732399 12,34 2,19 2,12 2,16 2,27
741810 |6,66 5,04 4,40 3,55 3,57
761510 2,96 291 3,50 4,10 3,90
'821000 0,93 0,96 1,43 0,97 0,91
‘821110 0,24 0,17 0,20 0,20 0,17
‘821191 0,26 0,23 0,22 0,33 0,27
‘821192 0,08 0,12 0,11 0,12 0,20
‘821510 1,18 0,90 0,98 0,81 0,93
‘821520 0,43 0,46 0,40 0,47 0,39
‘821591 0,06 0,07 0,17 0,08 0,19
‘821599 10,29 0,23 0,22 0,24 0,25
‘850940 0,62 0,33 0,40 0,46 0,38
‘850980 0,39 0,15 0,15 0,14 0,12
‘851660 8,19 7,80 7,87 7,79 7,38
‘851671 0,30 0,26 0,30 0,29 0,27
'851672 0,04 0,03 0,01 0,03 0,03
‘851679 0,26 0,25 0,36 0,60 0,44

Kaynak: Trademap veri tabanindan elde edilen verilerle tarafimizca hesaplanmistir.

Vollrath tarafindan gelistirilen RXA endeksine gore ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin tiim alt gruplar1 2015-
2019 yillar1 arasinda rekabet iistlinliigiine sahiptir. Tablo 7’de listelenen tiim endeks degerleri pozitif olmakla
beraber RCA endeks sonuglarinda oldugu gibi 2019 yilinda en yiiksek endeks degerine sahip olan iiriin demir
celikten mamul, s1vi yakitla ¢alisan pisirme geregleridir (732111). En diisiik rekabet giiciine sahip iiriin gruplari
da RCA endeks sonuglariyla paralel olarak 2019 degerlerine gore ¢in usulii yemek ¢ubuklar1 (441912), kursun
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kristalden camdan ayakl1 bardaklar (701322) ve ekmek kizartma makineleridir (851672).
5.3.3. Uriin Grubu Bazinda RMA Endeksine Gore Rekabet Giicii Analizi

Ev ve mutfak esyalar1 sektoriine dahil edilen GTIP kodlarinda 2015-2019 yillar1 arasinda yapilan ithalat
verilerine gore hesaplanan endeks degerleri Tablo 8’de sunulmaktadir.

Tablo 8. Ev ve Mutfak Egyalar1 Sektérii RMA Degerleri

2015 2016 2017 2018 2019
‘392410 0,42 0,38 0,26 0,23 0,17
‘392490 0,33 0,25 0,25 0,26 0,19
‘441911 | 0,00 0,00 1,03 1,45 0,38
‘441912 10,00 0,00 0,04 0,10 0,18
‘441919 0,00 0,00 1,28 1,61 0,83
‘441990 0,00 0,00 0,53 0,47 0,37
'691110 4,62 3,09 2,61 2,22 1,51
'691200 0,74 0,55 0,36 0,36 0,26
701310 | 0,09 0,03 0,05 0,06 0,02
701322 10,12 0,06 0,14 0,14 0,07
701328 0,30 0,54 0,49 0,62 0,60
701333 0,18 0,09 0,09 0,11 0,11
701337 0,87 1,06 0,81 1,62 1,13
701341 0,07 0,05 0,15 0,10 0,16
701342 1,36 1,32 0,94 0,52 0,59
701349 1,70 1,72 1,18 1,23 1,15
732111 0,35 0,29 0,19 0,15 0,10
732112 10,02 0,01 0,03 0,04 0,03
732119 10,59 0,50 0,17 0,13 0,09
732391 0,11 0,06 0,07 0,05 0,02
732392 10,36 0,18 0,10 0,10 0,10
732393 0,74 0,54 0,36 0,34 0,22
732394 10,77 0,97 0,52 0,42 0,30
732399 0,95 0,69 0,41 0,25 0,15
741810 0,80 0,44 0,40 0,47 0,46
761510 | 0,66 0,51 0,22 0,26 0,30
‘821000 1,31 1,11 1,03 0,87 0,75
‘821110 1,93 1,08 0,92 0,57 0,30
‘821191 141 0,70 0,75 0,44 0,51
‘821192 0,41 0,18 0,22 0,25 0,20
'821510 | 0,70 0,78 0,36 0,40 0,35
‘821520 4,51 2,71 2,16 1,43 1,14
‘821591 0,19 0,19 0,17 0,18 0,15
‘821599 0,37 0,20 0,15 0,18 0,12
‘850940 0,41 0,29 0,30 0,33 0,27
'850980 0,36 0,27 0,19 0,22 0,21
'851660 | 0,68 0,54 0,48 0,35 0,36
‘851671 0,52 0,22 0,20 0,19 0,18
‘851672 0,20 0,13 0,13 0,17 0,12
‘851679 0,49 0,21 0,20 0,15 0,09

Kaynak: Trademap veri tabanindan elde edilen verilerle tarafimizca hesaplanmigtir.

Vollrath tarafindan gelistirilen RMA endeksine gore 2015-2019 yillar1 arasinda ev ve mutfak esyalarn
sektoriiniin alt gruplarindan bazilarmin endeks degerleri 1’in {izerinde yani rekabet dezavantajina sahip, bazi
iriin gruplan ise endeks degerleri 1’in altinda oldugundan rekabet avantajina sahiptir. Yine de 36 iiriinde
endeks degerleri 2019 yilinda 1’in altinda oldugundan rekabet avantajinin agirlikli oldugunu gostermektedir.
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Endeks degerlerinin 1’in {izerinde oldugu, rekabet dezavantajina sahip dort iiriin ise sunlardir: Porselenden
sofra ve mutfak esyast (691110), camdan diger bardaklar (digerlerinden) (701337), camdan sofra/mutfak
islerinde kullanilan esya (digerlerinden) (701349), diger maddelerden takim halinde mutfak ve sofra esyalari
(821520).

5.3.4. Uriin Grubu Bazinda RTA Endeksine Gore Rekabet Giicii Analizi

Ev ve mutfak esyalar sektoriine dahil edilen GTIP kodlarinda 2015-2019 yillar1 arasinda yapilan ithalat ve
ihracat verilerine gore hesaplanan endeks degerleri Tablo 9’da sunulmaktadir.

Tablo 9. Ev ve Mutfak Egyalari Sektorii RTA Degerleri

2015 2016 2017 2018 2019
‘392410 2,37 2,37 2,78 2,86 2,68
‘392490 1,27 1,59 1,53 1,71 1,79
‘441911 | 0,00 0,00 -0,84 -1,29 -0,16
‘441912 10,00 0,00 -0,04 -0,10 -0,18
‘441919 0,00 0,00 -1,05 -1,31 -0,49
‘441990 0,00 0,00 0,32 0,29 0,54
'691110 |-3,77 -2,05 -1,41 -1,01 -0,40
'691200 1,30 0,94 0,98 1,11 1,40
‘701310 | 4,47 3,36 3,80 4,02 6,39
701322 10,06 0,09 -0,07 -0,11 -0,04
701328 8,58 7,86 7,10 7,38 5,42
701333 1,05 0,18 0,08 0,37 1,06
701337 | 7,06 5,65 5,63 4,15 3,56
701341 10,34 0,09 0,19 0,24 0,63
701342 13,94 4,57 4,93 4,25 3,88
701349 4,61 4,50 4,33 3,91 4,26
732111 | 6,57 6,41 6,61 7,16 7,98
732112 10,03 0,07 0,04 0,03 0,04
732119 [-0,21 -0,07 0,30 0,31 0,26
732391 0,07 0,27 0,12 0,06 0,05
732392 1,15 1,67 1,35 0,86 1,07
732393 2,24 2,30 2,32 2,47 2,22
732394 12,31 1,59 1,73 2,25 2,90
732399 1,40 1,50 1,71 191 2,12
741810 5,86 4,60 4,00 3,08 3,11
761510 2,30 2,39 3,27 3,84 3,60
'821000 |-0,38 -0,16 0,40 0,11 0,16
‘821110 [-1,70 -0,91 -0,71 -0,37 -0,13
‘821191 [-1,15 -0,47 -0,53 -0,11 -0,24
‘821192 |-0,34 -0,06 -0,11 -0,13 0,00
‘821510 0,48 0,11 0,61 0,41 0,58
‘821520 |-4,08 -2,25 -1,76 -0,96 -0,76
‘821591 |-0,13 -0,12 0,00 -0,09 0,04
‘821599 |-0,08 0,03 0,07 0,06 0,13
'850940 0,21 0,05 0,10 0,13 0,11
'850980 0,03 -0,12 -0,05 -0,08 -0,10
'851660 |7,51 7,25 7,39 7,45 7,03
‘851671 |-0,21 0,04 0,09 0,11 0,09
‘851672 |-0,16 -0,10 -0,11 -0,14 -0,09
‘851679 [-0,23 0,04 0,16 0,46 0,35

Kaynak: Trademap veri tabanindan elde edilen verilerle tarafimizca hesaplanmustir.

Vollrath tarafindan gelistirilen RTA endeksine gore 2015-2019 yillar1 arasinda ev ve mutfak esyalar
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sektoriinlin alt gruplarindan bazilar1 rekabet avantajina sahip, endeks degerleri pozitif, bazilar ise rekabet
dezavantajina sahip endeks degerleri negatiftir. Buna gore 2019 yili igin listede yer alan 10 iiriin grubu negatif
degerde ve dezavantajli durumda, 30 {iriin grubu ise pozitif degerde ve rekabet avantajina sahiptir. 2018 yilinda
ise dezavantajli liriin grubu sayis1 12 iken 2015 yilinda 16 iiriin grubunda sifir ve negatif deger bulunmasi yillar
itibariyle sektoriin rekabet giicliniin arttigini, daha fazla {irlinde rekabet¢i konuma gectigini isaret etmektedir.

5.3.5. Uriin Grubu Bazinda RC Endeksine Gore Rekabet Giicii Analizi

Ev ve mutfak esyalari sektoriine dahil edilen GTIP kodlarinda 2015-2019 yillari arasinda yapilan ithalat ve
ihracat verilerine gére hesaplanan endeks degerleri Tablo 10°da sunulmaktadir.

Tablo 10. Ev ve Mutfak Egyalar1 Sektorii RC Degerleri

2015 2016 2017 2018 2019
‘392410 |1,89 1,98 2,44 2,58 2,83
‘392490 |1,58 1,98 1,97 2,02 2,35
‘441911 -1-1,72 -2,19 -0,54
‘441912 -1-2,36 -4,34 -3,81
‘441919 -1-1,73 -1,68 -0,89
‘441990 -10,47 0,49 0,90
'691110 |-1,69 -1,09 -0,78 -0,61 -0,31
'691200 [1,01 1,00 1,33 1,40 1,86
701310 |3,98 4,67 4,40 4,22 5,56
701322 |0,38 0,94 -0,76 -1,59 -0,77
701328 3,39 2,75 2,74 2,56 2,31
701333 |1,93 1,10 0,63 1,47 2,33
701337 2,21 1,84 2,08 1,27 1,42
701341 | 1,73 0,96 0,83 1,20 1,61
701342 1,36 1,49 1,83 2,22 2,02
701349 |1,31 1,29 1,54 1,43 1,54
732111 2,99 3,15 3,56 3,90 4,37
732112 0,93 2,30 0,93 0,55 0,98
732119 |-0,43 -0,15 1,00 1,22 1,36
732391 |0,50 1,66 1,01 0,85 1,19
732392 1,44 2,35 2,66 2,23 2,45
732393 1,39 1,66 2,00 2,10 2,41
732394 1,38 0,97 1,47 1,85 2,36
732399 |0,91 1,15 1,65 2,15 2,69
741810 [2,12 2,43 2,40 2,02 2,06
761510 |1,50 1,73 2,76 2,76 2,57
‘821000 |-0,34 -0,15 0,33 0,12 0,20
‘821110 |-2,10 -1,85 -1,51 -1,05 -0,58
‘821191 |-1,68 -1,12 -1,24 -0,28 -0,65
‘821192 |-1,69 -0,42 -0,66 -0,76 -0,01
‘821510 |0,52 0,14 0,99 0,71 0,98
‘821520 |-2,35 -1,77 -1,68 -1,11 -1,08
‘821591 |-1,13 -1,03 -0,02 -0,75 0,23
‘821599 |-0,23 0,12 0,40 0,27 0,74
‘850940 |0,41 0,16 0,28 0,34 0,35
‘850980 |0,07 -0,61 -0,27 -0,44 -0,59
‘851660 |2,49 2,66 2,79 3,11 3,03
‘851671 |-0,53 0,19 0,38 0,46 0,42
‘851672 |-1,54 -1,48 -2,30 -1,71 -1,45
‘851679 |-0,64 0,16 0,58 1,41 1,58

Kaynak: Trademap veri tabanindan elde edilen verilerle tarafimizca hesaplanmigtir.
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Vollrath tarafindan gelistirilen RC endeksine gore 2015-2019 yillar1 arasinda ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin
alt gruplarindan bazilar rekabet avantajina sahip, endeks degerleri pozitif, bazilar ise rekabet dezavantajina
sahip endeks degerleri negatiftir. Buna gore 2019 yili i¢in listede yer alan 11 iirlin grubu negatif degerde ve
dezavantajli durumda, 29 {iriin grubu ise pozitif degerde ve rekabet avantajina sahiptir. 2018 ve 2017 yillarinda
ise dezavantajli iirlin grubu sayis1 12°dir. Dolayisiyla, yillar itibariyle sektoriin rekabet giicliniin yavas da olsa
arttigini, daha fazla iiriinde rekabetci konuma gectigini sdyleyebiliriz.

6. SONUC

Ev ve mutfak esyalari, her hanenin gelir durumuna gore tercih ettigi, hayatin olagan akisi icerisinde stirekli
kullanilan giinliik yasam fiiriinleridir. Beslenme, ev icerisinde konfor yaratma gibi temel diirtiilerle tiiketiciler
bu {iriin grubuna talep gostermekte; kiiltiirel Ozelliklere ve aliskanliklara gore iirlin 6zellikleri de
degisebilmektedir. Dolayisiyla ev ve mutfak esyalar1 sektorii tiim diinya pazarlarina hitap edebilecek genis
iiriin yelpazesiyle gelismis ve gelismekte olan lilkelere ulagsmaktadir. Diinyada ev ve mutfak esyalar1 toplam
dis ticaret hacmi 2015 yilinda 175,4 Milyar $§ iken 2019 yilinda %15,28 artarak 207 Milyar $ olarak
gerceklesmistir. Plastik, metal, celik, aliiminyum, bakir, cam, seramik gibi ¢ok cesitli girdilerden imal edilen
ev ve mutfak egyalar1 giiniin degisen tiiketici aligkanliklar1 ve ihtiyaglart dogrultusunda iiriin gelistirmekte,
giindelik yasami kolaylastiran triinlerle ticaretini canli tutmaktadir. Tirkiye’nin diinya dis ticaret hacmi
icerisindeki pay1 ise 2019 yil1 verilerine gore ihracatta %4,84, ithalatta ise %0,69’dur. Sektoriin dis ticaret
fazlas1 veren konumu, kapsamina giren iiriin gruplarinin yiiksek rekabet giicliniin bir sonucu olarak karsimiza
cikmaktadir.

AKU endeksi 2019 yil1 verilerine gore ev ve mutfak esyalar sektorii icerisinde yer alan kirk {iriin grubundan
18 tanesi karsilastirmal1 rekabet iistiinliigii avantajina sahiptir. Nispi Rekabet Ustiinliigii endeksi 2019 yili
verilerine gore ise ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde yer alan 441911, 441912, 441919, 691110, 701322,
821110,821191,821192, 821520, 850980 ve 851672 GTIP kodunda yer alan iiriinler rekabette dezavantajlidir.
Fakat yillar itibariyle rekabet avantajina sahip olunan iiriinlerin arttig1 gozlemlenmistir.

KAYNAKCA

ADIGUZEL, M. (2011). Kiiresel Rekabet Giicii Tiirkiye icin Sistematik ve Eklektik Bir Yaklasim (1. Baski).
Ankara: Nobel Yayinevi.

AKTAN, C. C. (2010). Tiirkiye’de Uretim ve Istihdama Yonelik Ulusal Rekabet Giicii Politikasi. Ekonomi
Bilimleri Dergisi, 2 (2), 166-197.

AKTAN, C. C.ve VURAL 1. Y. (2004). Rekabet Giicii ve Rekabet Stratejileri. Ankara: Tiirkiye Isveren
Sendikalar1 Konfederasyonu.

ALTAY, B. ve GURPINAR, K. (2008). Agiklanmus Karsilagtirmali Ustﬁnlﬁklg ve Bazi Rekabet Giicli
Endeksleri: Tiirk Mobilya Sektorii Uzerine Bir Uygulama. Afyon Kocatepe Universitesi I.1.B.F Dergisi,
10(1), 257-274.

ATIK, H. (2005). Yenilik ve Ulusal Rekabet Giicii. Ankara: Detay Yayicilik.

BALASSA, B. (1965). Trade Liberalization and Revealed Comparative Advantage. The Manchester School
of Economic and Social Studies, 33(2), 99-123.

BALTACI, H., BURGAZOGLU, H. ve KILIC, S. (2012). Turkiye’nin Rekabet¢i Sektorleri ve Trakya
Bolgesi'nin Pay1. Cankiri Karatekin Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 2(1), 1-19.

KARAASLAN, A. ve TUNCER, G. (2010). Uluslararas1 Rekabet Giiciiniin Artirilmasinda Temel Devlet
Politikalar1. Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 26, 23-45.

KIVILCIM, F. (2013). Kiiresellesme Kavrami ve Kiiresellesme Siirecinin Gelismekte Olan Ulke Tiirkiye
Acisindan Degerlendirilmesi. Sosyal ve Beseri Bilimler Dergisi, 5(1), 219-230.

PORTER, M. E. (1990). New Global Strategies for Competitive Advantage. Planning Review, 18(3), 4-14.

http://www. pejoss.com/ 197 pejoss.editor@gmail.com



RESMI GAZETE (2019). Ticaret Bakanhgindan: Giimriik Genel Tebligi (Giimriik Tarife Cetveli Aciklama
Notlary) (Seri No:6) Aralik, 30. Say1: 30994 (Miikerrer) https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2019
/12/20191230M2.pdf (Erisim Tarihi: 06.06.2020)

SARIDOGAN, E. (2010). Mikroekonomi ve Makroekonomi Diizeyinde Kiiresel Rekabet Giiciinii Etkileyen
Faktérler ve Stratejiler. Istanbul: istanbul Ticaret Odasi.

VOLLRATH, T. L. (1991). A Theoretical Evaluation of Altenative Trade Intensity Measures of Revealed
Comparative Advantage. Weltwirtschaftliches Archiv, 127(2), 265-280.

https://www.euromonitor.com/ Euromonitor Veri Tabani. (Erisim Tarihi: 20.04.2020)
https://www.trademap.org/ ITC Trade Map Veri Tabani. (Erisim Tarihi: 15.06.2020)

Ek. Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektorii 6 Haneli GTIP Kodlari ve Uriin Tanimlar1 (2019)

GTIP NO URUN TANIMI
392410 Plastikten Sofra ve mutfak esyasi
392490 Plastikten diger ev esyasi, saglik veya tuvalet esyast
441911 Ekmek tahtalar1, kesme (dograma) ve benzeri i¢in tahtalar
441912 Cin usulii yemek ¢ubuklari
441919 Bambudan Olan Diger Ahsap Mutfak ve Sofra Egyalari
441990 Diger Ahsap Mutfak ve Sofra Esyalari
691110 Porselenden Sofra ve Mutfak Egyasi
691200 Seramikten sofra ve mutfak esyasi, diger ev egyasi ve tuvalet egyasi
701310 Cam esya (sofra, mutfak, tuvalet isleri i¢in, cam seramiginden)
701322 Camdan ayakli bardak (kursun kristalden)
701328 Camdan ayakli bardak (digerlerinden)
701333 Camdan diger bardak (kursun kristalden)
701337 Camdan diger bardak (digerlerinden)
701341 Camdan sofra/mutfak islerinde kullanilan egya (kursun kristalden)
701342 Cam sofra/mutfak esyasi; 1siya dayanikli
701349 Camdan sofra/mutfak islerinde kullanilan esya (digerlerinden)
732111 Demir ¢elikten mamul, s1v1 yakitla ¢aligan pisirme geregleri
732112 Demir/gelikten yemek pisirme cihazlari; sivi yakith
732119 Demir/celikten yemek pisirme cihazlart; digerleri, (katt yakitli cihazlar dahil)
732391 Dékme demirden ev islerinde kullanilan egya (emaye yapilmanmus)
732392 Dékme demirden ev islerinde kullanilan esya (emaye yapilmis)
732393 Paslanmaz ¢elikten, ev islerinde kullanilan egya
732394 Demir/gelikten (dokme harig)ev iglerinde kullanilan emaye esya
732399 Demir/gelikten ev islerinde kullanilan diger esya
741810 Bakirdan sofra, mutfak ve diger ev islerinde kullanilan egya ve bunlarin aksami
761510 Aliiminyumdan sofra, mutfak ve diger ev islerinde kullanilan egya ve bunlarin aksami
821000 Yiyecek/icecek hazirlamada kullanilan elle isleyen mekanik cihazlar (agirlik;10 kg./az)
821110 Takim halinde bigaklar; makinelere mahsus olanlar hari¢
821191 Sabit Agizli Sofra Bigaklari
821192 Sabit agizli diger bigaklar
821510 Takim halinde mutfak ve sofra esyasi; en az biri giimiis veya altin kapli
821520 Mutfak/sofra esyasi; diger maddelerden takim halinde
821591 Mutfak/sofra esyasi; kiymetli metallerle kaplanmig
821599 Mutfak/sofra esyasi; diger maddelerden
850940 Elektromekanik mutfak alet ve makineleri
850980 Ev islerinde kullanilan elektrik motorlu diger cihazlar
851660 Ev tipi elektrikli firmlar, elektrikli 1zgaralar, pisiriciler
851671 Kahve/cay yapmaya mahsus elektro termik cihazlar
851672 Ekmek kizartma makineleri
851679 Ev islerinde kullanilan diger elektro termik cihazlar
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