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KURESEL ONEMLI TARIMSAL KULTUREL MIRAS SISTEMLERI
(GIAHS) KENT PAZARLAMASI ICIN NASIL KULLANILABILIR?

Ozet

Kiiresel Onemli Tarimsal Kiiltiirel Miras Sistemleri (GIAHS) kavramu, geleneksel bir miras alanindan
veya korunan alandan/peyzajdan farklidir ve daha karmasiktir. GIAHS, topraklari, kiiltiirel veya
tarimsal peyzajlar1 veya biyofiziksel ve daha genis sosyal ¢evreleri ile karmasik bir iliski icinde olan
insan topluluklart ile yasayan ve gelisen bir sistemdir. GIAHS alaninin dayaniklihgi, gida ve ge¢im
giivenligini saglamak ve riski hafifletmek igin iklimsel degiskenlik ve degisim, dogal tehlikeler, yeni
teknolojiler ve degisen sosyal ve politik durumlarla basa ¢ikmak i¢in gelistirilmis ve uyarlanmigstir. Bu
caligmanin amaci, Kent pazarlamasi agisindan “kentin tarimsal turizm portfoyii” kavramini besleyecek
olan GIAHS alanlar ile ilgili, Kahramanmaras 6zelinde pazarlanabilecek alanlari ortaya c¢ikartmak ve
GIAHS kapsaminda tarimsal kiiltiirel miraslarin nasil kent pazarlamasinda kullanilabilirligini ortaya
koymaktir.

Caligmada, hem literatiir ve kaynak taramasi g¢alismasi hem de saha galigmalari 01.02.2021 ve
12.12.2021 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir.

Caligmada, tarimsal kiiltiirel miraslar i¢cin Kahramanmaras genelinde envanter galigmasi yapilmasi
gerektigi ve bu calismalara gore, Kahramanmaras’in alt bdlgeler biciminde arastirilmasi
gerekmektedir. Bu sayede, GIAHS kapsamina girmek iizere Kahramanmarag’ta bir¢ok alanmn
bulunabilecegi ancak kapsamli aragtirmalar ile siirecin yiiriitiilmesi gerektigi ortaya ¢ikmistir

Keywords: Kiiresel Onemli Tarimsal Kiiltiirel Miras Sistemleri (GIAHS), Kent pazarlamasi, Tarimsal turizm
Jel kodu: Q13, Q19, Q15.

HOW CAN GLOBALLY AGRICULTURAL CULTURAL HERITAGE SYSTEMS
(GIAHS) BE USED FOR URBAN MARKETING?

Abstract

The concept of Agricultural Heritage Systems of Global Importance (GIAHS) differs from a
traditional heritage site or protected area/landscape and is more complex. GIAHS is a system that lives
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and develops with human communities whose lands, cultural or agricultural landscapes or biophysical
and wider social circles have a complex relationship. The resilience of the GIAHS field has been
developed and adapted to deal with climatic variability and change, natural hazards, new technologies
and changing social and political situations to ensure food and livelihood safety and mitigate risk. The
aim of this study is to reveal the areas that can be marketed in Kahramanmaras and to demonstrate
how it can be used in urban marketing within the scope of GIAHS related to GIAHS areas that will
feed the concept of "agricultural tourism portfolio of the city"” in terms of urban marketing.

In the study, both literature and resource screening studies and field studies were carried out between
01.02.2021 and 12.12.2021.

In the study, it is necessary to carry out an inventory study for agricultural cultural heritages
throughout Kahramanmaras and according to these studies, Kahramanmaras should be investigated in
the form of sub-regions. In this way, it has emerged that many areas can be found in Kahramanmaras
to be included in the scope of GIAHS, but the process needs to be carried out with comprehensive
research.

Keywords: Globally Important Agricultural Heritage Systems (GIAHS), Urban Marketing,
Agricultural Tourism

Jel Code: Q13, Q19, Q15

1. GIRIS

31 Aralik 2020 Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi (ADNKS) sonuglarina gore, ikametgah adresine
bagli olarak Tiirkiye’de yasayan niifus, 83 milyon 614 bin 362 kisidir. Tirkiye’de 2019 yili niifus
kayitlaria gore, il ve ilge merkezlerinde yasayan niifus oram %92,8 iken 2020 yilinda %93 olmustur.
Belde ve kdylerde yasayanlarin orant %7,2 den %7’ye diismiistiir. Ote taraftan, Diinya Turizm
Orgiitii’niin (The World Tourism Organization (UNWTO)) istatistiklerine gére, 2020 y1l1 uluslararasi
turist ziyareti ve hareketliligi 378 milyon 800 bin kisidir(https://www.unwto.org/international-tourism-
and-covid-19). 2019 yilinda sadece Tiirkiye’yi ziyaret eden sayist ise 51 milyon 200 bin kisidir. 5
Ocak  2020°de  Diinya  Saghk  Orgiitii(WHO) ilk  Covid-19  hastalik  haberini
yayinlamistir(Www.who.com). 10 Ocak 2020°de WHO, SARS ve MERS rahatsizliklarina bagh
deneyimleri ile tlkeler igin tavsiye kanali agmistir. 13 Ocak 2020°de ise, Cin disinda ilk Covid-19
vakasi Tayland’da kaydedilmistir. Dolayisi ile, 2020 yilinda 15 milyon 971 bin 201 kisi Tiirkiye’yi
ziyaret etmistir(https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Tourism-Statistics-Quarter-1V:-October-
December-and-Annual,-2020-37438).

Turizm rakamlarina ve kent merkezlerinde yasama oranlarina bakildiginda, Tiirkiye Covid-19 krizine
ragmen turist ¢ekerken, kentlesme oranlar da stirekli artmaktadir. Turist sayisinin disinda, 2019-2021
yillar1 aras1 Covid-19 krizi ile birlikte doga, butik otel, karavan, doga otelleri ve kirsal yonelimlerde
dontisiimler yagsanmasina kaynaklik etmistir (Polychroniou, C.J. 2020). Dogaya olan bu yonelim,
kiiltiirel birikimlerin tarimsal desenlerini kesfetme ve doga ile aralarindaki iliskiyi agiklama
konularinda kentin pazarlama kavraminda bir yer olusturmaktadir.

2. KENT PAZARLAMASI VE KURESEL ONEMLI TARIMSAL KULTUREL MiRAS
SISTEMLERI (GIAHS)

Kent pazarlamasi kavrami, pazarlama bilimi igerisinde nispeten yeni bir alandir. Tek (1990, s.239)’e
gbre pazarlama, “pazarlama kitlesine gore tiim ticaret fonksiyonlar ile kitlelerin ihtiyaglarimi ve
isteklerini belirledikten sonra, hedef kitleyi tatmin edecek pazarlama karmasmi deger liretmis bir
bicimde sunarak igletmeye maddi ve manevi kar olusturmaktir.” Pazarlama faaliyetleri ile, istek ve
ihtiyaglara doniik tiriinler uretilirken, satis i¢cin hazirlik ve satis istegi olusturulmasi ile tiiketicilere
deger sunma islevleri yerine getirilmektedir (Tokat ve Serbetgi, 2001, s.234). Buradan hareketle
denilebilir ki, tammlarin ortak noktasinda isletmelerin maddi kazang elde etmeleri sz konusudur.
Dolayisiyla, Uriin olarak “kent”, disiplinlerarasi bir alan olan kent pazarlamasi ile pazarlanabilir bir
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iiriindiir (Deffner, Karachalis, Psatha, Metaxas, Sirakoulis, 2020, s. 16). Uriin anlayisina ek olarak
Kotler ve Keller’e gore (2009, s. 44-45), kentler, iilkeler ve diisiincelerin de pazarlanabilecegi ifade

edilmistir. Kentler ¢ekici unsurlarimi artirmak amaci ile kent pazarlamasini bir rehber olarak
kullanmaktadirlar (Ozgiiner ve Ugar, 2015: 323).

Rekabet olgusunun agik¢a birgok farkli unsurda temel yaklasim tarzi olarak benimsenmesi ile, kentler
arasi One ¢ikma ve daha g¢ekici olarak hem yatirimcilar, kentte yasayanlar hem de i¢ ve dig turistler i¢in
bir merkez olmasi konular1 oldukga yakindan ilgilidir. Ashwort ve Voogd’a gore (1988, s.66), kentin
yatirim ¢ekebilirligini artirmak amaci ile kentin 6nemli unsurlarini potansiyel yatirimcilara tanitmak
gerekmektedir. Kotler ve digerleri (1993: 18), kent pazarlamasint “kentin sahip olduklarinin deger
iiretmesi adina kentin tasarlanmasi” olarak tanimlamaktadir. Bennett ve Koudelova’ya gore (2001,
5.205-220), kentler artik sadece isgiiciiniin, topragin ve yapilarin sunuldugu bir alan degil hizmetlerden
firmalara, evlerden sosyal cevreye yerlesiklere imkanlar sunan alanlar olarak tanimlanmustir.
Karmowska (2002), asagida bulunan dort ana nedenden dolayi kent pazarlamasinin g6z Oniine
almmasini istemektedir.

1. i¢ ve dis Turist cekmek

2. Yatiimlar i¢in ¢ekici olmak, sanayiyi gelistirirken, girisimciligi de artirmak
3. Yeni yerlesikler ve kaliteli go¢ almak

4. Igsel pazarlama yapmak- Yerel topluluklar1 ve gruplar etkilemek

1950lerden bugiine, kentsel alanlarin asirt ve hizli biiylimesi ile karsilagilmaktadir. Local
Governments for Sustainability (ICLEI)-Sirdirilebilirlik i¢in Yerel Karar Alicilar- organizasyonunun
genel sekreteri Jeb Brugmann’a gore, “Kentler kontrol edilemez ve efektif olmayan bir bigimde
bliyliyor” iddiasini ortaya atmustir (2009). Giiniimiizde kentlerin kontrolsiiz biiylimesinin iklim
degisikligi, ulusotesi suglar, politik istikrarsizliklar, terdrizm, epidemik hastaliklar, tedarik zinciri
sorunlari, bircok konuda tikaniklar gibi birbirinden ¢ok farkli problemlere kaynak olusturdugunu ifade
etmek miimkiindiir. Birlesmis Milletler (BM), 2050°de diinya niifusunun yiizde 69’unun kentsel
alanlarda yasayacagi ongériisiinde bulunmuslardir (BM, 2009).

Asagida, Sekil 1’de 2025 yili i¢in niifus y181lma simiilasyonu haritalamasi yer almaktadir:

Sekil 1: Niifus yigilmasi, source: http://esa.un.org/unpd/wup/maps_1_2025.htm / UN Department of
Economic and Social Affairs, Population Division: World Urbanization Prospects, the 2009 Revision
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Kentsel alanlarin artmasi insanligin hem gida zinciri giivenligini hem de temelinde tarim sektoriinii
dogrudan ilgilendirmektedir. BM’ye gore(2001), kentlesme ve kentsel alanlara olan niifus y1gilmalari,
gida ve beslenme giivenligi lizerinde bazi negatif etkiler olusturmaktadir:

1. Kentsel alandaki tarim arazileri ve kentsel alan arazi kullanimi1 arasindaki zitliklar

2. Gida dagitim ve lojistik zinciri iizerindeki baski, bu zincirin ¢esitli tasima yollarinda
olusan trafik yigilmalar1 ve kirlilik,

3. Gida tiiketim alisgkanliklarinin degismesi,

4. Gidaya olan erisim problemleri (FAO, 2001).

Gida sistemleri arastirmacilart Kevin Morgan ve Roberta Sonnino’ya gore, “new food equation-yeni
gida eslenigi” gectigimiz 10 yilda ortaya ¢ikan rahatsiz edici 5 egilimin sonucudur. Bu egilimler
geleneksel tarim sistemlerini dogrudan tehdit etmektedir, Bunlar asagida siralanmustir:

1. Yiiksek ve daha oynak fiyatlar (2007-2008 fiyat dalgalanmasi ve krizi)

2. (Gida giivenliginin ulusal giivenlik konusu olmasi

3. Tiiketim desenlerinin degismesine bagli olarak arz ve talep konusu-6zellikle et ve siit
iirlinlerinde

4. iklim degisikliginin tarimsal sistemler iizerine etkileri

5. Orman, su ve toprak kullanimlar1 konusunda kiiresel diizeyde yasanan c¢atismalar
(Morgan ve Sonnino, 2010).

Ekosistem terimi, belirli bir alanda yasayan tiim organizmalarin olusturdugu ve g¢evrenin
abiyotik(yasamayan) igerikli toprak, glines, hava ve su gibi elemanlarim1 da kapsayan biyolojik
cevredir. Gida sistemi (tarimsal sistemler dahil) ise, niifusu doyuran yetistirme, hasat, isleme,
paketleme, tagima-ulastirma, pazarlama, tiiketim ve gida ile ilgili fiziksel altyapilan kapsayan tiim
biyolojik siirecleri icermektedir. Dolayisiyla, gida ve tarim sistemleri sosyal, ekonomik ve ¢evresel
kapsama alanlari ile dogrudan iligkilidir.

Kiiresel Onemli Tarmmsal Miras Sistemleri (GIAHS) ise, tarimsal, sosyal, biyofiziksel cevrelerle
karmasik iligkilerde olan insan topluluklarinin kiiltiirel ve tarimsal peyzaj sistemleridir. Geleneksel
tarim sistemlerini baltalayan kiiresel egilimlere yanit olarak, 2002 yilinda, Siirdiiriilebilir Kalkinma
Diinya Zirvesi (WSSD, Johannesburg, Giliney Afrika) sirasinda, Birlesmis Milletler Gida ve Tarim
Orgiitii (FAO), "Kiiresel Oneme Sahip Tarimsal Miras Sistemlerinin" korunmasi ve uyarlanabilir
yonetimi konusunda Kiiresel Ortaklik Girisimi baslatmistir. Cesitli ekstra biitce finansal kaynaklari
kullanilarak, tiye tilkelere GIAHS sahalarinin belirlenmesinde ve korunmasinda yardimci olacak
birgok projenin yam sira, iilkelerin kapasitesini artirmak ve GIAHS kavramini yaymak icin
uluslararasi, bolgesel ve ulusal konferanslar, seminerler, egitim kurslari gergeklestirilmigtir. Bu
faaliyetlerin bir sonucu olarak, belirlenen GIAHS siteleri artmis ve GIAHS programi hem uluslararasi
hem de ulusal diizeyde 6nemli Slgiide taninmaya baslamistir. GIAHS igin FAO Konseyi’nin 148.
Oturumunda taslak ¢alismalarina baslanmis, 2015 yilinda 39. FAO Konferansi’nda GIAHS statiisiinii
kazanmis ve FAO’nun diizenli programlari igerisine alinmistir.

GIAHS programinin 3 temel amaci bulunmaktadir. Bu amaglar:

1. 1.Tarimsal miras sistemlerinin éneminin kiiresel ve ulusal diizeyde taninmasini ve
bunlarin korunmasi i¢in kurumsal destegi giiclendirmek,

2. GIAHS'yi korumak ve yonetmek, gelir elde etmek ve bu tiir sistemlerin mal ve
hizmetlerine siirdiiriilebilir bir sekilde ekonomik deger katmak icin yerel ciftci
topluluklarinin ve yerel ve ulusal kurumlarin kapasite gelistirmesini saglamak,

3. GIAHS'nin korunmasini, evrimsel adaptasyonunu ve uygulanabilirligini desteklemek
icin diizenleyici politikalarin ve tegvik edici ortamlarin etkinlestirilmesini tesvik etmek
(FAO GIAHS, https://www.fao.org/giahs/en/).
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2.1. GIAHS tespiti ve GIAHS kapsaminda Yer Alinabilirlik

GIAHS igerisinde yer almak tizere, bir alanin kiiresel 6nemli tarimsal miras sistemleri icerisinde yer
almasi i¢in 2017 yilinda FAO tarafindan ilan edilen kosullara gore 5 kriter belirlenmistir. Bu kriterler;
1.Gida ve gegim kaynagi giivenligi, 2.Tarimsal biyogesitlilik, 3.Yerel ve geleneksel bilgi sistemleri,
4 Kiiltiir, Deger sistemleri ve sosyal organizasyonlar, 5.Karasal peyzaj ve su peyzajlari 6zellikleri.
Dolayisiyla, tarimsal kiiltiirel miras 6zelligi tagiyan alanlarin yerellerde tespiti ve bu alanlarin FAO
GIAHS Sec¢im Kurulu tarafindan onaylanmasi igin bagvuru yapilmasi gerekmektedir.

GIAHS talep tanimlama siireci; GIAHS bagvurusunun hazirlik ve gonderilmesi, 6n kabul kontrol,
GIAHS Alanmin Bilimsel Danisma Grubu(SAG) tarafindan degerlendirilmesi, Sertifikasyon ve kayit,
Izleme ve degerlendirme, iyilestirmeler siirecinden olusmaktadir. GIAHS biinyesinde secilen Bilimsel
Danisma Kurulu tyeleri 2 yilligina, Genel Direktor tarafindan her kitadan bir temsilci olmak tizere
secilmektedirler.

Degerlendirme kriterlerine bakildiginda, GIAHS alani olarak bir tarimsal peyzajin tanimlanmasinda;

e (Gida ve gecim giivenligi agisindan sadece o yoreye 6zgil toplulugu riske atmayan bir
gida giivenligine katkida bulunma siireci bulunmali,

e Onerilen GIAHS alaninda biyogesitlilik ve tarimsal genetik kaynaklar1 yogun bir
bigimde bulunmali,

e Geleneksel bilgi, kullanim teknikleri ve diger yerel bilgileri icermeli,

e Tarmm kiiltiiriinii belirten degerler, sosyal norm belirtegleri ve herhangi bir tarimsal
yapilagmanin izlerinin yer almasi,

e Pratik arazi uygulamalari, sulama ve teraslama ile mimari igerikli planlamalarin
gbzlenmesi Onceliklerine odaklanilmaktadir.

Sekil 2: Diinya’dan Tarmmsal Kiiltirel Peyzaj Ornekleri — UNESCO Diinya Kiiltiirel Miras
Listesi’nden

1.Lavaux, Vineyard Terraces, Switzerland

2.Colonies of Benevolence, Belgium

3.Cultural Landscape of Honghe Hani Rice Terraces, China

4.Cultural Landscape of Bali Province: the Subak System as a Manifestation of the Tri Hita Karana
Philosophy, Indonesia

1) (2)

Kaynak: whc.unesco.org/en/documents/114188 whc.unesco.org/en/documents/166097
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(©) (4)
Kaynak: whc.unesco.org/en/documents/123490 whc.unesco.org/en/documents/147203

UNESCO tarafindan Diinya Miras1 Listesi’nde bulunan bu 6rneklerin her biri kendi cografyalarinda
tarimsal ve hayvansal oriintiilere sahip olup, 2007°de Isvigre Lavaux Uziim Teraslari, 2012’de
Endonezya’da bulunan Tri Hita Karana Felsefesi ve Subak sistemi, 2013’te Cin’de bulunan Honghe
Hani Piring Teraslari, 2021°de ise Belgika’da bulunan Benevolence Kolonisi alani kiiltiirel alanlar
kapsamina girmektedir.

Sekil 3: Tiirkiye’den Taranmus Literatiire Gére Tarimsal Ogeler Barindiran Kirsal Peyzajlar

1. Hevsel Bahgeleri, Diyarbakir (UNESCO Diinya Mirasi Listesinde)

2. Selge antik kenti ve geleneksel tarim teraslari, Antalya (Balta ve Atik, 2019)

3. Kiiltiirel miras olarak Tarimsal peyzaj: Karabiga, Canakkale (Dogan, Erduran
Nemutlu, 2018)

1) )
Kaynak: www.kvmgm.ktb.gov.tr www.kulturportali.gov.tr, Side Miizesi Midiirligi
T n

o s i g
ST L o 2 b $ ¥

Kaynak : https://turkisharchaeonews.net/site/karabiga-priapos
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Sekil 4: Kahramanmaras’ta kiiresel 6nemli tarimsal kiiltiirel miras listesine(GIAHS) girmeye aday
alanlar

1. Onikisubat Ilgesi, Sarigiizel Mahallesi

1)

Kaynak: https://www.marasgundem.com.tr/

2.2. GIAHS Kapsaminda Yer Almak Uzere, Kent Pazarlamasina Tarimsal Miraslar Acisindan
Oneriler: Neler Yapilmah?

Kent pazarlamasi, kentin kendisini ve igindeki tiim ogeleri rekabet halindeki diinyada diger kentlerle
bir farklilagtirma araci olarak kullanabilecektir. Tiirkiye, endemik tiir bitkiler agisindan (%31,12)
olduk¢a zengindir (Ozhatay ve digerleri, 2011). Kahramanmaras ise 5’te biri endemik olmak iizere
2500 kadar bitki tiiriine ev sahipligi yapmaktadir (Demirci ve Ozhatay, 2013). Sahip oldugu bu tiirlere
ek olarak gesitli peyzaj alanlar1 ve korunarak siirdiiriilmeye calisilan tarimsal-biyogesitli alanlarinin
bulunmas: ile Kahramanmaras, GIAHS kapsaminda yer alabilecek zenginliklere sahiptir.

Kentlerin spesifik ¢alisma konulari, kirsal ve kentsel devamlilik agisindan gida sistemlerinin
iceriklerine bakildiginda su sekilde karsimiza ¢ikmaktadir:

Tablo 1: Kentsel alanlarda Gida sistemlerinin igerikleri

Ana nokta Boyutlar Spesifik Calisma Konusu

Gida ve tarim sistemleri Tarimsal biyogesitlilik Kentler yogun  bozulabilir
gidalarnn  saglar ve kirsal
iiretimleri desteklemektedir.

Hayvancilik ve su tiriinleri Kentsel ve kirsal peyzajlara
hayvancilik ve su diriinleri
sektorleri  temel proteinleri

saglamaktadir.

Gida piyasalari Kentsel tiiketim ile kirsaal
iiretimin karsilasma
alanlarindan biri olarak gida
piyasalari birincil
alanlardandir.

Gida kaybi ve israf Hasat sonrasi gida kaybi ve

titketici gida israfi kentsel gida
giivenligi acisindan ilk odak
konusudur.

Kaynak: Food, Agriculture and Cities, FAO Food for the Cities multi-disciplinary initiative position
paper, s.21
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Kentsel sistemin tiim bagmtilarin1 anlamak ve algilamak basta olmak iizere, tarimsal kiiltiir
envanterleri arayisina girmek, kent pazarlama karmasi igerisinde tarimsal kiiltiir 6gelerinin yer
almasini saglayacaktir. Halihazirda, kiiltiirlerin besigi konumundaki Tiirkiye’de geleneksel oriintiilerle
cevrilmis tarimsal alanlarin giiniimiiz ile siiregelenlerinin tespiti, kentin pazarlamasinda tarimsal
turizm alternatifinin olusmasimna ve giivenli gida tedarigine de zemin hazirlayacaktir. Tarimsal
dokunun ve tarimsal {iretimlerin kent i¢in kullanilmasina dair, 6neriler Tiirkiye’de 6nemli bir iiretim
potansiyeline sahip olan bagcilik i¢in de yapilmigtir (Tiirkben ve digerleri, 2012).

Kent pazarlamas1 kentlerin siirdiiriilebilirligini dogrudan etkilediginden, artik kentsel alan igerisinde
kalan tarimsal alanlar, kentlerin siirdiiriilebilirligini gelistirmeye zemin hazirlamaktadir (Thomaier ve
digerleri, 2015; Pearson ve digerleri, 2010). Kentlerin siirdiiriilebilir gelisimi Haughton ve Hunter
(1994), Jenks ve Johnes (2009) basta olmak iizere bir¢ok calismada incelenmistir. Ancak, kentsel
tarimin  siirdiiriilebilir gelisim ile iliskisi ve kentsel pazarlama karmasi igerisinde yer alirlig
disiplinlerarasi ve yeni bir arastirma alani olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Bu baglamda, GIAHS kapsaminda yer almasi diisiiniilen bir tarimsal kiiltiire] mirasin bulundugu bir
kentte, GIAHS in degerlendirme kriterlerinden yiiksek puan alabilecegi avrsayimi altinda kentte
oncelikle:

1. Tarmmsal kiiltiirel miras 6gelerinin neler oldugu ortaya konulmali,

2. Tarimsal kiiltiirel mirasa dair envanter ve kayitlar olusturulmal

3. Siirdiriilebilir kent tarimi ile yerel toplumun bagi sosyal agidan rehberlestirilmeli,

4. Kent pazarlama karmasi igerisine alinarak kent yonetiminde bu pazarlama karmasini
destekleyecek is ve islemler yapilmalidir.

SONUC

UNESCO biinyesinde yiiriitiilen “Diinya Biyosfer Rezervleri Ag1” programi ve “Diinya Mirasi
Listesinde Bulunan Tarimsal-Kirsal Peyzajlar” Diinya Gida ve Tarim Orgiitii’niin (FAO) GIAHS
programu ile st liste gelmektedir. FAO, tarimsal kullanim yonlerinin devam ettigi kullanilan alanlari
farkli boyutlar1 (gida ve gecim giivenligi, tarimsal degerler vd.) ile 6ne ¢ikarmaktadir. Halihazirda,
UNESCO Kkiiltiirel miras baglig1 altinda genel bir ifade ile aliyor ancak GIAHS kapsaminda artik FAO
bunun 6zel bir alan olmasi gerektigini aslinda iklim degisikligi ve gida erisimi baskisi ile One
stirmektedir. Kiiresel boyuttaki sicaklik artiglarinin, yagis diizensizliklerinin ve hidro-meteorolojik
afetlerin baskisi ile hizlanan sahiplenme ve koruma amaglari karsimiza ¢ikmaktadir.

Diinya Gida ve Tarim Orgiitii’niin (FAO), diizenli bir agidan siireci iilkelerde isletmesi adina envanter
caligmalarinin her ilde yapilmasi ve buna gore, tespitler sonucu yol haritalari, ilerleme rehberleri ve
diger kapsamli ¢aligmalar kentlerin giindemine alinmalidir. Kentlerin pazarlama karmasina tarimsal
kiiltiirel miraslari nasil girdirilebilecegi ve nasil bir pazarlama unsuru olabilecegine dair ¢aligmalar
yapilmalidir.
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