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Sosyal Medya ve Siyasal Pazarlama: Mayis 2023 Cumhurbaskanhgi Se¢cimlerinde Adaylarin
Medya Aktiviteleri ve Secim Sonuc¢larina Etkisi Analizi

Social Media and Political Market: May 2023Presidental Elections the Analysis of
Candidates Media Activities and Their Impact On Election Results

OZET

Iktidar ele gecirmek icin siyasi liderlerin yaristiklar1 alanlardan birisi de medya araclaridir. Bu alanda platformlar cogu zaman
segmeni ikna ederek oy toplamak igin kullanilmaktadir. Siyasal pazarlama teknikleri her ne kadar yeni olsa da ¢ok eski yonetimlere
dayanan bigimleri de vardir. Insanlik tarihi boyunca bu yontemler kullamlmistir. Ulkemizde de gazete, radyo ve televizyon gibi
geleneksel araclardan sonra gliniimiizde 6ne ¢ikan yeni medya araglari veya sosyal medya araglar1 dzellikle son yapilan 14 Mayi1s
2023 segimlerine giden siirecte dort liderin bu alan1 ¢ok aktif kullanmasi, siirecte olusturduklari etki ve algi ile se¢im sonuglart
bakimindan incelemeye deger oldugunu gostermistir. Facebook, Instagram. Twitter. YouTube ve TikTok gibi medya araglar1 bu
siirecte sikca kullanilmig, liderler bu mecralarda artik ge¢mis segimlerin aksine ¢ift yonlii, yukaridan asagi olmayan etkilesime
dayali bir tarzin gelistirildigi ve buralardan gelen talepler {izerine soylem degisikligine gidildigi gozlemlenmistir. Liderler bu
kanallar araciligiyla diizenli olarak yazili, resimli, videolu ve canli yayimlarla paylagimlar yaparak segmen Kkitlesini konsolide
etmeye ¢alismig se¢im giinii dahil bu araglardan faydalanmislardir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Pazarlama, Medya, 2023 Segimleri, Cumhurbagkanligi Segimleri.

ABSTRACT

Media tools are one of the areas in which political leaders are competing to seize power. These tools are often used to gather votes
by convincing voters. Although political marketing techniques are not new, there are many old ones in public administration.
These methods have been used throughout human history. In our country, after the traditional media such as newspaper, radio and
television, the new media or social media tools that are prominent today, especially the four leaders' active use of this area in the
run-up to the May 14, 2023 elections, are worth examining in terms of the impact and perception they create in the process and the
results of the election. showed Facebook and Instagram. Twitter. Media tools such as YouTube and TikTok have been used
frequently in this process, the leaders of these media are now two-way, unlike the previous elections. Leaders have used these
channels regularly to consolidate the electorate by posting written, pictorial, and video live broadcasts.

Keywords: Political Marketing, Media, 2023 Elections, Presidential Elections.
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1.  GIiRis

Demokratik yonetim sistemlerinde, iilkeyi yonetecek ve politikalar belirleyecek kisiler halk tarafindan
belli donemlerle yapilan secimlerle belirlenir. Bu yonetim sistemi halkin tercihine bagli oldugu icin de
adaylar halki etkilemek, kendilerine oy vermeye ikna etmek i¢in faaliyetler yiiriitiirler. Gegmisten
giinlimiize bu faaliyetler; yliz yiize temaslarla, gazete ve dergi yayinlariyla, afislerle, radyo ve televizyonla
antik yunandan giiniimiize degin gelmistir. Medya araglar1 kusak farklarina gore yliz yiize iletisim kadar
etkili olmasa da kisa siirede daha genis kitlelere ulasmay1 kolaylagtirmistir.

Siyasal pazarlama teknikleri 6zellikle web 2.0 siirtimiin kullanimi ile sosyal medyada daha da gelismis ve
kitlelere anlik hizlarda ulagmaya, hayatin her alaninda se¢mene ileti bombardimaninin 6niinii agmustir.
2000’11 yillarla beraber ilk orneklerini ABD segimlerinde Barack Obama’nin se¢im kampanyasinda
Facebook’u ve Youtube etkin bir sekilde kullanmistir. Geleneksel araglarin yaninda iilkede yaygin olan bu
sosyal medya araglar1 sayesinde milyonlarca kisiyle etkilesime ge¢mis, bagis kampanyalar1 diizenlemis ve
se¢menlerini de siirece dahil ederek rakibine karsi se¢im sonuglarinda istiinliik saglamigtir (Vural & Bat,
2009). Bu tarihten itibaren diinyada oldugu gibi bizim iilkemizde de liderler bu alanda faaliyetler
gostermeye baglamustir.

Tiirkiye’de bugiin siyasal faaliyet alaninda en etkin olan Twitter’a katilim tarihleri incelendiginde Son
Cumhurbaskanlig1 secimlerinde yarisan 4 Liderden Recep Tayyip ERDOGAN, 2009 yilinda diger 3 adayin
ise 2010 yilinda katilmis olmasi bu gostergelerden birisidir. Bu calismada 14 -28 Mayis 2023 se¢im
siirecinde 4 adaym Sosyal medya araglarinda yer alma, bu araglar1 kullanma bigimleri ve yarattigi etki,
secim sonuglar1 baglaminda analiz edilmistir.

Teknolojinin gelisimiyle beraber iletisim alaninin da uyarlanmasi sonucu ortaya yeni bir sanal evren
cikmistir. Web 2.0 teknolojisine gegisle beraber internet sayesinde bilgisayar, televizyon ve cep telefonlar
araciligiyla olusturulan alana sosyal medya denmistir (Alav, 2014) Bunun yan1 sira sosyal medya araglari
etkilesimli, giincel, diisiik maliyetli, hizli, kolay kullanima sahip, yazili, gorsel ve isitsel olma 6zelligine
sahiptir (Er6z & Dogdubay, 2012).

Siyasal pazarlama se¢gmenlerin ilgi, ihtiya¢ ve beklentilerine yonelik olarak siyasilerin oylarini arttirmak
icin bu verileri kullanarak wvaatlerini, sdylemlerini sunmasi bunlari se¢gmenle bulusturmasi olarak
tanimlanmistir (Polat & Kiilter, 2008). Tanimdan da anlasilacagi iizere se¢menin beklentilerine gore
hareket etmek ve sdylem iiretmek diye tanimlanabilir. Bunun halk dilinde karsiligi ‘nabza gore serbet’
veya siyasal dilde karsilig1 popiilizm olarak ifade edilebilir. Mayis 2023 se¢imlerinde de soylem analizine
baktigimizda sag ve sol tandasla hareket eden tiim siyasi parti ve aktorlerin popiilist sdylemlere bagvurdugu
goriilmiistiir.

Sosyal medyanin getirdigi bu ¢ok yonliiliigli gecmiste ¢ergevesi daraltilmig yeni bir kavrami da sorgulama
geregi hissettirmistir. Siyasal katilim, internetin yayginlagsmasi ve sosyal medyanin yeni bir siyasal arena
haline gelmesi ile beraber siyasilerin artik segmen tarafindan yonlendirildigi, karar alma mekanizmalarinin
etkilendigi kamu faaliyetlerinin sekillendigi bir alan haline gelmistir. klasik oy kullanma, aday olma, imza
vermek, bagis yapmak gibi durumlarin Gtesine gegmis, dogrudan siyasal katilmin gergeklestigi adeta
modern bir Agora alani haline gelmistir (Sener, Emre, & Akyildiz, 2015).

Sosyal medyanin hizli ve yaygin olmasi klasik yontemlerle yapilan anketleri, dngoriileri ve analizlere dair
giiveni sarsmis ongoriilebilirligi smirlandirmistir. Ozellikle kararsiz segmen iizerinde etkili olan anlik
gelismeler segime giinler kala bile yarigta degisimlere neden olabilmistir (Vural & Bat, 2009). Geleneksel
medya araglarina nazaran ¢ok daha ucuza ve hizli bir sekilde yeni medya araglar1 artik hayatin her alaninda
cebimizde her an iletiler seklinde bizlere ulasmaktadir (Onat, 2010). Giiniimiizde bu avantajlar1 kullanmak
isteyen siyasi aktorlerin tamaminin sosyal medya departmanlar1 olugturmasalar bile bu alanda profesyonel
destek aldiklari, ¢esitli uzmanlarla ¢alistiklart bilinmektedir (Se¢im, 2016).

2.  YONTEM

Arastirma, liderlerin se¢im siireci boyunca en aktif kullandiklari sosyal medya hesaplari, aldiklari
etkilesim, se¢cim Oncesi oy oranlari, siyasal etkileri, glindemde yer edinmelerine dair betimlemeler ve segim
sonuglari ile bu betimlemeler arasindaki uyumluluk iizerine karsilastirmali analizlerden olusmustur.

2.1. Arastirma Sorulari
-Adaylarin sosyal medyada paylasim oranlar1 karsilastirildiginda hangisi daha etkin?

-Adaylar arasinda sosyal medyada karsilikli etkilesime dayali kullanima sahip olanlar hangileri?

399



Premium Sosyal Bilimler E-Dergisi (Pejoss)

-Adaylarin sosyal medya etkilesimleri ile oy oranlari tutarlt midir?
2.2. Arastirma Metodolojisi

Bu caligmanin amaci, 14-28 Mayis 2023 Cumhurbaskanligi se¢imlerinde yarisan 4 adayin sosyal medya
kullanim bicimler, secim siirecinde olusan popiilaritelerinin se¢im sonuglarina yansimasi {izerine siirec-
sonug karsilastirmali analiz yapmaya yoneliktir.

Segim iki asamadan olusmus olup ilk turda yarisan adaylar; Kemal KILICDAROGLU, Muharrem INCE,
Recep Tayyip ERDOGAN ve Sinan OGAN’dir. Secime iki giin kala adaylardan Muharrem INCE
cekilmistir. Her ne kadar adayliktan cekilmis olsa da se¢im siirecinde sosyal medyay1 aktif kullanarak
secim kampanyasini biiyiik oranda bu mecradan yiiriiten adayin, olusturdugu politik etki bu anlamda
ozellikle incelemeye deger bulunmustur. Se¢imin ikinci turuna her ne kadar Kemal KILICDAROGLU ve
Recep Tayyip ERDOGAN kalmis olsa da bu calismada sosyal medya etkileri iizerinde dikkati ¢ekecegimiz
ve ikinci tura giderken giindemi ydnlendiren mecra olan, soru yanitlar ve agiklamalarla siyasetin
tartisildig1, taraflasmalarin ilan edildigi hatta secim sonuglarim belirleyen diger aday Sinan OGAN’dur.

Bu calismanin sinir1 adaylarin etkin olarak kullandiklar1 ve giindem olduklar1 sosyal medya platformlar1 ve
kullanim bi¢imleri g¢er¢evesinde ¢izilmistir. Bu platformlar bize ayni zamanda buradaki kullanicilarin
potansiyel segmen Kkitlesi olarak bu kitlenin oy verme davranisindaki degisime agikligina (gegiskenligi)
dair veri olmustur.

3. BULGULAR

Adaylardan Muharrem INCE nin yaptig1 dansin TikTok adli sosyal medya platformunda yayginlasmis ve
oradan diger platformlarda paylasiimas {izerine akim haline gelmistir. Muharrem INCE’nin Twitter’dan
yaptig1 paylasima benzer figiirler eklenerek ebeveynlerin de katilarak yayginlastirilmasi ¢agrisi ile
topladig1 sempati ve destekle iilke siyasetinde giindem olmaya ve temsiliyet saglamaya baslamistir (Ince,
2023). TikTok platformu kullanicilarinin %41°i 16-24 yas araligint olusturmaktadir (socialbusinesstr,
2020). Bu da burayi aktif kullanan segmenlerin buradaki desteklerini hem reel hem de diger sosyal medya
platformlarina tasidiklar1 bu sayede de oOncesinde higbir platformda giindem olmayan, hatta adayligi
konusulmayan ince’nin %35-13 bandinda anketlere girmeye basladigi gdzlemlenmistir. KONDA (Nisan,
2023), 9%8.1, SONAR (Nisan, 2023), 7.7, TEAM (Nisan, 2023), %12.1 gibi oranlarla bu aralikta Mart ve
Nisan ay1 boyunca anketler ¢ikti( “2023 Tiirkiye Cumhurbaskanlig: Secimi Icin Yapilan Anketler”, 2023)
(socialbusinesstr, 2020).

Adaym kurdugu Memleket Partisi iizerinden orgiitlendigi ancak hicbir hazine destegi almadan,
milletvekililigine sahip olmadan 2008 se¢imlerindeki Barack OBAMA taktigi ile hazine yardim, belediye
ve vekil destekleri almadigini bagislar toplayarak, reklam ve tanitimi teskilatlarina birakarak sosyal medya
iizerinden sempatisini kazandigr gengler aracilifiyla yola ¢iktigimi belirttigi bir kampanya siireci
yiiriitmiistiir (Ince, 2023). Sosyal medyanin ¢ok yonlii &zelligi sayesinde ortaya konan bu kampanyalar
biiyiik tartismalar baglatmis bugiine kadar gérmezden gelen diger adaylarin dikkatini gekmistir. Adaylardan
KILICDAROGLU, Muharrem INCE’ye kendi ittifaklarna dahil olmasi ve kendisine destek vermesi
yoniinde ¢agri yapilmis, aracilar gonderilmis, teklifler yapilmistir (Telel, 2023). Sonugsuz kalan bu
cagrilar iizerine Ince’ye yonelik aday olmamasi iizerinden sosyal medya kampanyalar1 diizenlenmis,
Ince’yi destekleyenler de muhalefetin adayr olan Kiligdaroglu’nu destekleyen kullanicilar tarafindan
muhalefetin ‘oylarin1 bélmekle’ suglanmistir (CNNTURK, 2023).

TikTok ve Twitter iizerinden orgiitlenen aday, dogrudan mubhalif seyircilerden olusan YouTube iizerinden
yayin yapan ‘Mevzular A¢ik Mikrofon’ adli programa katilarak burada muhalefetin aday1 Kilgdaroglu’na
yiiklenmis, agresif tavirlar sergilemis, katilimcilara tepki gostermistir (BaBaLaTV, 2023). Bu siirecin
ardindan aday, sosyal medya lizerinden sifirlardaki oy potansiyelini %10’larin {izerine ¢ikarmisken
buradaki tartigmalar, ¢ekismeler, karalamalar ve kendi deyimiyle trol saldirilari sonucu oy orani gittikge
gerilemis secimlere iki giin kala yaristan kimseye destek vermeyecegini agiklayarak ¢ekilmisgtir
(HabertiirkTV, 2023).

Adayin, orgiitlenme alani olan sosyal medya platformu ve kullanicilar1 nedeniyle se¢cmen kitlesi olan Z
kusagi, bu 3 ay igerisindeki %10 luk oy yiikselisi ve diislisii bu kitlenin esnek diisiinme ve davranig
kaliplarini dogrulamistir. (Hafizoglu, 2021), Z kusagi genglerinin oy verme davranislarinin éngériisiiniin X
ve Y kusagina gore daha zor oldugunu, bu kusagin kitle iletisim araglarindan daha fazla etkilendigini,
buradaki soylemlere gore tercih degistirdigini bunun da esnek se¢men davranisina neden oldugunu
belirtmistir. Bu da adayin bu siiregte aldig1 destekteki artisin ve azaligin hizin1 agiklamakta sosyal medya
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diinyasindaki olay akisimin hizina iliskin tespitlerden yola ¢ikarak tek basma yeterli olmasa da burada
yasananlarin etkisinin biiylik oldugunu gostermistir.

Ince, sosyal medya hesaplarmm karsihikli etkilesimle kullanip, alintilamalar yapip, burada yanitlar verip
kimi zaman tartigmalara girmis, sakalagmalar yapmig samimi bir havayla yonetmis, sesleniglerinde de bunu
kullanmis se¢men kitlesine ‘evlatlarim, gencler, kardeslerim’ seklinde seslenmeyi tercih etmistir.

Sosyal medya platformlarindan Twitter lizerinden giindem olup bu alanda yazili ve multimedya
paylasimlariyla adaylar arasinda en fazla etkilesimi alan Kemal KILICDAROGLU olmustur. Aday, diger
adaylardan Twitter’t dogrudan hedefledigi se¢men kitlesine yonelik basliklarla videolar iireterek kendi
resmi Twitter hesabindan yaymlamis, platformun aktif kullanicist olan genglere yonelik randevulu canli
yayinlar ve video yiiklemeleri yapmustir. Bu paylasimlardan Alevi adli videosu 100 milyonu askin Twitter
kullanicist tarafindan izlenerek giindem oldu (Kiligdaroglu, 2023).

Kiligdaroglu, siire¢ igerisinde sosyal medyay1 6zellikle Twitter’1 siirekli kullanmig, bu alam1 6nemli bir
kampanya alami haline getirmistir. Twitter kadar olmasa da Instagram ve Facebook hesaplarimi da
kullanmustir. TikTok’ta secim siirecinden Once yer almayan aday bu platformu da rakibi Muharrem ince
kadar olmasa da kullanmaya baslamigtir. Rakibi Muharrem incenin aksine il teskilatlar1 da kurulmus, uzun
yillardir var olan bir siyasi harekete sahip olan Kiligdaroglu, sosyal medyada diger adaylar karsisinda
hegemonyasini kurmus, siire¢ boyunca hemen her giin hem sosyal medya hem de {iilke giindemini
belirlemeye baglamustir.

Kiligdaroglu, se¢im siirecinde hesaplarindan her giin birden ¢ok paylagim yaparken 28 Mayis sonrasinda
sadece 1 Tweet ve 1 Facebook paylasimi, diger platformlarda ise hi¢ paylasim yapmamis olmasi bu
platformlara gostergelerinden biridir. Aday paylagimlarinda yazili serilerin yani sira 6zellikle Twitter’da
multimedya araglarim1 sikga kullanmus, vaatlerini kendisinin gorsel efektlerle diizenlenmis videolar
araciligiyla sunmustur. Yine adayin se¢imlerin 2. Turunda katildigi BaBaLa TV adli YouTube programinin
yayma girmesi itibariyle 12 saat i¢inde 10 milyon izlenmesi sosyal medyadaki hegemonyasini
pekistirmistir (BaBaLaTV, YouTube, 2023).

Adaylardan Recep Tayyip ERDOGAN’1n, tiim sosyal medya platformlarinda en fazla takipciye sahip olan
aday oldugu goriilmiistiir. Erdogan, sosyal medya platformlarini daha resmi dille kullanip, elestirilerini
rakiplerini alintilayarak degil miting konusmasi havasindaki sdylemlerle yapmistir. Daha ¢ok yazili ve
klasik medyada kullanilan videolar1 paylagsmak seklinde sosyal medya kampanyasini yapmis, dogrudan
sosyal medyaya yonelik hi¢ canli yayin diizenlememistir. Canli yayin aktarimlari miting, agilis konugmast
veya tv ortak yayinlarindan ¢ekilerek yapilmustir.

Erdogan’mn tiim platformlarda kullandig1 dil ayni olmus, seslendigi kitle igerisinde geng ve yash ayrimi
yapmadan paylagimlarina daha ¢ok ‘yurda seslenis’ seklinde yapmistir. Siirecte vaatlerini ve gecmiste
yapilmig olan hizmetleri aktarirken, roportajlarin1 geleneksel medya araglarindan olan tv iizerinden
yapmistir.

Adaylardan Sinan OGAN, Twitter, Facebook, Instagram ve TikTok’ta resmi hesaplari olmasina ragmen
hi¢birinde se¢im siirecinde paylasimlar: ile giindem olmamistir. Yaptigi faaliyetleri, geleneksel medya
katilacag1 programlarin ve diizenleyecegi mitinglerin duyurusunu yapmistir. Se¢im siirecinde ydnelttigi
elestirileri yazili diziler halinde hesaplarindan paylasan aday se¢im haftasina kadar anketlerde tiim
adaylarin gerisinde ve %2 bandinda kalmistir (Anketler, 2023).

Adaylardan Muharrem Ince, secime iki giin kala adayliktan cekildigini ilan etmesine ragmen resmi olarak
secime girmistir. 14 Mayis gilinli yapilan se¢imlere gore adaylarin toplam oylar igindeki oy dagilimi ile
sosyal medyadaki etkililikleri arasinda tutarsizliklar gozlemlenmistir.

Tablo 1. 14 Mayis 2023 Se¢imleri Cumhurbagkan1 Adaylar1 Arasindaki Oy Dagilimi

RECEP TAYYIP ERDOGAN % 49,52
KEMAL KILICDAROGLU % 44,88
SINAN OGAN %5,17
MUHARREM INCE % 0,43

Kaynak: (YSK, 2023)

Muharrem ince, Mayis ayi itibariyle anketlere gore hizla gerilerken, se¢imde ¢ekilmistir ancak anketlerde
ve sosyal medyada aldigi etkilesim ve giindem olma nedeniyle Kemal Kiligdaroglu rakibinin 5 puana yakin
gerisinde kalmistir. Hesaba katilmayan, giindemde olmayan Sinan Ogan ise 5 puanin iizerinde oy alarak
ikinci turun belirleyeni konumuna gelmistir.
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Tablo 2. 28 Mayis 2023 ikinci Tur Se¢imleri Cumhurbaskan1 Adaylar1 Arasindaki Oy Dagilimi

RECEP TAYYiP ERDOGAN %52,28 27.834.589
KEMAL KILICDAROGLU % 47,82 25.504.724

Kaynak: (YSK, 2023)

Ikinci tur segimlerinden iig giin dnce katildigi BaBaLa TV programinda ilk 12 saatte 10 milyon izlenmeye
ulasan, 26 milyonu asan seyirciye ulasan Kemal KILICDAROGLU, se¢im sonuglarinda rakibinin gerisinde
kalarak secimi kaybetmistir. Bu uyumsuzlugun agiklanmasinda sosyal medya kullanici davraniglari ve
yapisina tanimlanmasi gereken kavramlar tespit edilmistir.

3.1. Mikro Hedefler

Siyasal iletisimde ulasilmak istenen kisinin 6zelliklerine, beklentilerine ve goriislerine uygun olarak igerik
diizenleyerek direkt o profile veya gruba yonelik tanitim diizenleme yontemidir (Devran & Ozcan,
2020).Bu tanimlama kalabalik mitinglere karsilik yiiz yiize orgiitlenme, bireysel iknanin sosyal medya
versiyonunu isaret etmektedir. Recep Tayyip ERDOGAN’1n lideri oldugu Ak Parti’nin giincel rakamlara
gore iiye says1 11.241.230 iken, Kemal KILICDAROGLU nun lideri oldugu Cumhuriyet Halk Partisinin
ise liye sayisi 1.369.430°dir (YargitayCumhuriyetBagsavciligi, 2023).

3.2. Dijital Agizdan Agiza Dolasim

Dijital ortamda herhangi bir bilginin, haberin veya tanitimin kisiler tarafindan kendi profillerinde ve
dogrudan mesaj yoluyla baska kullanicilara, profillere génderilmesi ve bu sayede yayilmasi durumudur. Bu
durum kaynagi belli olan veya aracisi belli olan bu durumdan dolay1 giivenilir kabul edilen iletilerin alicilar
tarafindan anonim iletilere gore daha giivenilir kabul edilmesine neden olmaktadir (Tehci & Yildiz, 2020).

3.3.  Sosyal Medya Algoritmalar1 Nedeniyle Homojenlesme

Sosyal medya platformlari, kisilerin begendiklerine gore daha fazla vakit gegirme, daha fazla reklam alma
veya satilan filtreli tamitimlar nedeniyle Oneriler sunar. Kisiler begendikleri profillere, takip ettikleri
hesaplara uygun igeriklere sahip yeni oneriler aldikca daha fazla benzer igerige maruz kalmaya ve belli bir
siire sonra da artik tamamen bu iletileri akislarinda almaya baslarlar (Olgekgi, 2020). Yani A siyasi liderini
takip eden, onu destekleyenleri takip edip o sayfalari begenen, gruplara katilan bir profil platform
tarafindan algoritma filtreleri ile daha fazla bu ileti 6nerileri ve paylagimlar alacak dolayisiyla etkisinde
kalacaktir. Mikro hedefler sonucu rakip partinin tanitim iletilerini tiklamadiginda algoritmalar reklamdan
vazgecip kisinin begenilerine uygun iletiler sunmaya baslamaktadir. Bu durum da Homojen profillere
neden olmaktadir.

4.  SONUC VE ONERILER

Siyasal, sosyal ve ideolojik etkiler disarida tutularak diinyada iilke siyasetlerini, se¢imlerini tilkemizde
cogu zaman iktidarin politikalarini, yetkililerin karar alma siireglerini belirleyen sosyal medya
platformlarinda segim siirecinde one cikan Muharrem INCE bir siire sonra anketlerde, Kemal
KILICDAROGLU ise seg¢im sonuglarinda beklenen sonucu alamamustir. Sosyal medyada olusturulan
alginin ve kitleselligin bu alanin 6zgiilliikleri dolayisiyla se¢im kazanmada yetersiz oldugunu bu segimin
sonuglar1 bize kanitlamustir. Iki adaymn Tercih ettigi TikTok ve Twitter platformlar1 daha ok geng kusagin
bulundugu alanlar ve bu kusagin oy verme davranisi bu platformlardaki veri akist gibi hizli ve esnek.
Adaylardan secimi kazanan, Recep Tayyip ERDOGAN’1n sosyal medya platformlarinda diger adaylar gibi
dogrudan yer almamasi, canli yayinlar agmamasi, 6rnegin BaBal.a TV’ye ¢ikmayan tek aday olmasina
ragmen sec¢imlerde oy oranimi dnceki secimlere gore korumaya devam etmesi sosyal medyanin segim
basarisinda Muharrem INCE’nin aktor haline gelmesinde etkili olsa da se¢imi kazanmak igin yetersiz
oldugunu gostermistir.

Bu anlamda sosyal medyada one cikan adaylarin kazanan adaya kiyasla parti liye sayilarinin azligr ve
teskilatlanmadaki yetersizligi bu alanin etkisinin yayginlagmasinda bir engel oldugunu gostermektedir. Bu
alanin veriminin alinmasi igin iiye sayilarimin arttirilmasi, geleneksel siyasal pazarlama bigimlerinin de
ayni etkide kullanilmas1 gerekmektedir.

Sosyal medyanin Homojenlesme sonucu se¢im donemi parti segim biirosu etkisi gosterdigi, segmenlerin bu
algoritmalar yiiziinden desteklemedikleri adaylarin tanitimlaria kapandiklar1 goriilmiistiir. Ote yandan 11
milyonun iizerinde {iyesi olan bir siyasi hareketin destegine ve bu kitlenin dijital agizdan agiza dolasim
sayesinde icerik paylagimlarinin etkisi, platformlarda anonim giindemlerle 6ne ¢ikan vaatler kadar etkili
olmamustir. Kisiler iizerinde birebir tanidiklar referansiyla paylasilan igerikler daha ikna edici ve etkili
olmustur.
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Se¢men kitlesinin énemli bir kisminmi1 olusturan genglere yonelik Twitter ve TikTok igerikleri elbette
adaylarin oy oranini arttirmistir ancak daha iist yas grubundaki segmen kitlesinin bulundugu Facebook gibi
platformlarda adaylarin yeterince calismadigi, gerekli 6zeni gostermedigi goriilmiistiir. Bu durum da
buradaki agirlikli secmen grubunun geleneksel medya ve yiliz yiize ikna yoluyla sandik tercihini
belirlemeye devam etmistir.

Siyasilerin, diisiik maliyetli, etkili ve hizli yayilima sahip olan yeni politik arenalar haline gelen sosyal
medyaya yonelik sadece secim donemlerinde degil, 6ncesinden yatirimlar yapmalari, takipgilerinin bu
alanda sOylemlerini yaymak iizere desteklemelerini, iiretilen igeriklerin se¢men profillerine uygun olarak
dijital agizdan agiza yayilim yoluyla iletilmesini saglamalar1 gerekmektedir. Elbette bunu yaparken siyasi
faaliyetin olmazsa olmazi geleneksel medya ve yiiz yiize erisim aksatilmamali sosyal medyanin zafer
rehavetine kapilmamalidirlar. Homojenlesme, her secmen ¢evresinin kendi adayina yonelik ileti yagmuru
nedeniyle zaferin yakin olduguna dair inancimi pekistiritken rakip adayin se¢men profilinde de ayni
tablonun oldugu unutulamamalidir.
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