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Gosterisci Tiiketim Davramisinin Ekonomik Etkinsizlik A¢isindan Degerlendirilmesi
Evaluation of Conspicuous Consumption Behaviour with Regard to Economic Inefficiency

OZET

Gosterigei Tiiketim (Conspicuous Consumption) kavramini iktisat literatiiriine Thorstein Veblen kazandirmistir. Veblen’e gore
Ozellikle tist sosyal siniflar gosterisei, goze carpan, dikkat c¢ekici tiiketim egilimi sergilerler ve bu sekilde baskalara ¢ogu kisi
tarafindan elde edilemeyecek bir sosyal statii aidiyeti sinyali gondermis olurlar. Veblen, gosterisci tiiketim davranisinin {ist sosyal
siiflan taklit etmeye calisan alt sosyal siniflar tarafindan da sergilenebilecegini ifade etmistir. Bu caligmada gosterisci tiiketim
kavramu tlizerinde durulduktan sonra bu sekildeki tiiketim davraniginin ekonomik etkinsizlige nasil yol acabilecegi irdelenecektir.
Bu baglamda, gosteris¢i tiiketim ile tasarruflar, enflasyon, dis ticaret agigi, rekabet, negatif digsalliklar, boliisiim ve sosyo-
ekonomik barig arasindaki iliskiler teorik baglantilar ¢ergevesinde incelenecektir.

Anahtar Kelimeler: Gosterisci Tiiketim, Etkinsizlik, Ortodoks Iktisat

ABSTRACT

The term Conspicuous Consumption was first used in economic literature by Thorstein Veblen. According to Veblen, especially
people within the upper social classes tend to make conspicuous, outstanding and prominent consumption in order to send a high-
status signal to the other people who mostly can not afford such consumption. Veblen indicated that conspicuous consumption
behavior can also be seen among people belonging to lower-ranking social classes as they want to imitate the upper classes. In this
study firstly the term “conspicuous consumption” will be explored and then its possible relationship with economic inefficiency
will be evaluated. Within this regard, the connection between conspicuous consumption and savings, inflation, foreign trade
deficit, competition, negative externalities, distribution and socio-economic serenity will be, within the theoretical framework,
investigated.

Keywords: Conspicuous Consumption, Inefficiency, Orthodoks Economics

1. GIRIS

Gosterisci tiikketim (Conspicuous consumption) kavrami Thorstein Veblen tarafindan 1899 yilinda basilan
“The Theory of the Leisure Class” isimli kitabinda ilk defa kullanilmistir. S6z konusu kitapta Veblen
gosterisei tilketim davraniginin temelinde kisilerin iist bir sosyal siifa ait olduklarini gésterme ¢abasinin
yattigint vurgulamigtir. Bu baglamda gosterisci tiiketim st sosyal sinif ile bunlari taklit etmeye calisan alt
sosyal tabakalar tarafindan sirf gdsteris olsun diye yaptiklari tiiketim harcamalaridir. 19. YY’da bile
gbzlemlenebilen gosteris¢gi tiiketim davranigi giiniimiiziin tiiketim toplumunda kiiresellesme, uluslararasi
ticari siirlari kalkmasi, bilisim ve 6deme araglar1 teknolojilerindeki gelismelerle birlikte ¢cok daha ileri
boyutlara ulagsmig bulunmaktadir (Avci, 2022). Literatiirde gosterisci tiiketime konu olan iiriinler Veblen
Mali olarak da tanimlanmaktadir.

Gosterisei tiiketime konu olan triinler kullanim faydasi saglama ve gereklilik gerekgesiyle degil daha ¢cok
hazci ve iptilai diirtiilerle talep edilen {iriinlerdir (Thoumrungroje, 2014). Gosteris¢i tiiketimin nispi olarak
pahali olma, itibar ve sosyal konum olusturma, teshir etme, israf derecesinde asir1 sarfiyat ve iist sosyal
tabakalari taklit etme gibi temel dzellikleri bulunmaktadir (Yesil ve Unsalan, 2021).

Veblen’e gore tiikketimin amaci sadece zorunlu ve biyolojik ihtiyaglarin giderilmesinden ibaret olmayip, her
toplumda insanlarin tiikketim davraniglar1 onlarin toplumsal statiisiinii gostermek gibi dnemli bir fonksiyona
da sahiptir. Ancak Veblen, tiiketim davranisinin normal sayilabilecek itidal boyutlarimi asarak hayati
olmayan gereksiz tiiketim diizeylerine ulasmasini toplumsal bir sorun olarak gormiistiir. Veblen, sinir
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tanimayan bireysel tatmin duygusunun toplumsal baglamda bir statii arayisina doniismesini elestirmektedir.
Zenginligin toplumsal refah icin kullanilmasi yerine, asiri israf¢i ve gosterigei tilketim egilimlerinin
olugsmas1 ve bu davranisin da alt sosyal tabakalar tarafindan taklit edilmeye ¢alisilmas1 Veblen’in tepki
gosterdigi bir durumdur (Giileg, 2015).

Gosterisci tiiketimde alt gelir tabakalarinda yer alan kisilerin taklitgi egilimlerle yaptiklar1 gosterigei
titketim miktarlan iist gelir gruplariyla rekabet halindedir. Ordabayeva ve Chandon (2012) tarafindan da
aciklandig1 gibi giiniimiizde dar gelirli gruplar varlikli kisilerle kiyaslandiginda biitcelerinin daha biiyiik bir
kismini gosterisci tiiketime ayirmaktadirlar. Bu davranis, egitim ve saglik harcamalarindan kisma, tasarruf
yapmama, bor¢lanma ve hatta iflas etme pahasina sergilenmektedir.

Gosterisci tilketim davranisina kaynaklarin etkin kullanimi agisindan bakildiginda problemli bir durum
ortaya ¢ikmaktadir. Kit kaynaklarin israf ve heba edilmesi gibi bir durum séz konusudur. Bu ¢alismanin
ikinci kisminda 6zellikle giiniimiiz diinyasinda gozlemlenen gosterisci tilketim egilimleri degisik yonleriyle
incelenecektir. Uciincii kistmda gosterisci tilketim davranist ile tasarruflar, enflasyon, dis ticaret agii,
rekabet, negatif digsalliklar, boliisim ve sosyo-ekonomik baris arasinda ne tiir iligkiler olabilecegi
irdelenecek ve ortaya cikan etkinsizlikler {izerinde durulacaktir. Dordiincii kisim ise sonug¢ ve
degerlendirmeden olusacaktir.

2. GOSTERISCI TUKETIM DAVRANISI

Gosterisci titketim davranigi genel olarak teshir edilebildigi ve baskalar1 tarafindan gozlemlenebildigi
takdirde s6z konusu kisiye tatmin saglayan bir olgudur. Gizli kalan bir tikketim ilgili kisiye hedeflenen
fayda ve tatmin diizeyini saglayamayacaktir. Ciinkii gosteris¢i tiiketimde temel amag¢ bireyin sahip
olduguna inandig1 veya 6zendigi yiiksek sosyal statii aidiyetini goriiniir kilmaktir. Konutlar, teknolojik
iriinler, otomobiller, miicevherler, giysiler, hizmet alimlar1 gibi bir¢ok iirlin gosterig¢i tiiketime konu
olabilir.

Bu konuda yaptig1 bir calismada Oz (2018) gosterisci tiiketimin sosyal medya araciligiyla sergilenmesi
davranigini aragtirmak i¢in Sanlurfa’da yasayan ve sosyal medya kullanan 397 kisiye anket uygulamistir.
S6z konusu kitlenin sosyal medyada gosteris faktoriiyle ilgili frekans dagilimlarini incelemis ve bu orani
%25 olarak bulmustur. Ayrica Sabuncuoglu (2015), Volkan (2016), Sener (2014), Uyanik (2013),
Thoumrungroje (2014), Taylor ve Strutton (2016) gibi yazarlar da giindelik hayatta insanlarin birgogunun
sosyal medyada gosterisci paylasimlar yaptiklar1 bulgusuna ulasmuslardir (Akt. Oz, 2018).

Iflazoglu ve Unliiénen (2020) sosyal medyada yemek temali paylasimlari gosterisgi tiiketim baglaminda
Mardin Artuklu Universitesinde anket ¢alismasi yaparak incelemislerdir. Arastirmada katilimcilardan
erkeklerin kadinlara nazaran gosterisgi tiiketimlerini sosyal medyada daha fazla sergiledikleri ve 1000 TL
tizerinde geliri olanlarin sosyal medyay1 gosteris¢i tiiketim araci olarak kullandiklari tespit edilmistir.
Ayrica fotograf, video, yer bildirimi gibi iceriklerin paylasilmasini da miimkiin kilan Instagram’in
gosterisei tiiketim amaghi kullanimda en fazla tercih edilen mecra oldugu goriilmistiir.

Soncu ve Celik (2022) sosyal paylasim platformu Instagram iizerinden incelenmek iizere segilen 10
profilin Instagram kullanim ve tiiketim davranislarini hem gorsel metin analizi hem de icerik analizi ile
arastirmiglardir. Bu calisma ile gosterigei tiiketim davranislarinin bir sosyal paylasim platformu olan
Instagram {izerindeki yansimalari ayrintili bir bigimde incelenmistir. Ulasilan bulgularda bireylerin
Instagram tizerinden gosterisci tiikketim Srnekleri sergiledikleri, bu dogrultuda kisisel profillerini itinayla
dizayn ettikleri, Instagram profillerinde paylasmak tizere hazirladiklari igerikleri bu mecrada kurduklari
kimliklerine uygun bir bigimde segerek sunduklari, statii olusturma ve teshir etme seklindeki tiiketim
aliskanliklarini da bu dogrultuda sekillendirdikleri tespit edilmistir.

Yayar ve Orug (2020) Tokat ilinde kentsel alanda tiiketicilerin gosterisci tiikketime yonelik egilimlerini 388
kisiyle anket yaparak incelemislerdir. Tiiketicilerin kisisel 6zelliklerine gore tliketim egilimlerinin farkli
olup olmadigini ortaya ¢ikarmak igin yapilan bagimsiz t testi ve ANOVA testi sonuglarina gore; bekar
katilimeilarin evlilere gore, 20 yas altinda yer alan katilimeilarin diger yas gruplarina gore, lise egitimi alan
katilimcilarm diger egitim gruplarina gore ve issiz olan katilimcilarm diger istthdam edilenlere gore
gosterisci tiiketim egilimlerinin daha fazla oldugu tespit edilmistir. Ayrica AVM'lerden kiyafet alan, iiriin
markasini 0nemseyen, aligveris merkezlerinden yiyecek ve igecek aldiklarimi belirten, tasarruflarini
gayrimenkulle degerlendirdigini belirten ve aylik tiiketim harcamalarinda kredi kart1 kullanim diizeylerinin
gelirlerinin yarisindan fazla oldugunu belirten katilimecilarin daha fazla gosterisci tiikketim egiliminde
olduklar1 sonucuna ulagilmistir.
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Erdogan ve Hiiliir (2022) televizyon dizilerinin ig¢erikleri bakimindan en ¢ok izlenen yapimlar olmalarindan
hareketle ii¢ televizyon dizisinin gosterisci tliketim pratiklerini amagh Ornekleme teknigi kullanarak
Betimleme Amagh Niteliksel igerik Coziimlemesine tabi tutmuslardir. Calismada ozellikle gdsterisci
tiilketim unsurlarinin kadin merkezli olarak kullanilmasi iizerinde durulmustur. Elde edilen bulgulara gore
incelenen her li¢ dizide de kullanilan tiikketim nesnelerinin kadin bedeni iizerinden verildigi, dizilerin liiks
ve gosterigli bir yagsam tarzini olumlarken modernlik, giizellik, fiziksel ¢ekicilik, zenginlik ve gii¢ talebi
gibi icerikler kullanarak tiiketim kiiltiiriinii ve gosterisci tikketimi kutsadigr goriilmiistiir.

Gosterisci tilketim ve yabanci iirlin satin alma niyeti arasindaki iliskinin anket uygulamas: seklinde
incelendigi bir ¢alismada (Yesil ve Unsalan, 2021) satin alman iiriinlerin pahali olmasinin bireyi yiiksek bir
statiiye ait hissettirdigi, tirlinlerin maddi boyutunun yiiksek olmasinin gdsterisli olmasi ile dogru orantili
oldugu, bireyin satin aldig tiriinlerin ve markalarin maddi giiclin bir gostergesi oldugu, bireyin satin aldig
iriinlerin pahali olmasinin sosyal ¢evrelerindeki bireyler i¢in kisiye dair zenginlik ve statiiniin gostergesi
olarak goriildiigi, yerli ve yabanci marka tercihlerine bakildiginda ise daha ¢ok yabanci marka {iriinleri
tercih etmeye egilimli olduklar1 saptanmigtir. Bu arastirma gosterisei tiiketimin yabanci markali {iriinleri
satin alma davranisina pozitif bir etkisinin oldugunu ortaya koymaktadir.

3. GOSTERISCI TUKETIM VE ETKINSIZLIK

Bir iirlinlin gdsterisci tiilketime konu olan bir {irlin olup olmadigini tespit etmek zor olmamakla birlikte,
gosterisei tiiketime konu olan iiriinlerin oldukca heterojen olduklarini kabul etmek gerekir. Bu nedenle bu
tiir tirlinlerin toplumda kavramsal olarak belli bir kategorizasyona tabi tutulduklar ve farkli isimlerle ifade
edildikleri goriilmektedir. Bir malin kullanim degeri, birey sifir sosyal etkilesimle yastyor olsayd ilgili
tiilketim malinin kendisine saglayacagi fayda nedeniyle o mala para birimi cinsinden bigecegi deger olarak
tanimlanabilir. Dogal olarak, kendileri ig¢in kullanim degerine karsilik gelen fiyat disinda higbir prestij
primi 6denmeyen iirlinler gosteris¢i tilketime konu olmayan {iriinlerdir. Kendileri i¢in kullanim degerinin
ortaya cikaracagi fiyata ek olarak bir prestij primi 6denen irilinler ise gosterisci tiikketime konu olan
iriinlerdir. Ancak {iriinler i¢cin O0denen prestij primi ¢ok azdan g¢ok fazlaya genis bir yelpazede
olabilmektedir. Toplumda kullanimi yaygin olan bu konudaki tanimlamalara ve kategorizasyona
bakildiginda ‘liiks’, ‘siiper liiks’, ‘asirt liks’, ‘ultra likks’ gibi gosterisgi tiiketime konu olan iriin
tanimlamalarinin yapildigin1 gézlemlemek miimkiindiir. Bunlardan ‘siiper liikks’, ‘asir1 liikks’, ‘ultra liiks’
gibi ifadelerin asag1 yukar1 ayni1 seyi vurgulayan ifadeler oldugu sdylenebilir. Ama bu ifadelerin ‘liks’
kavramindan nerede ve nasil ayristiklarini nesnel olarak agiklamak ve kesin bir sinir belirlemek pek
miimkiin degildir. Insanlarin bir kisnu ‘asir1 likks” ifadesini kendisine higbir prestij primi ddenmeyen bir
iriinden prestij primi 6demesi nedeniyle -6rnegin- on kattan daha pahali hale gelmis bir iiriinii tanimlamak
i¢in kullantyor olabilir. Kimi insanlar ise bu ifadeyi ¢ok daha yiiksek rakamli prestij primi 6demesi farklari
icin kullaniyor olabilir. Dolayisiyla gosterisei tiiketime konu olan {iriin tanimlamalarinin oldukga siibjektif
oldugunu sdéylemek miimkiindiir. Bu tiir tanimlarda {iriiniin kalitesinin de fiyata yansimis olmasi iiriiniin
Veblen mali/gosterisci titkketim {irlinii oldugu gergegini degistirmemektedir.

Mikroekonomik talep analizi agisindan birgok iktisat¢1 Veblen mallarinin talep dogrusunun pozitif egimli
oldugunu ve temel talep kanununu ihlal ettigini diistiniir. Genel olarak Veblen mallarinda fiyat arttiginda
talebin de artiyor olmasi, fiyat diistiigiinde de talebin diisiiyor olmasi pozitif egimli talep dogrusu lizerinde
bir hareket olarak gosterilir. Ancak bu yaklasim sorunludur. Ciinkii Veblen mallarinda fiyati ‘ceteris
paribus’ olarak diisiinmek ve talep dogrusu iizerinde harekete yol agacak izole bir bagimsiz degisken olarak
soyutlamak miimkiin degildir. Bu tiir mallara talep gosteren tiiketici her zaman i¢in {irliniin fiyatin1 onun
sunacagu sosyal statii ile birlikte degerlendirmektedir. Malla birlikte elde edilecek olan statii ve prestij
gostergesi fiyata yapisik durumdadir. Yiiksek fiyat toplumda herkes tarafindan elde edilmesi miimkiin
olmayan bir {irlin sahipligini yansittig1 icin gosteris¢i tiiketiciye o {irlin araciligiyla otomatik olarak
psikolojik tatmin, prestij, toplumsal ayricalik, gelir kaynakli yiiksek statii vs saglamaktadir. Yani Veblen
mallarinda fiyat1 ¢iplak bir degisken olarak diisiinmek miimkiin degildir. Bu durumda fiyatin artmasi talep
dogrusu iizerinde harekete yol agcmak yerine talep dogrusunu saga kaydirir. Ayrica pozitif egimli talep
dogrusu zimni olarak gelirin sonsuz oldugunu vurgular. Ancak gosterisci tiiketim davranisi sergileyen
bireylerin geliri ¢ok olsa da sonsuz degildir. Uriin fiyatinin bir parcasi olan prestij priminin 6demek
isteyecekleri bir limiti vardir. Gosterisci tiiketiciler i¢in 6nemli olan sey iiriiniin saglayacagi prestij
oldugundan, arzulanan veri bir prestij miktarin1 saglayacak bir iiriinii daha diisiik fiyattan elde etmek
isteyeceklerdir. Aksi halde, baska higbir seyi dikkate almadan sadece ¢iplak fiyat arttig1 igin talebini de
arttiran birey irrasyonel davranmis olur. Satici agisindan da bu fiyata bir limit koymak i¢in bir neden
olmaz. Dolayisiyla Veblen mallarinda da talep dogrusunun negatif egimli oldugu ancak fiyattan
soyutlanamayan prestij primi nedeniyle fiyat degisikliginin talep dogrusunu kaydiracag: séylenebilir. Veri
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bir talep miktari i¢in fiyatin yiikselmesinin talep dogrusunu ne kadar kaydiracagi tiiketicinin fiyat artis1 ve
bunun sunacagi prestij arasinda yapacagi fayda-maliyet algisima bagli olacaktir. Yani talep analizi
acisindan bu durum emek piyasalarim aciklamaya calisan Etkin Ucret Teorileri’nde iicret artisinin isci
verimliligini de arttirtyor olmasi nedeniyle emek talep dogrusu iizerinde harekete yol agmak yerine emek
talep dogrusunu saga kaydirmasi olgusuyla benzerlik gostermektedir.

Etkinlik kisaca en az efor veya girdiyle en {ist diizeyde sonu¢ veya ¢ikti elde ederek miimkiin olan en
yiiksek performans seviyesine ulasmak olarak tanimlanabilir. Birgok konu ve eylem etkinlik agisindan
degerlendirilebilir. Ekonomik etkinligin saglanmasi iilkeler i¢in olduk¢a onemli bir konudur. Kavram
olarak etkinligin saglanamamasi anlamina gelen ekonomik etkinsizlik durumu ise son derece énemli bir
sorundur. Ulkede ekonomik etkinsizlik durumu s6z konusuysa kaynaklar en verimli sekilde kullamlmiyor,
zaman, enerji ve kaynak israfi yapiliyor demektir. Makro ve mikro alandaki bir¢ok ekonomik aktivitelerle
birlikte, ekonomik etkinsizligin gézlemlenebilecegi ve sirayet edebilecegi durumlar arasinda fiyat istikrari,
iiretim, tliketim, istihdam, boliisiim, ulusal paranin nispi degeri gibi temel makroekonomik olgular1 da
saymak miimkiindiir. Ekonomik etkinsizlik degisik alanlarda her iilkede gozlemlenebilecek bir durum
olmakla birlikte, 6zellikle az gelismis ve gelismekte olan {ilkelerde daha yaygin olarak ortaya ¢ikan bir
sorundur.

Asagida, gosterigei tilketim davranisinin tasarruflar, enflasyon, dig ticaret acigi, rekabet, negatif
dissalliklar, boligim ve sosyo-ekonomik baris acisindan etkinsizlige yol agma mekanizmalar
irdelenecektir.

3.1. Gosterisci Tiiketim ve Tasarruf

Bilindigi gibi tasarruf gelirin tiikketilmeyen kismidir. Gelirin tiiketime giden kismi arttikca tasarruflar azalir.
Gosterisci tiiketiciler hem sanat eserleri, miicevherler, yatlar, abartili hizmet alimlar1 vs. gibi temel ihtiyag
kategorisine girmeyen iirlinlere yonelik agir1 tiikketim egilimi gostermektedirler hem de herkes tarafindan
tilketilen ve ihtiyag kategorisine giren mallara yiiksek bir prestij primi Odemektedirler. Keynesyen
yaklasima gore kisisel tasarruflar gelir miktarina ve gelir dagilimma baghdir. Buna gore aslinda gelir
dengesizligi tasarruflar arttirir ¢iinkii diisiik gelirli kesimin marjinal tiikketim egilimi yiiksektir. Monetarist
yaklasima gore ise tiiketim cari gelirin bir fonksiyonu olmaktan ¢ok bireylerin uzun vadedeki siirekli
gelirine baglidir.

Ordabayeva ve Chandon (2012) Fransa i¢in yaptiklar1 bir ¢aligmada gelir dagilimi dengesizligi azaldik¢a
sosyal tabakalar arasinda 6zenti kaynakli gosterisci tiiketim egilimlerinin arttigini ¢linkii bu durumda bir
iist statiiye ulasmanin daha cazip ve miimkiin hale geldigini, dolayisiyla statii rekabetini arttirdigini tespit
etmislerdir. Wisman (2008) ise ABD i¢in yaptig1 bir arastirmada gelir polarizasyonu olusturan varlikli
kisilerin gosteris¢i tiikketim egilimlerinin de dramatik sekilde arttigini, ayrica bir alt tabakayr olusturan
siniflarin bir {ist tabakay1 olusturan kesimlerle gosterisci tiiketim rekabetine girdiklerini ve sonug olarak
tasarruflarin eridigini gdzlemlemistir. Bu ¢aligmalar bir ekonomide gelir dagilimi dengesizligi az da olsa
¢ok da olsa her haliikarda gosterisgi tiikketim davraniginin tasarruflari torpiiledigini gostermektedir.

Global bazda oldugu gibi iilkemizde de gdsterisci tiikketime konu olan 6nemli sektdrlerden biri otomobil
sektoriidiir. Otomobil sektdriine bakildiginda agsiri liiks araclarin kendisi icin prestij primi ddenmeyen
ortalama bir otomobilden en az on kat ve iizeri daha pahali olduklan gozlemlenmektedir. Benzer bir
gozlem cep telefonlar1 agisindan da yapilabilir. Konut sektorii acisindan fark daha da yiiksek
olabilmektedir. Bu 6rnekler bize gosteris¢i tiiketimin tasarruflari ilgili tiiketim alanlarinda ciddi oranlarda
disiirebilecegini gostermektedir. Pazarlama literatiiriinde kullanilan ‘ilginlik’ kavrami degisik sekillerde
tamimlanmakla birlikte kisaca bireyin tiiketim iriiniiyle kurdugu duygusal bag ve 6zdeslesme miktar
olarak tanimlanabilir. Yiiksek ilginlik, birey ile {iriin arasinda yiiksek bir duygusal bag ve 6zdeslesme
iligkisi kuruldugunu gosterir. Coskun (2018) yaptig1 bir ampirik ¢aligmada cep telefonu, konut, bilgisayar,
otomobil, mobilya, eglence, tatil gibi gosterisci tiikketime konu olan mal ve hizmet alimlarinda tiiketici ile
iriin arasinda yiiksek ilginlik iliskisi oldugunu bulmustur. Ayrica 3.2. no’lu baslik altinda da belirtildigi
gibi Roberts ve Jones (2001) ise caligmalarinda statii edinme ve gosteris amaciyla yapilan tiiketimin
kompulsif satin alma davramigini arttirdigini bulmuslardir. Dolayisiyla bu tiir saiklerle hareket eden ve
gosterisci tiiketim davranisi sergileyen bireylerin marjinal tasarruf egilimi benzer gelir diizeyinde olup da
gosterisei tiiketim egilimi gostermeyen bireylerden ¢ok daha diisiik olacaktir.

Bilindigi gibi devletin olmadig1 ve ekonominin diga kapali oldugu varsayilirsa Y (milli gelir) = C (tiiketim)
+ I (yatirum) olarak yazilabilir. Tasarruflarda sizint1 yoksa S (tasarruf) = I (vatirim) yazilabilir. Diizenleme
yapilirsa Y — C = S olacaktir. Dolayisiyla gelirin ne kadar kii¢lik bir kismm tiikketime giderse tasarruflar o
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kadar fazla olur. Yukaridaki agiklamalardan anlagilacagi lizere, gosterisci tiikketim dogasi geregi asiri
sarfiyat1 gerektirdigi icin tasarruflarin daha diisiik diizeyde gerg¢eklesmesine, dolayisiyla etkin olmayan bir
toplumsal tasarruf miktarinin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir. Ekonomide yatirimlar da tasarruf miktarina
bagl oldugu icin yatirim miktar1 da olmasi gerekenden daha diisiik diizeyde gergeklesecektir. Uretim
olanaklar1 agisindan bakildiginda gosterisgi tiikketim ayrica yatirimlarin dagilimi agisindan da etkinsizlige
neden olmaktadir. Ciinkii yapilan yatirimlarin daha az bir miktarinin niifusun ¢ok biiyiikk bir kismin
olusturan tipik tiiketicilerin sepetinde yer alabilecek {irlinlere yonlendirilmesine, yani normal mallarin
iiretimi i¢in daha az yatirim yapilmasina yol agmaktadir.

3.2. Gosterisci Tiiketim ve Enflasyon

Enflasyon ve pahalilik farkli kavramlar olduklari igin gosterisci tiiketim tirlinlerinin pahali olmalari
enflasyona yol actiklar1 anlamina gelmemektedir. Ancak bu friinler farkli mekanizmalarla ekonomide
enflasyonist baski olusturabilmektedirler. Gosterisgi tiiketimin enflasyonist olmasinda goze carpan ilk
mekanizma ilgili tiiketici davranisinin asin sarfiyata yonelik olmasidir. Bu durum tarihsel siire¢ igerisinde
cok eskiden beri gegerli olmakla birlikte, Efendioglu (2019)’un da bir calismasinda tespit ettigi gibi
giiniimiizde 6zellikle sosyal medya gosteris¢i tiiketim igin oldukga elverisli ortamlardan biridir. Sosyal
medyada gosterisci tiiketimlerini sergileyen bireyleri takip eden diger bireyler de onlara 6zenmekte, rol-
model olarak gordiikleri bu bireylerin tiilketim davranislarindan etkilenmektedirler. Hem 6zenilen hem de
Ozenen kesim acisindan ihtiyagtan ¢ok daha fazlasina talep gosterme seklinde ortaya cikan bu tiiketim
davranisi toplam talebi arttirmak suretiyle enflasyonist siirece yol agmaktadir.

Ekonomide enflasyonist baski olusturan bu siireci irdelemek i¢in gosterisci tiiketim sergileyen tiiketici
davraniglarina daha yakindan bakmak gerekli goriinmektedir. Akcali ve Hacioglu (2022) tarafindan da
aciklandig1 gibi kompulsif (yineleyici) satin alma pazarlama literatiiriinde tiiketici davranisinin “karanlik
yonii” olarak adlandirilir. Kompulsif satin almayr DeSarbo ve Edwards (1996) “sonuglart goz ardi ederek
asirt giic veren, kontrol edilemeyen ve tekrarlayan bir diirtii ile karakterize edilen kronik, anormal bir
aligveris ve harcama sekli” olarak tanimlamaktadir. Yani bir tiir bagimliliktir. Gosterisci tiiketim egiliminin
kompulsif tiikketim lizerindeki etkisi bazi ¢aligmalarda (Roberts ve Jones, 2001; Phau ve Woo, 2008)
aciklanmistir. Roberts ve Jones (2001) yaptiklari bir calismada statii edinme ve gosteris amaciyla yapilan
tiilketimin kompulsif satin alma davranigini arttirdigt sonucuna ulasmiglardir. Materyalizm (maddecilik,
0zdekgilik) kavramini ise Ward ve Wackman (1971) kisilerin mutluluk, statii ve sosyal ¢evre edinmek igin
para ve maddi varliklara verdikleri Onem olarak agiklar. Richins ve Dowson’a (1992) gore de
materyalizmin asir1 tiikketim egilimlerine daha yakin bir tutumdur. Materyalist tutumun kompulsif satin
alma davranisi lizerindeki etkisi literatiirde O’Guinn ve Faber, 1989; DeSarbo ve Edwards, 1996, Dittmar,
2005a; Dittmar, 2005b gibi bir¢ok c¢alismaya konu olmustur. Dittmar (2005a) yasadigimiz tiiketim
toplumunda materyalizm ve kompulsif tiikketim arasindaki iligkinin kaginilmaz oldugunu belirtmektedir.
(Akt. Akgal1 ve Hacioglu 2022).

Topcu vd. (2020) de topladiklart verileri yapisal esitlik modellemesi ile analiz ettikleri ¢alismalarinda
materyalist degerler ile gosterisci tiiketim davramiglarinin olusumu, bireyin kendi kimligini nasil
kurguladig1 ve bireyin toplumsal varliginin sekillenmesi arasinda etkilesimler oldugunu bulmuslardir.
Topcu vd. (2020) tarafindan aktarildigr gibi, Ordabayeva ve Chandon (2011), Podoshen ve Andrejewski
(2010) gibi arastirmacilar da bireyin materyalist egilimlere sahip olmasiyla gosteris¢i tiiketim davranisi
arasinda giiclii bir iliski oldugu sonucuna ulagsmislardir. Worster (1993) ise materyalist egilimlerin dogal
kaynaklarin agir1 6lgiide tiiketilmesine yol agtigini vurgulamaktadir.

Yukarida bahsedilen galigmalar gdsterisgi tiiketim, materyalist tutum ve kompulsif satin alma davranisi
arasinda gozlemlenebilir bir iliski oldugunu gostermektedir. Gosterisci tiiketim egiliminde olan bireylerin
kontrol edilemeyen ve tekrarlayan satin alma davranmiglari materyalist tutumla birlestiginde gosteriggi
tiikketimin iki temel 6zelligi gergeklestirilmis olmaktadir. Bunlar tiiketilen {riiniin nispi olarak pahali olma
gerekliligi ve tiiketim tarzinin asir1 sarfiyat seklinde gergeklesmesi durumudur. Gosterisci tiiketim
davranisi sergileyen birey herkes tarafindan satin almamayacak pahali iiriinlere talep gostererek sosyal
statii inga ettigini diisinmektedir. Bu tlir mallarda fiyat ylikseldikge malin talebi de artmaktadir. Clinkii bu
tiir mallar satin alan kisi i¢in bir statii semboliidiir. Cogu kisinin bu tiir bir mali satin alamayacak olmasi
gosterisci tiiketicinin o mal i¢in yiiksek bir prestij primi ddemeyi goze almasina yol acar. Gosterisci
titketime konu olan firlinler nispi olarak pahali oldugundan, bunlar i¢in yapilan harcamalarin toplam kisisel
tilketim harcamalar1 i¢indeki payi yiiksektir. Asiri sarfiyat tutumu da aynmi sekilde yiiksek satin alma
kudretini temsil ettigi igin gosteris¢i tiikketimin Oonemli bir unsuru haline gelmektedir. Dolayisiyla bu
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agilardan degerlendirildiginde gosterisci tiiketim davranisinin ekonomide talep yonlii enflasyonist bir baski
olusturacag ve fiyatlar genel seviyesinin olugmasinda etkin olmayan bir duruma yol acacag agiktir.

Gosterisci tiiketime konu olan mallarin enflasyonist baski olusturdugu diger bir mekanizmadan da
bahsedilebilir. Bu mekanizma yatirimlarin kaynagi olan tasarruflarin hangi tiir mallarin {iretiminde
kullanildigiyla iliskili olarak ortaya c¢ikmaktadir. Uretim olanaklari acisindan bakildiginda gdsterisci
tilketim mallar1 {iretimine ayrilan kaynaklar kaginilmaz olarak normal mal iiretimine ayrilan kaynak
miktarimi daraltmaktadir. Ayrica genel olarak gosterisci tilketim iriinlerinin satin alinma devrinin de
yiiksek oldugu gdzlemlenmektedir. Yani elde tutulma siireleri normal mallarla kiyaslandiginda daha
kisadir, ¢linkii gosterisei tiiketici siirekli olarak {irliniin piyasaya siiriillen son modeline talep gostermektedir.
Arz edici firmalar da bu egilime gore {iriin farklilastirmasi yoluyla sik sik model yenileme yontemine
basvurmaktadirlar. Dolayisiyla, gosterisci tiiketim davranisi yatirimlarin 6nemli bir kisminin gosterisci
tilketim mallarma kaydirilmasina yol ac¢tigi i¢in daha az normal mal iiretimine yol acarak tipik bir
tilketicinin talep gosterdigi bu smiftaki mallarda iiretimin daralmasina ve fiyatlarin yiikselmesine yol
agmaktadir.

Tasarruflarin ne kadarinin yatirim ve tiiketim mallar1 {iretimine yonlendirildigi de énemli bir konudur.
Uretim olanaklar1 analizi agisindan degerlendirildiginde cari dénemde iiretken kaynaklar ozellikle
gosterisegi tilketim mallar1 iiretimi yerine daha c¢ok yatirim mallar {iretimine yonlendirilirse bu durum
sermaye birikimini arttirip iiretim olanaklar1 egrisini saga kaydiracagi icin bir sonraki donemde toplum
hem tiiketim hem de yatirim mallarin1 daha ¢ok tiretebilir hale gelecektir. Bu da toplam arzin artmasi ve
dezenflasyon anlamina gelmektedir.

Gosterisci tiiketimin enflasyonist olmasiyla ilgili bir diger mekanizma dévizle ilgilidir. Asagidaki baglik
altinda incelendigi gibi gosterisgi tiiketiciler yiliksek prestij saglayan pahali marka iiriinler i¢in genellikle
ithal iiriinlerine yonelirler. Markalara olan bagimlilik derecesindeki kompulsif satin alma davraniglarindan
ekonominin daralma donemlerinde bile vazgecmezler. Bu davranis ekonomide dovize olan talebi arttirarak
doviz kurunun yiikselmesine yol agar. Bu da iiretimde ithal girdi maliyetlerini arttirarak maliyet
enflasyonuna yol agar.

3.3. Gosterisci Tiiketim ve Dis Ticaret Acig

Ulkelerin neden birbirleriyle ticaret yaptiklarim agiklamaya calisan ¢ok sayida teori bulunmaktadir. Dis
ticaret konusunda 16-18. yiizyillarda popiiler olan Merkantilist anlayis, 1776 yilinda Adam Smith’in
temellerini attigi ve 1817 yilinda David Ricardo’nun gelistirdigi Klasik Dig Ticaret teorilerinin
benimsenmesine kadar iilkelerin dis ticaret politikasinda etkili olmustur. Daha sonra 20. yiizyilin
baslarindan itibaren gelistirilen birgok teori dig ticaretin nedenlerini agiklamaya ¢alismistir.

Gosterisci tiiketim agisindan bakildiginda dis ticaretin iki agiklayicisi 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlardan ilki
tiikketici zevk ve tercihlerindeki farkliliklarin iilkelerarasi ticarete yol agmasidir. Bu yonelimi agiklamak
icin kisaca ‘zevkler sinir tanimaz’ ifadesini kullanmak miimkiindiir. Ikincisi ise mallarin kalite, kullanishilik
ve fonksiyon gibi agilardan farkli olmasinin bireyleri dis ticarete yonlendirmesidir. Burada da bireyler
genel olarak diger iilkelerden kaliteyi satin aldiklarini diistinmektedirler. Ancak bu gerekceler dis ticaretle
ilgili gosterisci tiiketim davranisim biitiiniiyle agiklamada yetersiz kalmaktadir. Ornegin, zevk ve tercihler
nicin yabanci mallara yoneliyor sorusu soruldugunda bunun cevabini sadece {iriinlerin kalite ve
fonksiyonel farkliliklarina dayandirmak eksik bir agiklama olmaktadir. Ciinkii 6zellikle tekstil sektdriinde
kalite vs. gibi agilardan yerli iiriinlerin gerisinde kalan yabanci {iriinlerin gosterisgi tiikketim iirlinli olarak
tercih edildigi gozlemlenmektedir. Burada olan sey aslinda disaridan satin alinan seyin ¢ogu kez kalite art
prestij olmakla birlikte, bazen de kalite degil sadece prestij oldugu gergegidir. Prestiji saglayan unsur da
markadir. Giinlimiizin ticaret terminolojisinde ‘marka bagimliligi’ kavram olarak saglam bir yer
edinmistir. Markalarmm olusumu ise yaygin sekilde bilinirlilik ve herkes tarafindan elde edilemezlik
ozellikleriyle yakindan iligkilidir. Bunlar da global pazar giicline ulagmis firmalarin nitelikli ve ayricalikli
iriin sunma ozelliklerine ek olarak yiiksek tutarlara ulasan harcamalar yaparak gergeklestirdikleri reklam
ve pazarlama stratejileriyle kazanilmaktadir. Birgok gosterisei iiriin i¢in en iyi ve etkili reklam stratejisi ise
iiriine az sayida kisinin sahip olmasini saglayacak sekilde yiiksek fiyat uygulamasidir. Yani fiyatin biiyiik
bir kismi prestij primidir.

Bir iilkenin ithalat tutarinin ihracat tutarindan fazla olmasi halinde bu iilke dis ticaret agig1 sorunuyla karsi
karsiya kaldigina gore gosterisci tiiketimin marka saikiyle siirekli yabanci iilke menseili iiriinlere yonelmesi
dis ticaret acigini arttiracaktir. Yukarida da belirtildigi gibi (Yesil ve Unsalan, 2021) tarafindan yapilan
arastirma gosterisci tiiketimin yabanci markali iirlinleri satin alma davranisina pozitif bir etkisinin
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oldugunu ortaya koymaktadir. Turgut (2023) da cep telefonu kullanimiyla ilgili yaptigi calismada
tiiketicilerin ayricalikli sosyal statii edinme egilimi kaynakli marka bagimliligi gelistirdiklerini bulmustur.
Yani gosteris¢i tiiketimin yonii 6zellikle az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde biiyiik Sliiciide disartya
doniiktiir. Bu tiir tiiketim egilimleri basta otomobil sektorii olmak iizere diger bir¢ok iirlinde de dis alimi
arttirarak dig ticaret agigini arttirmaktadir. Marka ve piyasa giicii elde etmis olan yabanci firmalar
uluslararast monopol haline gelmektedirler. Dolayisiyla dis ticaret dengesi agisindan saglikli isleyen
uluslararasi rekabet ve piyasa mekanizmasina dayali ticari etkinligin saglanmasi zorlagsmaktadir.

3.4. Gosterisci Tiiketim ve Rekabet

Bilindigi gibi ekonomik acidan en etkin sonuclar doguran piyasa tiirii tam rekabet piyasasidir. Teorik
acidan degerlendirildiginde tam rekabette uzun dénem dengesi saglandiginda tiiketicilerin arzuladiklar
mallar arzuladiklar1 miktarda ve miimkiin olan en diisiikk maliyetle {iretilir duruma gelirler. Bu da
tiikketicilerin mal ve hizmetlere miimkiin olan en diisiik fiyatla sahip olabilmeleri anlamina gelir. Firmalar
acisindan da asir1 karin sifir olmasi anlamina gelir. Uygulamada tam rekabet piyasalarina aynen rastlamak
pek miimkiin olmasa da, piyasalarin tam rekabet sartlarina ne kadar ¢ok yaklasirlarsa o0 kadar daha etkin
hale gelecekleri de yadsinamaz bir gergekliktir.

Gosterisci tiiketime konu olan lirlinler ise genel olarak nitelikleri agisindan farklilagtirilmis veya marka
takintili tiiketicinin goziinde yakin ikamesi olmayan {iriinler olduklari i¢in rekabet¢i tirtinler degillerdir. Bu
tiir dirtinlerin tiretildigi piyasalar genellikle monopol veya oligopol tiirii piyasalardir. Monopolcii iiretimde
fiyat kisa ve uzun dénem marjinal maliyetten biiyiiktiir. Yani firma uzun dénemde de asir1 kar yapmaya
devam eder ve toplumun istediginden daha az miktarda tiretim yapar. Dolayisiyla sinirli tiretim ve
astronomik fiyat uygulamasi gosterisci tiiketim tiriinlerinde gézlenen tipik bir 6zelliktir. Mandler’in (2016)
de belirttigi gibi gosterisci tliketim iirlinleri tiikketicinin gelirini sergileme araci olarak kullanildigi igin iiriin
fiyatin1 tek basma belirleme giiciinde olan monopolcii firma bu sergilemeyi etkili bir sekilde
gerceklestirebilmektedir. Bu yontemle iiriine herkes tarafindan elde edilemezlik ve ayricalikli iiriin olma
ozelligi kazandirilmaktadir. Gosterisci tiiketicilerin statii rekabetine aracilik eder hale gelen monopolcii
firma {irliniin fiyatinin igine yiiksek oranda bir prestij primi dahil etmektedir. Ciinkii marka bagimlilig1 ve
kompulsif satin alma davranisi gosterig¢i tiiketim {iriinlerinin talep esnekligini oldukga kat1 hale
getirmektedir. Mark-up fiyatlama aralig1 iyice agilarak marjinal maliyetin ¢ok tizerinde bir fiyat ortaya
¢ikmaktadir. Ancak bu tiir bir liretim ve pazarlama siireciyle toplumun iiretken kaynaklarinin israf edildigi
ve etkinlikten uzaklasildig1 da agiketir.

Oligopol piyasasindaki firmalar da ¢cogu kez rekabet etmek yerine fiyat ve pazar pay1 gibi konularda kendi
aralarinda anlasarak kartel olusturmayr tercih etmektedirler. Gosterisgi tiikketim {iriinleri {iretiminde
monopolle birlikte tiriin farklilagtirilmasi yoluna giden farklilastirilmis oligopol piyasa tiiriiniin de yaygin
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Gosterisci tiiketicilerin talep egilimleri dikkate alindiginda bu tiir bir
piyasada faaliyet gosteren bir firma monopolcii firmaya benzer sekilde davranacaktir. Sonug olarak cok
yiiksek karlar elde eden firmalar araciligiyla kit kaynaklar gosteriggi tiiketim {irtinleri tretimine
yonlendirilerek eksik iiretim, eksik emek istihdami ve yliksek fiyatlama seklinde rekabetci piyasa
etkinliginden uzak bir aksak piyasa durumu ortaya ¢ikmaktadir.

3.5. Gosterisci Tiiketim ve Negatif Digsalhik

Negatif digsallik, mal ve hizmetlerin liretim veya tiiketim siireclerinde diger kisi veya kurumlara maliyet
yiikleyen, zarar veren durumlarin tiimiidiir. Piyasalarin etkin isleyisi a¢isindan 6nemli bir sorun olusturan
negatif digsalliklar ¢ogu kez uygun sekilde fiyatlandirilip ilgili kaynaga maliyet olarak telafi edici bir geri
doniis yapamamaktadir. Zaten ¢cogu kez verilen zararin tam olarak telafi edilmesi de miimkiin degildir.
Kuskusuz en 6nemli negatif digsalliklardan birisi kirliliktir. Giintimiizde kirliligin insan sagligina, dogaya,
ozon tabakasina vs. verdigi zararlarm artik telafi edilemez boyutlara ulagtigin1 séylemek miimkiindiir. Bir
dissal eksi-ekonomi niteligindeki kirlilik, gosterisci tiikketime konu olan {riinlerin hem iiretim hem de
tiilketim siiregleriyle iliskili olarak ortaya cikabilmektedir. Ornegin ortalama bir hane halki i¢in optimal
konut biiylikligiinin 150 metrekare oldugunu varsayalim. Bu konutun yapimi ve kullanilan girdilerin
iretimi asamasinda kaginilmaz olarak belirli miktarda bir kirlilik emisyonu s6z konusu olacaktir. Ancak
gosterisgi tiikketime konu olan bir konut sdz konusu standart konuttan ¢ok daha biiylik olarak insa
edilecegine gore ilgili siirecte daha fazla kirlilik salinimi gergeklesecektir. Daha sonra bu standart-iistii
biiyiikliikteki konutun kullanimi agamasinda da gerekli olan 1sitma, sogutma, aydinlatma, su kullanimi,
evsel atiklar vs. gibi nedenlerle ortaya ¢ikan ekstra negatif digsalliklar olusacaktir. Cok yiiksek beygir
giicline sahip otomobil, 6zel jet gibi diger gosteris¢i tiiketim tirlinlerinin de iiretim ve tiikketim siirecleri
daha fazla negatif digsallik olusumuna yol agacaktir.

542



Premium Sosyal Bilimler E-Dergisi (Pejoss)

Sadece gosterisgi tiiketim siirecleri degil, gosterisci tiiketimi miimkiin kilan gelirlerin olusum ve elde
edilme siireclerinde ortaya c¢ikan negatif digsalliklar da dikkate alindiginda kirliligin ger¢ek sorumlular
daha net bir sekilde tespit edilebilmektedir. Bu konuda Starr vd. (2023) tarafindan negatif digsalliklarla
geliri iliskilendirerek yapilan bir calisma ABD hane halklarindan en zengin %10’luk kesimin {ilkenin
%4011k kirlilik emisyonundan sorumlu oldugunu bulmustur. Calismada 1990-2019 aras1 yillara ait veriler
kullanilmis ve hane halklarinin yatirimlar, ortakliklar vs. gibi gelirlerinin ne kadarmin negatif digsallik
olusturan endiistrilerden elde edildigi arastirilmistir. Kiiresel bazda 1998-2013 yillar1 arast verileri
kullanarak yaptiklar1 benzer bir ¢alismada ise Chancel ve Piketty (2015) diinyadaki en zengin %10’luk
kesimin diinyanin %45°lik karbon salinimindan sorumlu oldugu sonucuna ulagsmislardir.

Son donemde cevrebilimi literatiiriinde kullanilan ve 6zellikle gelecekle ilgili provizyonlar i¢in oldukga
kullanigh olan kavramlardan biri de ‘karbon biitcesi’ ifadesidir. Gossling ve Humpe (2023) tarafindan
yapilan bir ¢alismada bu konu ampirik olarak ele alinmigtir. Buna gore, Paris Anlagmasi kiiresel 1sinmanin
sanayi devrimi Oncesi ortalama sicakliktan maksimum 2 derece fazla olmasini hedeflemekle birlikte 1,5
derecenin asilmasim kritik esik olarak belirlemistir. iklim Degisikligi Hiikiimetler Aras1 Grubu (IPCC)
caligmalarina gore diinyanin karbondioksit salinim i¢in yaklasik 400 gigatonluk bir limiti, karbon biitgesi
vardir. Bu limit agilmadig: takdirde diinyanin ortalama sicakliginin 1,5 dereceden fazla artmasi yaklasik
%70 ihtimalle engellenebilecektir. Ancak diinyadaki karbon saliniminin mevcut hizda devam etmesi
halinde 1,5 derecelik esigin 2030°1u yillarin baglarinda agilacagi dngoriilmektedir. Gossling vd. s6z konusu
calismalarinda milyonerler olarak tanimladiklart varlikli kesimlerin karbon salinimi tizerindeki
sorumluluklarina dikkat ¢cekmeye calismislardir. Ulastiklart sonuca gore milyonerlerin diinya toplam
niifusi  icerisindeki oranlari1 2050 yilma kadar %3,3’e c¢ikarken karbon biitcesi agisindan
degerlendirildiginde 286 gigatonluk emisyonla kiiresel karbon salinmminin %72’sinden sorumlu
olacaklardir. Bu durum, 6zel jetler, yatlar, ¢ok biiyiik konutlar vs. gibi gosterisci tiiketim davraniglarina ek
olarak mevcut kiiresel gelir dagilimi dengesizligi ve gelir elde etme siireclerinin devam etmesi halinde 1,5
derecelik kritik esigin asilmasinda varlikli kesimin olduk¢a biiyiik oranda sorumlu olacagini ve kiiresel
cevre acisindan mevecut kot durumun Otesinde yiiksek diizeyde bir etkinsizligin olusacagini
gostermektedir.

3.6. Gosterisci Tiiketim, Boliisiim ve Sosyo-Ekonomik Baris

Insanlarin ekonomik karar alma siirecleri bircok etken tarafindan yonlendirilir. Siiphesiz bu etkenlerin en
onemlilerinden birisi de insan psikolojisidir. Insan sosyal bir varlik olduguna gére i¢inde yasadigi toplumla
stirekli bir etkilesim igerisindedir. Ortodoks iktisat teorisinin sablonlastirmaya calistigi gibi insanlarin
tiilketim kararlar1 alirken fayda maksimizasyonu temelinde oldukga rasyonel davrandiklarmi ve tiiketici
davraniglarmin biiyiik olgiide gelir diizeyi, iirlin fiyati gibi somut ekonomik degiskenler tarafindan
belirlendigini disiinebiliriz. Ancak, siirece aligkanliklar, birey psikolojisi ve sosyal psikoloji de dahil
edildiginde ger¢ek hayatta tiiketim kararlarinin daha karmasik sekilde alindigini s6ylemek miimkiindiir.

Gosterisci tiikketim davraniginin noro-psikolojisiyle ilgili yapilan ¢aligmalar ilging sonuglara ulasmiglardir.
Rapp (2022)’nin belirttigine gore aragtirmacilar (Esch vd. 2012) bir beyin taramasi ¢alismasinda bireylerin
tanidik markalar1 gérmelerinin beyinlerinin pallidum denilen 6diil ve pozitif duygularla ilgili dopaminerjik
siiriim bolgesini aktive ettigini, yabanci olduklar1 ve bilmedikleri markalari gérmelerinin ise beyinlerinin
insula denilen negatif duygularla ilgili bolgesini aktive ettigini gézlemlemislerdir. Schaefer ve Rotte (2007,
akt. Rapp, 2022) ise FMRI taramasi yontemiyle yaptiklar1 ¢alismada bireylerin liikks mallara ait logolart
gordiiklerinde beyinlerinde yiiksek ilginlik olusturan beyin dalgalarinin aktive edildigi bulgusuna
ulagsmuslardir. Rapp (2022) ayrica degisik arastirmalarin gosterisgi tiiketim davramiginin  erkeklerde
testosteron kadinlarda estrojen hormonunu yiikselttigini ortaya koydugunu belirtmektedir. Zhang vd.
(2019) kullandiklar arastirma kitlesinin beyin dalgalarini tarayarak yaptiklar1 arastirmalarinda liiks tiiketim
iiriinlerine yonelik tiiketici tercihlerinin iiriinlerin bireylere sosyal tatmin saglama kapasitesiyle dogrudan
iligkili oldugu sonucuna ulagmislardir.

Acik arttirmalar gosteriggi tiilketim psikolojisinde onemli ara siireglerden birisidir. Delgado vd. (2008)
yaptiklar1 bir ¢alismada insanlarin agik arttirmalarda sosyal rekabeti kaybetmemek igin friinlere
degerinden ¢ok daha yiiksek fiyat 6demeyi goze aldiklarii ve agik arttirmayi kazanmanin beynin 6diille
ilgili dopaminerjik kismini aktive ettigini bulmuslardir. Gillian vd. (2005) ise ozellikle liiks iiriin agik
arttirmalarinda artik literatiire ‘miizayede atesi’ (auction fever) olarak girmis olan bu davranisi yaptiklari
beyin taramasi ¢aligmalarinda adrenalin patlamasina baglamiglardir.

Clingingsmith ve Sheremeta (2015) gosterisci tiikketimin teshir boyutuyla ilgili yaptiklart bir ¢alismada
aragtirma kitlesi tarafindan satin alinan iiriinleri; i) sosyal ortamlarda sergilenebilen ve sergilenemeyen, ii)
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Uriiniin  tiiketimi  i¢in gerekli olan geliri sosyal statilyli yansitan ve yansitmayan seklinde
siniflandirmiglardir. Elde edilen sonuglar, tiiketilen iirlinlerin teshir edilebilir ve statii sembolii olmalarinin
talebin 6dnemli derecede belirleyicisi olduklarini gostermistir.

Noro-psikolojik  yontemler ve klasik veri toplama yontemlerine dayali ¢alismalar birlikte
degerlendirildiginde gosterisci tiiketim davraniginin biiyiik 6l¢iide takingh (obsesif), yineleyici (kompulsif)
ve hazc1 (hedonik) nitelikler barindirdig1 goriilmektedir. Ozellikle markalar agisindan takintili ve bagiml,
satin alma davranisi olarak kontrolsiiz, iirlin kullanimi agisindan ise teshir ve statii saikiyle realize edilen
hazza dayal1 bir tiiketici davranist s6z konusudur.

Sosyal yap1 agisindan degerlendirildiginde toplumlari artik genis popiilasyon tabanlari ile temsil edilen ikili
veya icli smifsal yapida kategorize etmek yeterli olmamaktadir. Iletisim araglarindaki gelismeler
toplumsal seffafligi arttirmis ve sosyal tabakalagmanin ¢ok katmanli yapisini detayli bir sekilde goriiniir
hale getirmistir. Bu ¢ok katmanli yap1 dar bir popiilasyonu temsil eden kitlelerin kiigiik sosyal statii
farkliliklarimi bile goriiniir kilma olanagina sahip olmalar1 nedeniyle gergeklesmektedir. Daha spesifik bir
ifadeyle, teknolojik gelismelerin ortaya c¢ikardigi ¢ok c¢esitli ve genis tiiketim driinleri yelpazesi
tiikketicilerin kiiciik kitleler halinde farklilagmasini kolaylastirmis ve kiigiik sosyal statii farkliliklarinin
olugmasini miimkiin hale getirmistir. Bu durum gosteris¢i tliketimin 6zenti buyutu agisindan 6nemli bir
tilketim davranisi ortaya ¢ikarmustir. En alttan en tepeye kadar toplumun biitiin gelir katmanlarindaki
bireyler az bir statii farkiyla 6ne gecen bir {ist statiiye sahip kitleyi 6zenecek hedef kitle olarak belirlemisler
ve dialist siniflagmanin aksine az bir ¢abayla bir iist statilye gegmenin miimkiin olabilecegi diisiincesiyle
gosterisei tiiketim yarisina girigsmislerdir.

Bu siirecte sadece gelirle orantili tiiketim rasyonalitesinden degil gelir edinimi ve tiiketim etiginden de
siklikla uzaklagildigimi s6ylemek miimkiindiir. Bir st statiiye gegmek icin 6zenti saikiyle hareket eden
gosterisei tiiketiciler asirt borg yiikii altina girerek ve hatta gelir elde etmenin mesruiyet sinirlarin ihlal
ederek takingli, yineleyici ve hazci tilketim davranisi sergileyebilmektedirler. Giinlimiizde, bir iiriiniin
iiretim siirecinde gevre ve insan haklari ihlallerinin yapilip yapilmadigina dikkat etmek tiiketim etiginin bir
unsuru olarak goriilmektedir. Marka bagimligi ve kompulsif satin alma davranisi sergileyen gosterisci
tiikketicilerin bu tiir duyarliliklara sahip olmalar1 zorlasabilmektedir. Kappess vd. (2020) tarafindan yapilan
bir ¢calisma ¢ok para harcamanin zenginlik ve statii gostergesi olduguna inanan kisilerin kendileri finansal
acidan kotii durumda olsalar bile asir1 harcama davranisi sergilediklerini ortaya koymustur. Yukarida
belirtildigi gibi bu tiir davraniglar néro-psikolojik agidan beynin dopaminerjik 6diil bolgesini aktive ederek
davranigsal bagimliliga yol agabilmektedir. Bu durumda ortaya ¢ikacak olan gelir-harcama dengesizligi
zaman igerisinde bireyin psikolojisinin bozulmasi, aile huzurunun bozulmasi, bireyin yasal ve etik olmayan
yontemlerle gelir elde etme ¢abasi igine girmesi ve suca yonelmesi gibi sonuglar dogurabilmektedir.

Davranigsal iktisat teorisi acisindan olaya bakildiginda da bu tiir sorunlarin olusmasiyla ilgili bazi
cikarsamalara ulasmak miimkiindiir. Buna gore bireyler bir fayday: elde etmek isteyip de elde edemedikleri
bir durumla kiyaslandiginda ulagilmig bir fayday1 kaybetmeleri durumunda daha fazla tepkisel davranirlar,
act ve iizlinti duyarlar. Diger bir ifadeyle birey i¢in yiiksek bir hayat standardina ulasamamak ulagilmis
olan yiiksek hayat standardin1 kaybetmek kadar sorun teskil etmemektedir. Bireyler takingli, yineleyici ve
hazci gosterisgi tiiketim davranigiyla edindikleri tiiketim aligkanliklarini ve ulastiklari hayat standardini
herhangi bir nedenle kaybettiklerinde veya kaybetme riskiyle karsi karsiya kaldiklarinda intihara yonelme,
O0deyemeyecekleri borglar altina girme, suga yonelme ve dolandiricilik, calisma etigini kaybetme gibi
bir¢ok sorunlar yasayabilmektedirler. Dolayisiyla bu tiir davraniglarin yayginlasmasinin toplumda sosyo-
ekonomik baris ve diizen agisindan bir deformasyona yol agacagi sdylenebilir.

Gosterisci tiiketimin kuskusuz toplumsal barigin 6nemli bir unsuru olan bdliisiimle de ilgisi vardir.
Yukarida da belirtildigi gibi gosterisci tiiketim davramisi biiyiik 6lciide materyalist o6geler barindirir.
Materyalizm insanin degeriyle materyal sahiplik arasinda dogrudan ve adeta deterministik bir iligki kurar.
Materyalist birey kisilik olarak bencildir, maddeyi hayatinin merkezine koyar ve onunla yiiksek bir ilginlik
kurar. Genel olarak i¢inde yasadigi toplumun sorunlarina karsi duyarsizdir ¢linkii sorunlarin kaynaginin
sorunlar1 yasayanlar oldugunu diisiiniir. Yoksul materyalist bireyin madde merkezli deger algis1 varlikl
materyalist bireyle biiyiik oranda ortiismekle birlikte yoksul materyalist birey ¢ogu kez 6z-elestireldir,
ekolojik dogal seleksiyon yarisinda basarili olamadigimi disiiniir. Varlikli materyalist birey ise 6z-
ogiinglidiir ve servetin kaynagini direkt olarak 6z-beceriye baglar. Meta sahipligi ve varolussal deger
iligkisiyle ilgili materyalist birey algis1 dyle bir hal alabilir ki varlikli kisilerin yagam hakki kutsanirken
degersiz olarak goriilen yoksul kesimin herhangi bir zarara ugramasi veya telef olmasi 6nemsenmez.
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Evrimsel ekonominin (evolutionary economics) kurucusu olarak gosterilen Veblen gosterisgi tiiketim
sorununu ele alirken akli da maddi varligin bir unsuru olarak degerlendiren ve rasyonel diisiinceyi insan
davraniginin tek belirleyicisi olarak goren ortodoks materyalizmden sapma gostermistir. Ancak Veblen’in
ortodoks materyalizmden sapmasinin insan davraniglarinda sadece akli tek etken olarak gérmemesiyle
siirlt oldugu sdylenebilir. Hodgson (1998) tarafindan da agiklandigi gibi ayrica Veblen Marx’in tarihsel
materyalizm anlayisint da benimsememis, birey davraniglariin edilgen bir sekilde metanin gelisimine
bagl olarak sosyoekonomik sartlar tarafindan belirlendigi tezine karsi ¢cikmistir. Veblen birey davranisini
Darwinist ¢ercevede aciklamaya calismustir. Insanlarin ekonomik karar alma siireglerinde psikolojinin,
aligkanliklarin ve i¢gilidiiniin etkilerinden bahsetmistir. Kapitalizmin kendi haline birakilmasi durumunda
cok miktarda gereksiz ve ise yaramaz gosteris¢i tiiketim {irlini tiretecegini belirtmistir. Ancak Darwinist
evrim teorisinin etkisinde kaldig1 icin hayvan davranislarinda belirleyici olan i¢giidii olgusuna insan
davraniglarinda da 6nemli bir belirleyici etken olarak yer vermistir (Cordes, 2005). Bununla birlikte, ¢cogu
kez diirtii ve refleks gibi kavramlarla da karigtirilan i¢giidiiniin insanlarda bulunduguna dair giiniimiizde
davranis bilimcileri arasinda bir konsensiis yoktur. Ozellikle ekonomik karar alma siireglerini etkileyecek
bir i¢giidiiniin varligindan bahsetmek oldukga spekiilatif goziitkmektedir.

Ekolojik rekabet¢i ve dogal seleksiyoncu Darwinizmin her tiirlii materyalist yaklagimin boliistim algisi
iizerinde Onemli etkileri olmustur. Darwinizmin, giiglii tiirlerin hayatta kaldig1 rekabete dayali dogal
seleksiyoncu yaklasimina Malthusyan ¢izgi oldugu gerekcesiyle katilmadigi halde K. Marx bile C.
Darwin’i Kapital I’de referans gostererek Darwinizmdeki canlilarin zamanla organlarinda meydana gelen
degisikliklerin evrimsel gelismeyi saglamasi gibi insanlarin da kullandiklar teknolojik {iretim araglarinin
zamanla degiserek toplumsal ilerlemeci degisime yol agmalarinin benzerlik gosterdigini belirtmistir (Rejon
2018). Yani sonradan diyalektik materyalizme de zemin olusturan kendi tarihsel materyalizm anlayigini
Darwinizmden esinlenerek olusturmustur. Bu da bolisiim sorununu teknolojik evrim temelinde tiretim
araclart sahipligi sorunu olarak gérmesine yol agmistir. Veblen’in boliisiim konusunda bir nevi Marksizm
ve Darwinizmin sentezini yapmaya c¢alistigi sOylenebilir. Ekolojik rekabet ve sosyal ilerlemenin niteligi
konusunda Darwin’den etkilenirken iiretim araglar1 sahipliginin olusturdugu sorunlar konusunda Marx’in
etkisinde kalmistir. Buradan hareketle “absentee ownership” diye ifade ettigi holdinglesmeye varan
miilkiyet sahipligini ve vekélet igletmeciligini boliisim sorunu ve gelir dagilimi bozuklugu icin temel
belirleyici etken olarak gormiistiir (Weblen, 1924).

Bilindigi gibi ortodoks iktisat yaklasimi bilim felsefesi agisindan pozitivist, varlik algis1 agisindan
materyalisttir. Insan davramislarii belirleyen Ogeler arasinda metafizige yer vermez, tek etken olarak
0zdeksel nitelikte gordgii akli, rasyonel diisiinceyi esas alir. Aliskanliklari, psikolojik, sosyolojik, etik, dini
ve kiiltlirel etkenleri gérmezden gelir. Bir sosyal bilim olmasina ragmen moral ve normatif yaklasimlari
absiirt gostermeye ¢alisir. Bu yaklasim ‘en iyi ve en zeki’ (best & brightest) olan kazanir gibi kavramlarla
siisledigi ama gercek hayatta esitsiz ve kuralsiz olan bireysel yaris siireclerini boliisiim sorununa da tesmil
etmis ve Ozellikle Darwinizm’den sonra olay1 ‘natural selection/dogal se¢im’ olgusuna indirgemistir. Buna
gore herkes kapasitesi cercevesinde hak ettigini kazanmakta ve yasamaktadir. Bu tiir bir bakis agis1 adalet,
ahlak, gelenek, kiiltiir gibi olgular1 otekilestirdigi i¢in gostersci tiiketiciye moral agidan bakildiginda
sorumluluktan, 6z elestiri ve sosyal kinamadan muaf genis bir alan agmigtir. Darwinist formal egitim
vasitasiyla yoksul toplumsal tabana da sirayet ettirilen bu bakis a¢is1 dezavantajli sosyal siniflarda iginde
bulunduklar1 durumun ger¢ek nedenleri iizerine fazla kafa yormadan ve gosterisgi tiiketicilerin
davraniglarin etik ve 6zgiin diisiinceli bir sorgulamaya tabi tutmadan mesru gérme davranigi edinmelerine
yol agmistir. Bundan dolay1 en siddetli haliyle sinifsal ayrismalarin yasandigi ve bunun seffaf ve yaygin bir
sekilde teshir edilip sergilendigi toplumlarda bile kayda deger bir servet diismanligi ve sistem karsitligt
gelismemistir. Materyalist pozitivizmin uygun hale getirdigi sosyal dokuda ¢ok cesitlendirilmis pazarlama
ve finansman yontemleriyle ve tiiketim iiriinleri ¢esitliliginin olusturdugu illiizyon igerisinde bireyler hayal
ettikleri yasam standardina ulasabileceklerine, bunun olmamasi i¢in bir engel olmadigina inandirilmislar,
boylece boliisiim sorununu biiylik 6lgiide 1skalayan kiiresel bir tiiketim toplumu olusturulmustur.

Ortodoks iktisat bakis agisinin sundugu bireysel faydadan hareketle toplumsal faydaya ulasilmasiyla ilgili
analiz de yanilsamacidir. Buna gore, belli varsayimlar altinda tiiketicinin amaci her durumda fayda
maksimizasyonuna ulasmaktir. Tiiketici satin alip kullandig1 herbir mal i¢in harcanan son liranin sagladigi
faydayr biitiin mallar i¢in esitlerse bu amacina ulasmig olacaktir. Bir ornekle agiklamak gerekirse;
gosterisci tiiketici olan A sahsimnin harcayabilecegi aylik biitce 1 milyon TL, yoksul B sahsinin
harcayabilecegi aylik biitge ise cari asgari {icret olan 17 bin TL olsun. Bu tiiketicilerin her biri biit¢elerini
kullanarak tiikettikleri N sayida mal i¢in Marjinal Fayda; / Fiyat; = Marjinal Fayda, / Fiyat, ... Marjinal
Fayda, / Fiyat, sartim1 sagladiklarinda miimkiin olan en yiiksek fayda diizeyine ulasmis olmaktadirlar. Yani
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satin alinarak kullanilan her bir birim malin tiiketiciye sagladigi fayda (marjinal fayda) s6z konusu {iriiniin
fiyatina oranlandiginda elde edilecek say1 (fayda) biitiin mallar i¢in aym1 olmalidir. Aksi halde tiiketicinin
nezdindeki fayda degerlemesine gore bazi iiriinler i¢in ederinden fazla fiyat 6denmis olur. Bu da
tiikketicinin biitgesini kullanarak satin aldigi iirlinlerle miimkiin olan en yiiksek fayda diizeyine ulasamamasi
anlamia gelir. Buna gore, her ne kadar gosterisci tiiketicinin gdsterisci tiikketim {irlinlerinden elde ettigi
toplam fayda malin kullaniminin sagladigi faydaya ek olarak malin sundugu statii faydasindan olussa da,
bu tiir bir tiiketici olan A sahsiyla oldukga yoksul olan B sahsini ayni fayda maksimizasyonu siirecine tabi
tutmak olagan bir durumdur. Gosterisgi tiikketici olan A sahsinin B sahsinda bulunmayan takingli (obsesif),
yineleyici (kompulsif) ve hazc1 (hedonik) 6zelliklere sahip bir tiiketim davranisi ve imkanina sahip olmasi
s0z konusu yaklasimin fayda maksimizasyonu analizinde dikkate alinmasi gerek unsurlar arasinda yer
almaz.

Dolayisiyla, 6zneyi goz ardi eden ve nesneyi Onceleyen bilim felsefesinden hareketle bir sablon
olusturmaya calisan ortodoks iktisat yaklagimimin toplam sosyal fayda maksimizasyonu analizi de
illiizyonisttir. Yukaridaki 6rnekte bahsedilen aylik 1 milyon TL biitceli A sahsi (gosterisgi tiiketici) ve aylik
17 bin TL biitgeli asgari iicretli B sahs1 bireysel fayda maksimizasyonu esitligini sagladiklarinda her ikisi
de mimkiin olan en yiikksek fayda diizeyine ulagmis olacaklardir. Toplum bireylerin toplamindan
olustuguna gore cok farkli biitcelere sahip milyonlarca birey bu sekilde fayda maksimizasyonuna
ulasgtiklarinda toplum da bir biitiin olarak fayda maksimizasyonuna ulasmis olmaktadir. Gelir dagilimi ne
kadar bozuk ve dengesiz olursa olsun toplumsal fayda maksimizasyonu bundan etkilenmemektedir. S6z
konusu yaklasim bunda herhangi bir sorun da gérmez ¢iinkii herkes zaten tiretime yaptig1 katki kadar gelir
elde etmekte, milli gelirden pay almakta ve ona gore de tiiketim giiciine sahip olmaktadir.

Oysa toplumsal biitcenin fiyat bazinda nesnelere etkin dagitimmin yapilmasi toplumsal bdliigiim
etkinliginin saglandigr anlamina gelmemektedir. Toplam toplumsal faydayi ortaya cikaracak etkinlik
acisindan degerlendirildiginde ug¢ bir durum olan miidahalesiz piyasaci ve yanilsamaci Pareto etkinligi bir
tarafa birakilarak Kaldor-Hicks etkinlik yaklagimi baglaminda ‘sosyal devlet’ olma saikiyle davranilarak
toplumda gelir dagilimi iyilestirildiginde toplam toplumsal fayda arttirilabilmektedir. Buna bagli olarak
yukaridaki 6rnekte A sahsindan B sahsina tiiketim iirlinii transfer edildiginde B sahsinin elde edecegi fayda
A sahsinin ugrayacagi zarardan fazla olacagindan toplam toplumsal fayda artacaktir. Azalan marjinal fayda
ilkesi gercevesinde bir ornekle ifade etmek gerekirse, A sahsi 6rnegin ayda 50 adet cikolata tiiketiyorsa
bunun bir tanesini alip hi¢ cikolata tilketemeyen B sahsina verdigimizde A sahsinin faydasindaki azalma
(6rn. 5 birim) B sahsiin faydasindaki artigtan (6rn. 50 birim) ¢ok daha az olacagindan dolayi toplam
toplumsal fayda artacaktir. Teorik olarak degerlendirildiginde toplam toplumsal faydanin artmasi igin
A’dan B’ye gelir/iirtin transferi A’nin faydasindaki azalis B’nin faydasindaki artisa esitlenene kadar devam
edebilir. Dolayisiyla, adil boliisim temeline dayali sosyal devlet politikalariyla gelir dagilimi
dengesizligine gerekli ve yeterli diizeyde miidahalede bulunularak boliisiimii diizenlemek toplam sosyal
faydanin maksimize edilmesi amacina biiyiik katki saglayacak ve boliisiim etkinligini arttiracaktir.

4. SONUC

Gosterisci tiikketim, ortalama iiriinlere gére daha pahali olan mal ve hizmetlerin tiiketici tarafindan sosyal
statii teshiri ve prestij saikiyle satin alinmasidir. Gosterisgi tiiketiciler, herkes tarafindan tiiketilemeyecek
uriinleri satin alarak gelire dayali sosyal statii insa etmek ve ayricalikli olduklarint géstermek isterler. Bu
durum onlara hazza dayali bir fayda ve tatmin saglar. Gosteris¢i tiiketim davranisi 6zellikle 6zenti kaynakli
olarak toplumun diisiik gelirli siniflar1 dahil her kesiminde gortilebilir.

Gosterisci  tiiketim bireylerde asir1 sarfiyata yol actigi icin tasarruflarin daha diigsik diizeyde
gerceklesmesine, dolayisiyla ekonomide etkin olmayan bir toplam tasarruf miktarmin ortaya ¢ikmasina yol
acmaktadir. Yatirimlar da tasarruf miktarina baglh oldugu i¢in yatirim miktar1 da kaginilmaz olarak olmasi
gerekenden daha disiik diizeyde gerceklesecektir.

Gosterisci tiiketicilerin tutumu asiri harcamaya yonelik oldugu igin toplam talebi arttirarak ekonomide
enflasyonist baski olusturmaktadir. Giliniimiizde aktif sosyal yasama ek olarak sosyal medya gosteris¢i
tiikketimin yogun sekilde sergilenmesinde oldukga elverisli ortamlardan biridir. Sosyal medyada gosterisgi
tiikketimlerini sergileyen bireyleri takip eden diger bireyler de onlara 6zenmekte, bu bireylerin tiiketim
davraniglarindan etkilenerek taleplerini arttirmaktadirlar. Gosterisgi tiiketim mallar1 {iretimine ayrilan
kaynaklar kaginilmaz olarak normal mal {iretimine ayrilan kaynak miktarin1 daraltmaktadir. Bu da normal
mal arzimi smirlayarak fiyatlar arttirmaktadir. Ayrica genel olarak gosterisci tiiketim {iriinlerinin satin
alinma devrleri yiiksektir. Yani elde tutulma siireleri normal mallarla kiyaslandiginda daha kisadir, ¢linkii
gosterisci tiiketici stirekli olarak iiriiniin piyasaya siiriilen son modeline talep gostermektedir. Bu durum da
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talep yonlii enflasyonist baski olusturmaktadir. Gosterisgi tiiketiciler yliksek prestij saglayan pahali marka
iiriinler i¢in genellikle ithal iiriinlerine yonelirler. Markalara olan bagimlilik derecesindeki kompulsif satin
alma davranislar1 ekonomide dovize olan talebi arttirarak doviz kurunun yiikselmesine yol agar. Bu da
iiretimde ithal girdi maliyetlerini arttirarak maliyet enflasyonuna yol acar.

Gosterisei tilketimin yabanct markali tiriinleri satin alma davranigina pozitif bir etkisi bulunmaktadir. Yani
gosterisegi tiiketimin yonii Ozellikle az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde biiyiik o6liiciide digartya
doniiktiir. Gelismis iilkelerin sundugu marka triinler bash bagina statii sembolii olarak algilanmaktadir.
Basta otomobil sektorii olmak iizere gosterigei titketimin marka saikiyle biiyiik Olgiide yabanci iilke
mengeili iirlinlere yonelmesi dig ticaret agigini arttirmaktadir.

Gosterisci tiiketime konu olan iriinler genel olarak nitelikleri acisindan farklilastirilmis veya marka
takintili tiiketicinin géziinde yakin ikamesi olmayan {iriinler olduklari i¢in rekabet¢i iirlinler degillerdir. Bu
tir {rlinlerin {retildigi piyasalar genellikle monopol veya kartellesmis oligopol tiirli piyasalardir.
Monopolcii firma ve karteller uzun déonemde de asir1 kar yapmaya devam eder ve toplumun istediginden
daha az tiretim yaparlar. Cok yliksek karlar elde eden firmalar araciligryla kit kaynaklar gosterisei tiikketim
iriinleri iiretimine yonlendirilmekte; eksik tiretim, eksik emek istihdami ve yiiksek fiyatlama seklinde
rekabetci piyasa etkinliginden uzak, aksak bir piyasa durumu s6z konusu olmaktadir.

Sadece 6zel jetler, 6zel yatlar, cok biiyiik konutlar vs. gibi gdsteris¢i tiiketim siirecleri degil, gosterisei
tilketimi miimkiin kilan gelirlerin olusum ve elde edilme siire¢lerinde ortaya c¢ikan negatif dissalliklar da
dikkate alindiginda hane halklarindan en zengin %10’luk kesimin yaklagik %45°lik bir karbon
salinimindan sorumlu oldugu goriilmektedir. ABD icin elde edilen bu bulgunun kiiresel 6lgekte de yaklasik
olarak gecerli olacag diisiiniilebilir. Gelecek agisindan da durum i¢ agic1 géziikmemektedir. Diinyada 2050
yilina kadar dolar milyoneri olan kisilerin toplam niifus igerisindeki oranlarimin %3,3’e ¢ikacagi
beklenirken, karbon biitgesi agisindan degerlendirildiginde 286 gigatonluk emisyonla kiiresel karbon
saliniminin %72’sinden sorumlu olacaklar1 dngdriilmektedir.

Cok para harcamanin zenginlik ve statii gdstergesi olduguna inanan kisiler kendileri finansal a¢idan kotii
durumda olsalar bile agir1 harcama davranisi sergilemektedirler. Bu tiir davraniglar néro-psikolojik agidan
beynin dopaminerjik 6diil bolgesini aktive ederek davranigsal bagimliliga yol acabilmektedir. Bu durum
gosterisei tiiketiciyi gelir-harcama dengesizligi sorunuyla karsi karsiya getirebilmektedir. Davranigsal
iktisat teorisine gore birey icin yiiksek bir hayat standardina ulasgamamak ulasilmig olan yiiksek hayat
standardim1 kaybetmek kadar sorun teskil etmemektedir. Bireyler takingli, yineleyici ve hazci1 gosterigegi
tilketim davranisiyla edindikleri tiiketim aligkanliklarini ve ulastiklar1 hayat standardini herhangi bir
nedenle kaybettiklerinde veya kaybetme riskiyle karsi karsiya kaldiklarinda 6deyemeyecekleri borglar
altina girme, suga yonelme, dolandiricilik, ¢alisma etigini kaybetme, ruh sagliginin bozulmasi ve hatta
intihara yonelme gibi sorunlar yagayabilmektedirler.

Ortodoks iktisat bakis agisinin sundugu bireysel faydadan hareketle toplumsal faydaya ulasiimasiyla ilgili
analiz yanilsamacidir. Pareto etkinligi temelinde bu yaklagim bireysel faydalarin maksimize edilmesinin
toplam toplumsal faydayr da maksimize edecegini ongdrmektedir. Gelir dagilimi ne kadar bozuk ve
dengesiz olursa olsun toplumsal fayda maksimizasyonu bundan etkilenmemektedir. Yani boliisimdeki
dengesizlikler tamamen gozardi edilmektedir. Oysa milli gelirin boliigiimiinde emegin {iretime yaptigi
katkinin gergek karsiligimi almasinin saglanmasi ve sosyal devlet temelinde fonksiyonel gelir dagiliminin
diizenlenmesi toplam toplumsal faydayi arttiracaktir.

Aristoteles devletin varlik nedenini “devlet hayat ugruna var olur, iyi bir hayat ugruna var olmaya devam
eder” seklinde agiklamaktadir. Konfiigyiis ise “devletin hazinesi adalettir” diyerek iyi bir hayatin topluma
ancak adaletle sunulabilecegini vurgulamistir. A. Augustine de “adalet olmayinca devlet biiyiik bir ¢eteden
baska nedir ki” soziiyle devletin varlik nedeniyle adalet arasindaki iliskiyi ¢arpici bir sekilde dile
getirmistir. Siliphesiz bolisiim konusu adaletin gozetilmesi gereken en 6nemli durumlardan birisidir.
Devlet, varlik nedeni olan topluma iyi bir hayat sunma gorevini hak ve adalet ilkesine bagli kalarak
titizlikle yerine getirmeye ¢aligmalidir. Aksi halde topluma bir nevi ihanet etmis olur.

Piyasalar kontrolsiiz ve denetimsiz birakildiginda hem iiretim etkinliginden hem de béliisiimde adalet ve
etkinlikten uzaklagmaktadirlar. Devlet miidahalesi olmadan emegin iiretime yaptigi katkinin karsiligim
almasi ve illiizyonist olmayan toplam toplumsal faydanin maksimize edilmesi miimkiin olmamaktadir.
Devlet, ¢ok biiyiik dl¢iide tekel piyasasi niteliginde olan gdsterisci iiriin liretiminde tekellesmeyle miicadele
etmeli ve piyasalari tam rekabet piyasasina yaklastirmaya ¢aligsarak {iretimde etkinligin arttirilmasina katki
saglamalidir. Ayrica devlet, boliisim konusunda da sosyal devlet olma yiikiimliiliigiinii yerine getirerek
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hak ve adalet temelinde gelir dagilimi dengesizligiyle miicadele etmeli, toplam sosyal faydanin maksimize
edilmesi igin gerekli her tiirlii araglar kullanarak iizerine diisen gorevi yerine getirmelidir.
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