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Grafik Tasarimda Marka Afislerinin Tkna Yéntemi Acisindan Incelenmesi

Analysis of Brand Posters in Terms of Persuasion Method in Graphic Design

OZET

Sanat ve Tasarimin teknolojiyle gelismesiyle birlikte afis tasarimi da bir degisim ve donilisiim igine girmistir. Degisen afisg
tasarimlarinin sebep oldugu cesitlilik, pazarlama ve ikna yonteminin birlegsmesine 6n ayak olmustur. Rekabet arttik¢a belli bir
yerde tasarim sinirlar1 kaldirilarak ¢aligma alanlar1 genisletilmistir. Bu ¢esitliligin en 6nemli 6rnekleri de iiriin pazarlamasinda
kullanilan reklam afisgleridir. Grafik tasarimin biiyiik bir boliimiinii kapsayan reklam afisleri dogru bir sekilde kullanildiginda
kusursuz bir ikna yontemidir. Bu ¢alismada, yapilan reklam afislerin ikna yontemi olarak kullanilmasi hakkinda; “Grafik tasarimda
afis, neden ikna yontemi olarak kullanilmaktadir? Reklam afislerinin tiiketici iizerinde biraktig: etkiler nelerdir? Dogru bir reklam
afisi tasarimiyla hedef kitlenin ilgisini ¢ekmek ve satis oranini yilikseltmek miimkiin mii?” gibi sorulara yanit aranmaktadir.
Reklam afislerinin yontemi olarak kullanilmasi sonucunda, belirlenen hedef kitlesini etkileyerek akilda kalmasini ya da satin
almaya tesvik etmesi, bu ¢aligma kapsaminda incelenmistir. Yapilan bu ¢aligma, afisin reklam sektoriinde ikna yontemi olarak
kullaniminin  tiiketiciler tarafindan deneyimlenmesi ve ayni zamanda afis tasarimlarina olan ilgiyi arttirmak, hedef Kitleye
ulastirilmak istenen mesajin olusturulmasi ve tiiketicilerin marka hakkinda bilgi sahibi olmasi, markanin vermek istedigi mesajin
ilgi ¢cekmesi ve anlasilabilmesi amaciyla stratejik olarak planlanan afig tasarimlarini kapsamaktadir. Afis tasarimlarinim 6nemsiz
goriildiigli mecralarda, afisin bir markaya ya da hedef kitleye verdigi mesaji ve o noktada yasanan gelismeleri sunmak
amaclanmstir. Bu kapsaminda yapilan arastirmada afis tasariminin ilkelerinin giiniimiize kadar degismeden geldigi goriilse de
degisen nokta, gorsel ¢coziimler sunularak hedef kitle tarafindan daha ¢ok ilgi ¢ekmesi ve daha rahat ulagmasi olmustur.

Anahtar Kelimeler: Afis Tasarimi, Grafik Tasarim, Tkna Yontemi, Reklam

ABSTRACT

With the development of Art and Design with technology, poster design has also entered into a change and transformation. The
diversity caused by the changing poster designs has led to the merger of marketing and persuasion methods. As the competition
increased, the design limits were removed in certain places and the working areas were expanded. The most important examples of
this diversity are the advertising posters used in product marketing. Advertising banners, which cover a large part of graphic
design, are a perfect method of persuasion when used correctly. In this study, about the use of advertising posters as a method of
persuasion; “Why is the poster used as a method of persuasion in graphic design? What are the effects of advertising posters on the
consumer? , Is it possible to attract the attention of the target audience and increase the sales rate with the right advertising poster
design? seeks answers to questions such as Within the scope of this study, the use of advertising posters as a method of persuasion,
by influencing the determined target audience, or encouraging them to buy, were examined through the studies. The thesis study
consists of strategically planned poster designs in order for consumers to experience the use of the poster as a method of
persuasion in the advertising industry and at the same time to increase interest in poster designs, to create the message to be
delivered to the target audience, to inform the consumers about the brand, to attract attention and to understand the message that
the brand wants to give. covers. It is aimed to present the message that the poster gives to a brand or target audience and the
developments experienced at that point in media where poster designs are considered unimportant. In the research conducted
within the scope of this study, it has been seen that the principles of poster design have remained unchanged until today. The point
that has changed is that it attracts more attention and reaches more easily by the target audience by offering visual solutions.
Keywords: Poster Design, Graphic Design, Persuasion Method, Advertising.
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1.  GIiRis

Grafik tasarimda afisin M.O. 4000 yilindan itibaren giiniimiize kadar ikna yontemi olarak kullamldigina
dair pek ¢ok 6rnege sahiptir. Afiste ikna yontemi afisin ortaya ciktig1 ilk zamandan itibaren s6z konusudur.
Gegmisten giiniimiize kadar gelmis olan afis tasarimi, hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek veya verdikleri
mesaj ile onlar1 etkilemeye ¢alismaktadir. Ozellikle reklam sektorii belirledigi hedef kitlesini etkilemek ve
ikna etmek icin calismaktadir. Iyi bir iletisim kisileri ikna etmeye yeterli olacaktir. Afis reklamlarinda
grafik tasarim ¢ok onemlidir, ¢iinkii grafik tasarim iletisim problemlerine gorsel ¢oziimler sunar ve hedef
kitleye ulastirilmak istenen mesaji en iyi sekilde iletmeye yarayan gorsel bir ifade teknigidir. Neredeyse
tiim grafik tasarimi kapsayan ve sinir1 olmayan reklam afisi tasarimlari dogru bir sekilde kullanildiginda
muazzam bir ikna yoOntemidir. Reklam afislerinde amac iirline ya da hizmete sembolik bir anlam
yiikleyerek tiiketiciyi satin almaya ikna etmektir. Firmalarin yaptiklar1 reklam afisleri istedikleri ilgiyi
¢ekmek icin sehir disinda ya da yurtdisginda dahi olsalar saticiya dogrudan ve kolaylikla erisebilmekte,
rakiplerinin yaptig1 reklam afislerini devre dis1 birakabilmektedir. Ozellikle reklam afislerinde tiiketicilerin
marka hakkinda bilgi sahibi olmasi markaya ait {iriin ve hizmetin ilgi ¢ekmesi amacryla stratejik olarak
planlanan iletisim siirecidir. Yapilan afislerin markayr duyurmak kadar onemli bir diger misyonu ise
tilketicinin ilgilisini ¢ekip satin almaya ya da akilda kalmasina ikna etmektir. Yapilan afislerin hedef
Kitlesini etkileyerek akilda kalmasini ya da satin almaya tesvik etmesi gerekmektedir. Afisin amacina
ulagmasi i¢in mesajlar1 hedef kitleye etkin bir bicimde iletebilmesi gerekmektedir.

Markalar, hazirladigi afislerde mesaj stratejilerinin tasarim 6gesi tizerinde nasil yer aldigini ve hedef
kitleye nasil ulastigin1t maddi manevi zarar riskini géze alarak kesfetmektedir.

2.  GRAFIK TASARIM NEDIR?

Grafik tasarim bir mesaj1 iletmek, bir gorseli gelistirmek veya bir diislinceyi gorsellestirmek i¢in metnin ve
gorsellerin algilanabilir ve goriilebilir bir diizlemde, iki boyutlu veya ti¢ boyutlu olarak organize edilmesini
iceren yaratici bir siirectir. Baski, ekran, hareketli film, animasyon, i¢ mimari, ambalaj tasarimi gibi bir¢ok
ortamda dijital veya dijital olmayacak bir sekilde uygulanabilir. Grafik tasariminda ve grafik sanatlarda,
gorsel sanatlarin temel ilkeleri olan hizalama, denge, karsitlik, vurgulama, hareket, goriintii, oran, yakinlik,
tekrarlama, ritim ve birlik gecerlidir. Grafiker Almanca Graphiker kelimesinin karsiligi, Grafik Tasarimci
ise Ingilizce Graphic Designer kelimesinin karsilig1 olup ayn1 manaya gelmektedir. Grafiker veya Grafik
tasarimct unvanina sahip olabilmek i¢in egitimden gegmek gerekmektedir (Vikipedi,t.y.).

Grafik tasarim, ozellikle belirli bir etki yaratarak hedef kitleye bilgi aktarmak i¢in goriintii, s6zciik ve
fikirleri birlestiren gorsel iletisim sanati veya meslegidir. Baska bir deyisle, grafik tasarim iletisim
tasarimidir; fikirleri gorsellestirerek hedef kitleye aktarmanin bir yoludur.

Insanlik var oldugu andan itibaren siirekli bir iletisim ve kendini anlatma gayretindedir. ilk olarak Milattan
Once (MO) 14,000’lerde magara duvarlarina yapilan resimler iletisim diliyken, MO. 4.yiizy1l da yazinin
icadi iletisim dili olarak sayilmaya baglanmistir. Ancak sonralar1 elyazmasi dini igerikli kitaplar
yaymlanmistir. 1450 yilinda Johann Gutenberg’in Avrupa’da hareketli matbaay1 icat etmesi ile kitap
yayginlagsmaya baslamistir. O donemlerde egemen olan entelektiiel diisiince yapist din olgusu tarafinda
olugmaktadir ve buna bagli olarak ilk dagitimi olusturulan kitaplari, dini kitaplar olusturmustur. Bu harf ve
metin dizilimlerinden olusan basili yayinlar, grafik tasarimin pratiklerine ilk adimin baslangiciydi
denebilir. Ancak grafik tasarimin temel ¢ikis noktasi sanayilesmenin gergeklesmesi, diinyanin
kiiresellesmeye ayak uydurmasi ve modern yasama gegcisle birlikte, fotograf makinesinin kesfi olarak
gosterilmektedir.

3.  GRAFIK TASARIMINDA ILETIiSIM

Gliniimiizde artik gorsel iletisimin anlatim giicli, soze dayali anlatim giiciinii ge¢mistir. Aym dili
konusmayan, yazmayan, hatta okuma-yazma bilmeyen insanlara grafik tasarimdaki gorsek iletisim ile aym
seyleri anlatma olanag: vardir. Grafik tasarimda iletisimde kullanilan semboller, kelimeler ve resimler bir
olgunun paylasilmasidir. Bunun en giizel 6rnegi iletisim- etkilesim ikilemi yoluyla kullanilan uluslararasi
semboller ve trafik isaretlerinde goriilmektedir. Biitiin grafik tasarimlar simirlandirilmis 2 boyutlu
yiizeylerden olusur. Gorsel unsurlar tasarim yiizeyleri iginde gérme duyusuna devinim kazandirirlar.
Bigim, renk ve dokudan olusan gorseller arasinda baglanti kurulur. Bu adimlar tasarimin biitiinlesmesini ve
birlesmesini saglar. Yapilan eskiz taslak calismasinda ise izlenen yol karalama ile baslar, 6n ve ayrintili
taslaklarla siirer. Ayrintili taslak iizerinde yapilacak son diizeltmelerden sonra grafik tasarimin uygulama
siirecine girilir. Insan1 gevresine baglayan halka iletisim yardimiyla olusur ve &grenilen bir siirectir.
Ogrenmek amaciyla iletisimden yararlanilir. Grafik iletisimde grafik siireci yaratici gérme ve tasarim,
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yaratici diisiinme ile gergeklesir. Etkili bir grafik 6z, yalin, anlasilabilir ve ¢arpici olmalidir. Bir grafik
eserin etkileme giicii, biitiinleyici bir yapi i¢inde, karmagikliktan uzak sade bir anlatim ile kosuttur. Grafik
gorsel olarak algilanan goriintiilerle ilgili bir kavramdir. Iletisim ise bilgilerin insanlar arasindaki
etkilesimidir. Yazilar, resim ve fotograflar baslica grafik iletisim amaclaridir. Her grafik obje iletisimin
etkisini arttiracak bigcimde tasarlanmalidir. Grafik sanati i¢in bir duygunun, bir tasarimin iginde yer alan
yontemler bitliniidiir diyebiliriz. Grafik tasarimda siire¢ gozlem, arastirma, iligkilendirme, yaraticilik,
uygulama ve sonug¢landirmadan olusur. Grafik tasarimi egitimi alan bireylerde elestirel, yaratici, yenilikei,
katilime1 ve ileriye doniik olma o&zellikleri gelismistir. Bunlarin arasinda yaraticilik 6n plandadir ve
onceden kullanilmamis kavram ve gorsel unsurlar arasinda baglantilar kurma yetenegidir. Ya da iletisim
sorununu ¢6zme becerisidir.

4.  GRAFIK TASARIMININ MARKA AFiSLERINDE iKNA YONTEMIi

Reklam sektorii marka afisglerinde hedef kitlesini etkilemek ve onu ikna edebilmek igin ¢aligmaktadir.
Kisileri ikna etmek onlarla iyi bir iletisim kurmakla miimkiin olmaktadir. Ikna edebilmek bir reklam afisi
icin 6nemli ise, bu iknanin gergeklesmesi i¢in iyi bir afis tasarimi ortaya cikarilmasi gerekmektedir.
Reklam sektoriinde bu nedenle iyi bir grafik tasarimin biiyilk 6nemi bulunmaktadir. Yasamimizin bir
pargasi olan ve her yerde insanin karsisina ¢ikan, iiretici ve tiiketiciyi bulusturmay1 amaclayan reklam
afisleri bir iletisim bicimidir. Reklam; ilk asamada marka ve 6zellikleri hakkinda bilgileri hedef kitlelere
aktararak Ozellikleri hakkinda farkindalik yaratmak ve istenilen driinii tiketmek konusunda
yiireklendirmeyi amaglar. Bu baglamda, iiriinii kullananlar1 daha fazla tilketmeye yoneltmek ve hedef kitle
iizerinde markaya bagliliklarini giiclendirmek icin ikna etmeyi amaclayan reklam afigleri; Franzen’e gore
“Dolayl1 ikna siireciyle iliskili olan, iiriiniin yarar1 iizerine yapilan ve etkileyici izlenimi olusturarak zihni
satin alma eylemine yoneltecek bir siireg olarak tanimlamaktadir” (Peltekoglu Balta, 2010:25).

Marka afiglerinde verilmek istenen mesajin ortaya ¢ikmasinda yaratici birim reklama adeta yasam verir.
Markaya yonelik fikir iiretmek, iiriin ve hizmetlerin hedef kitleye nasil sunulacak hale getirilmesi,
yaraticilikla bigimlendirilmektedir. Bir reklam afisi hazirlayan yaraticinin, birim mesaj1 tiiketiciye sunarken
karsilasacag1 fiziksel ve psikolojik sinirlamalar igerisinde yaraticilik vasfina ve stratejik diisiinme
yetenegine sahip olmalar1 beklenmektedir. Grafik tasarimciligi, reklamin amacina ulagmasinda en etkili
araglardan biri olarak goriilmektedir. Ciinkii grafik tasarimi; resim ve tipografi gibi ogelerin birbirini
tamamlayacak bir bigimde kullanilmasiyla ortaya cikan iletisimi olusturmaktadir. Reklam sektorii,
hedefledigi alici kitlesini etkilemek, onu ikna edebilmek ve hedefe yogunlastirma amaci tasir. Etkilemek ve
ikna edebilmek reklam icin 6nemlidir. Bu 6nemli kavramlarin gerceklesebilmesi i¢in yaraticilik giiciiniin
ve iyi bir tasarimin ortaya ¢ikarilmasi gerekmektedir.

5.  AFIS VE IKNA YONTEMI

Afis; bir seyi tanitmak, herkese duyurabilmek i¢in hazirlanmis, kalabaliklarin gorebilecegi yerlere asilmis,
genellikle resimli duvar duyurusu (TDK,2009) olarak tanimlanir.

Afisler ortaya cikisindan gilinlimiize birgok degisim gecirmesine ragmen gegerliligini korumaktadir.
Gilinlimiizde afis kitle iletisimini 6nemli derecede etkileyen dgelerden biri haline gelmistir. Afis ilk bakista
anlasilabilir mesajlar icermelidir (Giimiistekin, 2013: 36). Afisler, fazla sayida {iretilip, insanlarin yogun
olarak yasadiklari alanlara, duvar ya da ilan panolarina asilan ve dolayisiyla bu alanlardaki insanlar ile
dogrudan temas halinde olan, taniim ya da bilgilendirme islevine sahiptirler. Boylelikle afisler, insanlara
en yakin sanat olarak kabul edilebilirler (Yeralti, 2007: 39; Yiiksek bilgili, 2013: 4). Afis, bir bilgiyi sosyal,
kiiltiirel, sanatsal ve ekonomik agidan insanlara ulastirma gorevini {istlenir..

fletisimin boyutlar1 her gecen giin teknolojinin de yardimiyla genis alanlara ulasmistir. Iinsanlarin giindelik
hayatlarinda kullandiklar1 teknolojik aletler iletisimin bir parcasi haline gelmistir. Yasamin neredeyse
temelini olusturan iletisim, cogunlukla gorsel objeler tarafindan saglanmaktadir. Afisler, insanhigin bir
diisiince, fikir ya da bir olaym varligini bildirmede teknolojik destek ya da tek basina bulundugu yerlerde,
sosyal bilgilendirmeyi saglamaktadir. Grafik tasarim {irlinii olan afiglerin, ortaya ¢ikmasi ve gelismesi
farkl: tiirlerde afis tasarimlarinin olugmasii saglamistir. Afig tasarimlari, insanlarin gesitli ihtiyaglarmin
karsilanmas1 ve hayati konularda bilgi sahibi olmasini saglayacak niteliktedir. Gelisen teknoloji, grafik
tasarimlarinda etkin bigimde kullanilmaktadir. Afis bir iletisim aracidir. Bilylk kitlelere hitap edebilir.
Sanatsal degeri vardir. Mesajlar1 hedef kitleye iletme amac1 vardir. Reklam ya da bilgilendirme 6zelligi
tagimaktadir.
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6. MARKALARA AIT BAZI REKLAM AFISLERININ GOSTERGEBILIMSEL ACISINDAN
INCELENMESI

Gegmisten gilinlimiize pazarlama uygulamalari en ¢ok ayni sektérde olan markalar arasinda gegmistir.
Pazarlama uygulamasi olarak yapilan reklam afisleri zamanla rekabet igerikli afislere donmiistiir. Rakip
firmalar birbirlerinin bogluklarini arayarak her firsatta birbirlerine atifta bulunmaya baslamislardir. Yapilan
reklam afislerinde atiflarin ya da verilmek istenen mesajlari hedef kitleye nasil ulastigi ve afiste ne
anlatilmak istendigi ¢ok 6nemlidir. Yapilan afislerle hedef kitlenin aklinda yer edinmesi ve markanin rakip
markay1 nakavt etmesi gerekmektedir. Arastirmada ele alinan rakip markalarin yaptiklari afis ¢alismalart
derinlenmesine incelenerek verilmek istenen mesajlar agiklanip, hedef kitlenin bakis agisinin
genislemesine 6n ayak olunmustur.

6.1. Pepsivs. Coca Cola

Ezeli rakip olan bu iki marka gerek reklam afislerinde gerek TV reklamlarinda birbirlerine her zaman atifta
bulunurlar. Bu iki markanin yaptig1 atiflar cogu zaman hedef kitleyi etkilemek ve bilingaltinda yer edinme
adi1 altinda olmustur. Bu reklam afigleri sayesinde hem eglenceli isler ortaya ¢ikmistir hem de akilda kalici
olup verilmek istenilen mesaj hedef kitleye ulagmustir.

We Love Coca-Cola.

Resim 1: Pepsinin Coca-Cola i¢in Yaptig1 1 Nisan Afis Calismas1 (Pazarlamasyon, 2013)

Pepsi her firsatta ezeli rakibi Coca-Cola’ya atifta bulunup her zaman kiskirtmaya ¢alismistir. Bu kigkirtma
ile Pepsi akilda kalic1 bir reklam afisi ¢aligmasi yaparak vermek istedigi mesaji hedef kitleye ulastirmugtir.
Her zaman her 6zel giinlerde birbirlerine atifta bulunan bu iki markada bu sefer 6zel giinii ilk Pepsi
kollayarak 1 Nisan saka giiniinii kullanmistir. Yapilan reklam afisi ¢aligmasinda biiyiik puntolar kullanarak
“We Love Coca-Cola.” yani “Coca-Cola’y1 Seviyoruz.” yazmustir. Afisin en altina bakildiginda logoyu
goriiyoruz fakat logonun altinda 1 Nisan tarihini goriiyoruz. Burada pepsinin vermek istedigi mesaj; Coca-
Cola’y1 sevmiyoruz, bu bir 1 Nisan sakas1 mesajin1 vermektedir. Oldukca basit, zekice ve akilda kalicidir.

6.2. McDonald’s vs. Burger King

Pandemi yliziinden bir siire kapatilan fast food zincirleri tekrar acilmaya hazirlanirken, Belgika'da
miisterilerine kapilarini yeniden agmaya hazirlanan Burger King, “Come and get it back” sloganiyla bir
reklam filmi yaymlanmistir. Amag ise miisterilerine, Burger King restoranlarinda unuttuklar1 esyalari
almaya gelebileceklerini anlatmaktir. Asil dikkat ¢ekici nokta ise bu reklamda Mc Donald's'm da yer
almasidir.
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Resim 2: Burger King’in Pandemi Déneminde Mc Donald’s I¢in Yaptig1 Afis Calismasi, (Pazarlamasyon,2021).

Kreatif ajans Buzzman tarafindan hazirlanan afiste Burger King restoranlarinda unutulan esyalar yer aliyor.
Oyuncak tavsan, sirt ¢antasi, sarj kablosu gibi unutulan esyalarin yer aldigi gorsellerin birinde ise dikkatleri
ceken bir beyzbol sapkasi vardir.

Tabii ki bu beyzbol sapkasinda, McDonald's'm Golden Arches logosu yer aliyor. McDonald's ¢alisanlarina
ait olan bu sapka ile Burger King, insanlara McDonald's ¢aliganlarinin bile Burger King'e geldigi mesaji
veriliyor.

6.3. Audi vs BMW vs Mercedes

Mercedes kamyonun c¢ektigi ara¢ dorsesinde cesitli renklerde 7 tane BMW E39 5 Serisi bulunuyor.
Bilindigi gibi BMW’nin araglar ile ilgili olarak birgok reklaminda iistiine basa basa belirttigi 6zellik
“Driving Pleasure” yani “Siirii Zevkidir. Iste tam da burada afisin altinda su yaziyor: “A Mercedes can
also bring driving pleasure” yani kamyonu kastederek “Bir Mercedes de size sliriis zevki getirebilir”
diyerek Mercedes’in siiriis zevki konusunda BMW ile yarisamayacagini duyuruyor.

Resim 3: Mercedes’in Bmw I¢in Yaptig1 Afis Calismasi, (Sekiz Silindir, 2016).

7. SONUC

S6z konusu reklam afisleri baglangicta sadece hedeflenen basariy: irdelerken, glinlimiizde yepyeni bir bakig
acis1 yaratma ve rekabet olusturma fikrini ortaya koyma cesaretini gosterme noktasma gelmistir.
Bahsettigimiz markalar cesaret etmese ve rekabet baglatmasa bugiin sahip oldugu konuma ve gosterilen
sadakate ulagmas1 miimkiin degildir.
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Sonug 15181nda, arastirmanin bu noktasinda sunlar séylenebilir:

“Afis tasarimi1” kavraminin “Reklam Afigi” alaninda var olan kaynaklarda tiirleri agisindan bir alt bagligi
olarak kabul edilmesi muhtemeldir.

Yine reklam afisi kavrami ele alindiginda bu tasarim bi¢iminin igeriginin ve amacinin detaylari calisma
sirasinda ornekler lizerinden gosterildigi lizere ele alinabilir.

Bunun yam sira reklam ve marka stratejileri alaninda piyasada ¢alisan ya da egitim goren kitle agisindan
marka imaj1 yaratma siirecini eksiksiz tamamlayan bu sirketlerin tiim calismalar1 6rnek gosterilebilir
diizeyde bir basar1 saglamaktadir.

Ulkemizde heniiz simirlar ¢izilmemis reklam ve tanitim hizmetlerinde calisan tasarimcilara kaynak
olabilecek ipuglarina ulasildigr goéz oniine alindiginda bu g¢alisma, marka imaj1 yaratma ve siirekliligini
saglama amacina hizmet edecek reklam afis tasarimlarinin bicimsel, imgesel ve toplumsal niteliklerine 151k
tutabilecek niteliktedir.
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