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Otel Cahsanlarinin Marmaris’e iliskin Metaforik Algilarimin Analizi

Analysis of Metaphorical Perceptions of Hotel Employees about Marmaris

OZET

Marmaris tilkemizin en 6nemli turizm destinasyonlarindan biridir. Bu yore i¢in turizm sektorii en nemli ekonomik alandir. Buradan
hareketle konaklama isletmeleri ¢alisanlariin Marmaris’e yonelik sahip olduklari algilart metaforlar yoluyla ortaya ¢ikarmak
amaglanmistir. Caliganlarin metaforik algilarini ortaya ¢ikarabilmek i¢in nitel aragtirma yontemlerinden olgubilim (fenomenoloji)
yontemi kullanilmistir. Marmaris benim i¢in ......ccoevveiaeniaes dir. Ciinkii............... climlesini tamamlamalari istenmistir. Kabul
edilebilir metafor igeren 144 adet soru formu araciligiyla elde edilen veriler, icerik analizi teknigi kullanilarak ¢oziimlenmis ve
kategorilere ayrilmistir.

Caligma sonucunda 120 metafor elde edilmis olup bu metaforlar temsil ettikleri paymn biiyiikliigiine gore cekicilik ve 6nem algisi,
sosyolojik algi, aidiyet algisi, ekonomik algi, psikolojik algi, kisisel gelisim algisi, klasik alg1 ve eylem algist olarak siralanmigtir.
Uretilen metaforlar icerisinde pahah-pahalihik, 6zgiirliik, cennet en ¢ok kullanilan ifadeler olmustur.

Anahtar Kelimeler: Marmaris, metafor, otel galisanlari, alg1

ABSTRACT

Marmaris is one of the most important tourism destinations of our country. Tourism sector is the most important economic area for
this region. From this point of view, it was aimed to reveal the perceptions of the employees of accommodation establishments
towards Marmaris through metaphors. Marmaris for me................ is. Because.....ccceeveueneneen they were asked to complete the
sentence. The data obtained through 144 questionnaires containing acceptable metaphors were analysed and categorised using the
content analysis technique.

As aresult of the study, 120 metaphors were obtained and these metaphors were listed as perception of attractiveness and importance,
sociological perception, perception of belonging, economic perception, psychological perception, perception of personal
development, classical perception and perception of action according to the size of the share they represent. Among the metaphors
produced, expensive-expensive, freedom and paradise were the most frequently used expressions.

Keywords: Marmaris, Metaphor, hotel staff, perception

1. GIRIS

Marmaris Tiirkiye’nin en énemli turizm noktalarindan biridir. Sahip oldugu dogal giizellikleri, denizi, giinesi,
tarihi, kiiltiirel miras unsurlari, gastronomisi ile her yil ¢ok sayida turisti kendine gekmektedir. Kendisine yonelik
talebi karsilamak i¢in ilge genelinde konaklama tesisleri, seyahat acenteleri, eglence mekanlari, restoranlar,
aligverig noktalar1 gibi turizm amagl isletmeler yer almaktadir. Turizmin il¢e i¢in en biiyiik sektdr olmasi
nedeniyle devamli ya da mevsimlik ¢ok sayida turizm ¢aligani istihdam etmektedir.

Isi turizm olan ¢alisanlar genellikle Marmaris’te ikamet etmektedir. Dolayisiyla ¢alisanlarinda ilge yasamina,
ekonomisine ve kiiltiiriine katkilar1 yadsinamaz. Ayni zamanda turizm ¢alisanlarinin birer i¢ miisteri oldugu
disiiniiliirse bu kisilerin Marmaris destinasyonu i¢in tasidigi fikirler ve algilar énemlidir. Bu arastirma da
konaklama igletmelerinde ¢alisanlarin kent i¢in algilari ortaya konmaya ¢aligilmustir.

Bu amagla sozel iletisim kavramlarindan metafor kullanilmigtir. Metafor Fransizca kdkenli bir kelime olup mecaz
anlamma gelmektedir (Tirk Dil Kurumu, 2022). Yani metafor mecaz kelimeleri kullanarak kisaltilmig
benzetmeler yapmaktir (Dascioglu, 2015). Bir kavram ve olgu hakkinda kisilerin algilarmi 6grenmektir. Algi
biligsel igerik tastyan kisilerin genetik ve duyusal yeterlilikleri icerisinde psikolojik, fiziksel gibi uyaricilar ile
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yorumlanan ¢oklu gercekliklerdir. Dolayisiyla ayni konuda, kisilerin yarattig1 algilar ¢cok farkli olabilmektedir
(Karasar, 2019). Bu yiizden ¢alisanlarin isyerlerinin bulundugu ve yaptig1 isle 6zdeslesen yer hakkindaki algilari
bir turizm merkezinin fakli gozden degerlendirilmesini saglayacaktir.

2. LITERATUR
2.1 Marmaris

Ulkemizin énemli turizm yorelerinden biri olan Marmaris, Mugla ilinin 13 ilgesinden biridir. Marmaris, Resadiye
Yarimadasi ve Kerme Korfezi, Mugla’nin Ula ilgesi, Balan Dagi, Karadag ve Giinliik Tepeleri ve Akdeniz ile
cevrilidir. Marmaris kdrfezinin dniinde kiyiya ince bir sekilde bagli olan Adakdy, onun 6niinde Bedir Adasi, Kegi
Adas1 ve Giivercin Adasi yer almaktadir (Mugla 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirligii, 2024). Marmaris konum
itibariyle Ege ve Akdeniz’in birlestigi bir noktadadir. Deniz {izerinde 6nemli bir ge¢is koridorunda olmasi
nedeniyle tarihin her doneminde 6nemli bir liman ve sahil kenti olmustur (Marmaris Belediyesi, 2024). Tarihi
MO. 3400 lii y1llara kadar uzanan kentin Karya dilindeki adi “Doga kenti" anlamina gelen Physkos’tur (Mugla i1
Kiiltiir ve Turizm Midiirliigii, 2024). Kent tarihin degisik donemlerinde adi Marmarisisos, Marmaros, Mermeris,
Mimaras seklinde anilmis olup 1876 yilinda ilge olmustur (Mugla Biiyiiksehir Belediyesi, 2015). Yazlar1 sicak ve
kurak, kislart ise 1lik ve bol yagmurludur.

flgenin yiizolgiimii 963,73 km? olup, topraklarmin %80 ' i gibi ciddi bir oran1 ormanlik alan, %5' i tarim alanidir.
451,72 km kiy1 uzunluguna sahiptir. Mugla'ya 52 Km., Dalaman Hava Limanina 90 Km., 280 Km.
uzakliktadir. Marmaris Deniz Liman1 Ulusal ve Uluslararasi deniz ulasimina da agiktir. Ayrica giinii birlik seferler
ile Rodos Adasi’na diizenli feribot seferleri yapilmaktadir (Marmaris Kaymakamligi, 2024).

Turizm gelisene kadar ekonomisi siingercilik ve balik¢iliga dayanan kentin, en 6nemli ge¢im kaynagi turizmdir.
[lgede turizm faaliyetlerinin baslamasinda 1957 yilinda yasanan deprem ve sonrasinda yapilan deprem evlerinin
onemli bir etkisi olmustur. Bos kalan bu evler hem Marmaris’in sinirlarinin biiylimesine hem de turist
hareketliliginin baglamasina vesile olmustur (Mugla Biiyiiksehir Belediyesi, 2016).

Marmaris’teki turizm zenginlikleri; Marmaris Kalesi ve Marmaris Miizesi, Sariana Tiirbesi, Hafsa Sultan
Kervansarayi, Marmaris Milli Parki, Giinniicek Mesire Alani, Cubucak Orman Kampi, Yalancit Bogaz, Cennet
Adas1 (Nimara), Kamelya adasi, Dislice Adas1, Amos antik kenti, igmeler plaji, Turung, Kumlubiik plaji, Bérdiibet
Koyu, Ciftlik koyu, Turgut selalesi, Karacasogiit, Hisaronii, Bencik Limani, Bozukkale Korfezi, Taslica, Sogiit,
Bozburun, Selimiye, Orhaniye, Kizkumu, Marmaris Bal Evi sayilabilir. Yani Marmaris merkezdeki tiim noktalar
ve her mahallesi bir turizm cennetidir. Ayrica gevresinde ¢ok sayida koy, ada ve biik vardir. Basta giines, kum,
deniz turizmi olmak iizere ¢ok sayida alternatif turizm ¢esidine uygundur. Her y1l ¢ok sayida yerli ve yabanci
turiste ev sahipligi yapan tilkemizin énemli bir turizm destinasyonudur.

2.2.Turizm Metafor Calismalari

Metafor ve metaforik anlatimlar kisilerin giinliik hayatlarinda kolaylikla kullandiklar1 toplumsal hafiza ve
kiiltiirde yer etmis ifadelerdir. Dolayisiyla kelimelerin ¢agristirdigr ifadeler olmasi zihinde canlandirilmis ve
sozliikte agiklanmamis kavramlari akla getirir (Demir ve Karakas Yildirim, 2019). Metaforlarin insan zihninde
kelimelerden 6te agmis oldugu ufuk ve anlatim bu yontemin bilimsel ¢aligmalarda olduk¢a fazla kullanilmasina
neden olmustur.

Ozellikle turizm gibi sosyal, psikolojik yanlari olan bir dalda metaforik anlatimin kullanildig1 arastirmalar da son
yillarda artmistir. Bu ¢alismalar igerisinde 6zellikle turizmin farkli diizeyler de 6grenci olan bireylerin algisinin
dlciildiigii caligmalar dikkat gekmektedir. Ozder vd. (2012), Gegit ve Bulut (2013), Koca ve Ertiirk (2021),
Yildinm Sagilik vd. (2016), yaptiklar1 ¢aligmalarda Ogrencilerin turizm ve turist kavrami igin algilarim
belirlemislerdir. Yine 6grencilerin ¢aligmanin evrenini olusturdugu metafor arastirmalarinda Giil ve Giil (2021)
tatil, Canbaba ve Canbaba (2019) termal turizm, Sar1 vd. (2020) ile Kéroglu vd. (2018) kiiltiirel miras, Tas Glirsoy
ve Sonug (2020) turizm ve kiiltiir, Seyitoglu ve Cakar (2017) egitim ve staj, Tas, vd. (2016) alternatif turizm,
Bilgen, vd. (2014) termal turizm, Yenipinar vd. (2016) ile Ozgiirel ve Baysal (2020a) turist rehberligi-turist
rehberi, Ozgiirel ve Baysal (2020b) seyahat olgusunu islemislerdir. Gastronomi alaninda ise yine dgrencilere
yonelik Yildinim Sagilik ve Baysal (2019a, 2019b) yoresel yemek, yemek, mutfak kavramlarinda, Baysal ve
Yildirim Sagilik (2021) ziyafet, Ust Can ve Solmaz (2021) Mutfak departmaninda kariyere yonelik diisiinceler,
Koroglu, vd. (2018) Tirk Mutfagi, Bescanlar (2024) Slow Food, ile ilgili kavramlarin metaforik algilarini
gruplamiglardir.

Turizmde yapilan metafor calismalarinin bir kismi yerel halk evreninde gergeklestirilmistir. Ornegin; Ertas
(2019)’un, K?mﬁrcﬁoglu ve Cilesiz (2024)’in, Giin ve Kili¢ (2021)’mn, Oguzbalaban (2019)’1n turizm, Akar
Sahingdz ve Oztiirk (2018)’lin gastronomi, Yagci ve Avcikurt (2017)” un sakin sehir sayilabilir.

Turizm destinasyonlar1 {izerine yapilan metafor ¢alismalarinda; katilimcilarin yerel halktan olustugu ve
Kapadokya (Diismezkalender ve Erol, 2020), Onlisans 6grencileri ile yapilan Selguk-Izmir (Ozogul 2020), meslek
yiiksekokulu &grencilerinin yer aldig1 iznik (Soykok ve Acun, 2019), Yerli turistler evrenin de gerceklestirilen
Tiirkiye- Istanbul- turizm- turist rehberi kavramlar1 (Sahin, vd., 2018), yerel halkin Erdek (Ecevit ve Esenkal,
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2023), Turist rehberi adaylarmin Anadolu (Birkon, ve Dumanli, 2024) destinasyonu caligmalar1 dikkat
cekmektedir.

10 kategori altinda 67 metafor {iretilmistir (Ayaz, vd.,2020). Kulakoglu Dilek, vd. (2016) otel ¢alisanlarinin
turizm-barig iligkisini algilarini 6l¢gmiislerdir. Turizm g¢alisanlarinin turist kavramina iligkin algilarmin metaforik
incelenmesinde 8 kategori altinda 36 metafor elde edilmistir (Saatci Savsa ve Atalay Tohumcu, 2023).
Dolayistyla turizm alaninda yapilan metafor ¢aligmalarinda daha ¢ok ogrenci, yerel halk, turist evreninde
calisilmistir. Turizm c¢alisanlari ile yapilacak metafor caligmalar literatiire katki saglayacaktir.

3. YONTEM
3.1 Arastirmanin Amaci

Calismanin genel amaci otel ¢alisanlarmin 6nemli bir turizm destinasyonu olan Marmaris’e yonelik algilarini
belirlemektir. Marmaris’te faaliyette bulunan 4 ve 5 yildizh otellerde ¢esitli departmanlarda ¢alisanlarin siirekli
ya da gegici olarak ikametgah ettikleri ve calistiklar1 turizm merkezi ile ilgili akillarina ilk gelen olguyu
ogrenmektir. Bdylece turizm ¢aliganlarinin Marmaris’i zihinlerinde nasil belledikleri, nasil anlamlar
yiiklediklerini hangi kavram ya da olaya benzettiklerini ortaya ¢ikartmak hedeflenmistir.

3.2 Arastirmani Onemi

Turizm alaninda metafor yonteminin kullanildig1 ¢ok sayida ¢alismaya rastlamak miimkiindiir. Gerek turizm
kavramlan gerekse de destinasyon odakli metafor analizi caligmalarinin tamamina yakininda arastirmanin evreni
ve Ornekleminin turistler, turizm Ogrencileri, hizmet alanlardan olustugu goriilmektedir. Dolayisiyla c¢alisan
goziiyle bir turizm destinasyonun metafor ¢aligmasinin az sayida olmasi ¢alismanin 6nemini ortaya koymaktadir.
Boylelikle otel ¢alisanlarinin Marmaris’e yonelik metaforlarinin irdelenmesi bundan sonraki benzer ¢aligmalarda
kaynak olusturacaktir. Olumlu metaforlar destinasyon igin yapilacak etkinlik ve faaliyetlerde kullanilabilir.
Olumsuz metaforlar ise Marmaris 6zelinde goézden gegcirilmesi ve Onlem alinmasi gereken konulari isaret
etmektedir.

Calismanin 2 tane kisiti bulunmaktadir. Bunlardan ilki sadece otel ¢alisanlarina yapilmasi ve diger turizm
calisanlarini kapsamamasidir. Digeri ise Marmaris’te ¢ok sayida konaklama isletmesi oldugundan tiim igletme ve
personellerine ulagiimasinin miimkiin olmamasidir.

3.3 Arastirmanin Yontemi

Caligsma i¢in nitel arastirma yontemleri se¢ilmistir. Amaca ulasilabilmek igin olgubilim (fenomenoloji) deseni
kullanilmigtir. Olgubilim giinlilk hayatta sik¢a karsilastigimiz ve kullandigimiz kavramlari konu edinen bir
modeldir (Kincal, 2014). Fenomenolojik arastirma deseninde arastirilanlarin gilinliik hayatlarindaki aktivitelerin
ve deneyimlerinin gizli kalmis yonlerini ortaya ¢ikartarak kisilerin Onyargilartyla beraber g¢evreyi nasil
gordiiklerine odaklanir (Robson, 2017). Olgubilim ele alinan konunun bilinen faydalarinin diginda derinlemesine
diger anlamlarini da tiimevarimsal sekilde inceler (Yanik, 2015).

Aragtirma i¢in Marmaris’te faaliyet gosteren ve yonetimlerinden izin alinan 7 adet 4 ve 5 yildizli otel 15 Eyliil-
15 Ekim doéneminde ziyaret edilmistir. Kartopu yoOntemiyle ulasilan degisik departmanlarda c¢alisan
personellerden soru formu aracilifiyla veriler toplanmistir. Soru formu dagitilirken metafor analizinin ne oldugu
kisaca anlatilmis, turizmde yapilan metafor ¢alismalarindan bahsedilmis ve birkag metafor 6rnegi verilerek dogru
verilerin toplanmasia c¢alisilmistir. Otel calisanlarindan 10 dakika igerisinde sadece bir metafor iiretmeleri ve
forma kendi el yazilariyla yazmalari istenmistir. Soru formu 2 bdliimden olusturulmus olup ilk bdliimde yas,
cinsiyet, 6grenim bilgisi, ¢alistigi departman bilgileri sorulmustur. ikinci boliimde doldurulmasi istenen
Marmaris benim i¢in ........cccevveennne. dir. ClinKil....ooveieiinecinieneriniocnrinecnn ifadesi yer almistir.

Oncelikle galisanlarin iiretmis oldugu metaforlar incelenmistir. Otel ¢alisanlarindan alman 152 adet formun 8
tanesi Marmaris i¢in herhangi bir metafor saglamamasi nedeniyle elenmistir. 144 adet formun
degerlendirilmesinde igerik analizi yontemi tercih edilmistir. Icerik analizi deseni &ncelikle toplanan verileri
tanmimlar ve barindirdig1 gergekleri ortaya cikartarak birbirine benzeyen verileri temalar ve kavramlar altinda
gruplandirip, okuyucunun anlayabilecegi sekilde sunar (Yildirim ve Simsek, 2011). Sonrasinda ¢aliganlardan elde
edilen metaforlar alfabetik olarak siralanmis ve her biri numaralandirilmistir. Tkinci asamada ¢alisanlarin ortaya
koyduklar1 metaforlar incelenerek tablo-1 olusturulmustur. Bir sonraki asamada metaforlar ve kaynagi arasindaki
ilisgki incelenmis ve kaynakta yer alan ifadelere goére kategoriler belirlenmistir. Sonrasinda tablo-2
olusturulmustur. Boylece bu c¢alisgmada Marmaris i¢in 8 kategoride 120 metafor, 144 metafor frekansi
belirlenmistir. Son asamada ise yayim i¢in belirlenen hakem hari¢ daha 6nce turizm ile ilgili metafor ¢aligmalari
yapan 2 uzmandan aragtirmanin gecerligini ve giivenirligini saglamasinda destek alimastir.

4. BULGULAR

Marmaris’ te 4 ve 5 yildizl otellerin degisik departmanlarinda ¢alisan ve verilerin elde edildigi katilimcilarin
demografik 6zelliklerinde yas, cinsiyet, 6grenim durumu ve g¢alistigi departman sorulmustur. Kabul edilen 144
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formda katilimcilarin %72 si olumlu (104 adet), %28 i olumsuz (40 adet) sayilabilecek metaforlar iiretmislerdir.
Katilimcilari %141 (n:20) 17-20 yas, %33’ i (n: 47) 21-30 yas, %28°1 (n: 41) 31-40 yas, %17’si (n: 24) 41-50
yas, %81 (n:12) 51 yas iistli araliindadir. Cinsiyet degiskenine gore katilimcilarin %59’ u (n:85) erkek, %41°1
(n:59) kadinlardan olusmaktadir. Mezuniyetleri; Ilkokul (n:7) %S5, ortaokul (n: 21) %15, lise (n:61) %42, &n lisans
ve lisans (n: 49) %34, lisansiistii (n: 6) %4 seklindedir. Calisanlarin %30’u (n: 43) bar & servis, %211 (n: 30) 6n
biiro-halkla iligkiler- satig, %15’i (n:22), %12’si (n: 17) idari departmanlar, %11°i (n: 16) house keeping, %7’si
(n:10) eglence hizmetleri ve su sporlari, %41 (n:6) teknik-glivenlik boliimlerinde gérev almaktadir.

Katilimeilar elde edilen 144 formda Marmaris ile ilgili olarak “120” adet metafor iiretmislerdir. Uretilen
metaforlar ve frekanslari Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1. Konaklama Isletmelerinde Calisanlarin Marmaris’e iliskin Urettikleri Metaforlar

Sira Metafor Frekans (f) | Yiizde (%) | Sira Metafor Frekans (f) | Yiizde (%)
1 pahali-pahalilik-¢cok pahali 6 4,17 61 uyusturucu 1 0,69
2 Ozgiirliik 5 3,47 62 zorunluluk 1 0,69
3 cennet 3 2,08 63 Mechuriyet 1 0,69
4 ekmek 2 1,39 64 sadece i 1 0,69
5 ekmek kapisi 2 1,39 65 rahatlik 1 0,69
6 yuva 2 1,39 66 vadi 1 0,69
7 ev 2 1,39 67 nefes 1 0,69
8 vazgecilmezim 2 1,39 68 yasam 1 0,69
9 agk 2 1,39 69 Yorgunluk 1 0,69
10 cilginlik 2 1,39 70 sahte cennet 1 0,69
11 huzur 2 1,39 71 mutfak 1 0,69
12 eglence 2 1,39 72 hapishane 1 0,69
13 eglence 1 0,69 73 bitmeyen maraton 1 0,69
14 hayat 2 1,39 74 tempo 1 0,69
15 bir kasaba-kii¢iik kasaba 2 1,39 75 degersizlik 1 0,69
16 Diinyanin incisi-egenin incisi 2 1,39 76 yolcu treni 1 0,69
17 ¢ocuklugum 2 1,39 77 Londra 1 0,69
18 inci 1 0,69 78 somiiriicii 1 0,69
19 zorluk 1 0,69 79 caligma alani 1 0,69
20 zor bir yer 1 0,69 80 Arka sokaklar dizisi 1 0,69
21 imkanlar sehri 1 0,69 81 giiz giilleri 1 0,69
22 altin bilezik 1 0,69 82 mini hayal 1 0,69
23 doviz 1 0,69 83 canlilik 1 0,69
24 kabus 1 0,69 84 nese kaynagi 1 0,69
25 berbat 1 0,69 85 sikict 1 0,69
26 fakiri sevmeyen yer 1 0,69 86 hayatimin anlami 1 0,69
27 ziyafet 1 0,69 87 kapali kutu 1 0,69
28 paris 1 0,69 88 dogunun yarist 1 0,69
29 para sayma makinesi 1 0,69 89 sicak 1 0,69

30 para kaynagi 1 0,69 90 ask 1 0,69
31 kaybolan giizellik 1 0,69 91 su ve ates 1 0,69
32 ¢icek bahgesi 1 0,69 92 | italya’ nin kentleri gibi bir sehir 1 0,69
33 muhtesem 1 0,69 93 deniz, kizlar, disco 1 0,69
34 turizm cenneti 1 0,69 94 gokkusagi 1 0,69
35 diinyanin harikasi 1 0,69 95 kigin kdy, yazin metropol 1 0,69
36 giizellik 1 0,69 96 benlik 1 0,69
37 hayranlik 1 0,69 97 hayal kiriklig1 1 0,69
38 yalanci cennet 1 0,69 98 misafir 1 0,69
39 biiyiileyici 1 0,69 99 kisa siireli giizel 1 0,69
40 manzara 1 0,69 100 koca bir balon 1 0,69
41 renk kartelast 1 0,69 101 deniz feneri 1 0,69
42 yasanacak yer 1 0,69 102 alt yapt 1 0,69
43 | yazin Akdeniz, kigin Karadeniz 1 0,69 103 dil 6grenme merkezi 1 0,69
44 atmosfer 1 0,69 104 kiillerinden dogmak 1 0,69
45 kolaylik 1 0,69 105 kiiltir 1 0,69
46 Afrodit 1 0,69 106 ikinci bahar 1 0,69
47 abart1 1 0,69 107 kapali kutu 1 0,69
48 alternatif 1 0,69 108 baslangic 1 0,69
49 tablo 1 0,69 109 lisan 1 0,69
50 miicevher 1 0,69 110 anka kusu 1 0,69
51 yesil ve mavi 1 0,69 111 yasam tarzi 1 0,69
52 koy 1 0,69 112 cesitlilik 1 0,69
53 her sey ve hicbir sey 1 0,69 113 koleksiyon 1 0,69
54 memleketim 1 0,69 114 tatil 1 0,69
55 baba ocagi 1 0,69 115 turist 1 0,69
56 sigmilacak liman 1 0,69 116 yazin hareketli, kigin sakin 1 0,69
57 diinyanin 6biir ucu 1 0,69 117 turizm 1 0,69
58 hayat 1 0,69 118 turist Omer 1 0,69
59 dénme dolap 1 0,69 119 turizmin Onclisi 1 0,69
60 sigara 1 0,69 120 turizm kenti 1 0,69
TOPLAM 144 100,00
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Tablo 2’de iiretilen metaforlar 8 kategoriye ayrilmis olup, metafor adeti fazla olandan az olana gore
siralanmistir. Metafor kaynaklarina gére yapilan gruplandirmada Cekicilik ve 6nem algisi, sosyolojik algi,
psikolojik algi, aidiyet algisi, ekonomik algi, kisisel gelisim algisi, klasik alg1 ve eylem algis1 kategorileri
olusmustur.

Tablo 2: Otel Calisanlarinin Marmaris'e Yonelik Urettikleri Metaforlarin Kategorilere Gore Dagilimi

Metafor Metafor Yiizde

Kategoriler Metaforlar Adedi (n) | Frekans: (f) (%)

cennet (3), diinyann incisi-egenin incisi (2), bir kasaba-kiigiik kasaba (2), inci (1),
kaybolan giizellik (1), ¢igek bahgesi (1), muhtesem (1), turizm cenneti (1), diinyanin

('(');zl;;llAll](g:’:l harikast (1), giizellik (1), hayranlik (1), biiyiileyici (1), manzara (1), renk kartelasi (1), 25 29 20,83
yasanacak yer (1), yazin Akdeniz, kisin Karadeniz (1), atmosfer (1), kolaylik (1), afrodit
(1), abart1 (1), alternatif (1), miicevher (1), tablo (1), yesil ve mavi (1), kdy (1)
eglence (2), hayat (2), mini hayal (1), canlilik (1), nese kaynagi (1), sikici (1), hayatin
Sosyolojik anlami (.l),.kz.ipall'kutu (1), flogunun yarist (1), sicak (1), ask (1), su ve ates (1), Italya'nin
Algt kentleri gibi sehir (1), deniz-kizlar-disko (1), gokkusag (1), kisin kdy- yazin metropol 22 24 18,33
(1), benlik (1), hayal kiriklig1 (1), misafir (1), kisa siireli giizel (1), koca bir balon (1),
yalanci cennet (1),
Aidiyet yuva (2), ev (2), vazgegilmezim (2), lqocuklugum (2), memleketim (1), hersey ve higbir
Algisi sey (1), baba ocagi (1), sigmilacak liman (1), diinyanin &biir ucu (1), hayat (1), donme 16 20 13,33
dolap (1), sigara (1), uyusturucu (1), zorunluluk (1), mecburiyet (1), sadece is (1)
Ekonomik pahah-pahahhk-gok pahali (6), ekmek (2), ekmek kapisi (2), zorluk (1), zor bir yer (1),
Algn imkanlar gehri (1), altin bilezik (1), d6viz (1), kabus (1), berbat (1), fakiri sevmeyen yer 15 22 12,50

(1), ziyafet (1), Paris (1), para sayma makinesi (1), para kaynag (1)

Psikolojik ozgiirliik (5), ask (2), ¢ilginlik (2), huzur (2), rahatlik (1), vadi (1), nefes (1), yasam (1),

Algi yorgunluk (1), sahte cennet (1), eglence (1) 11 18 917
(I;(; lsils;:l deniz feneri (1), alt yap1 (1), dil 6grenme merkezi (1), kiillerinden dogmak (1), kiiltiir (1), 11 11 917
Alg$1s1 ikinci bahar (1), kapali kutu (1), baslangic (1), lisan (1), anka kusu (1), yasam tarz1 (1) '
. ¢esitlilik (1), koleksiyon (1), tatil (1), turist (1), yazin hareketli, kisin sakin (1), turizm (1),

Klasik Alg: turist Omer (1), turizmin onciisii (1), turizm kenti (1), Londra (1) 10 10 8,33
Eylem mutfak (1), hapishane (1), bitmeyen maraton (1), tempo (1), degersizlik (1), yolcu treni 10 10 833
Algisi (1) sémiiriicii (1), ¢alisma alani (1) giiz giilleri (1), Arka sokaklar dizisi (1) '

TOPLAM 120 144 100,00

4.1. Cekicilik ve Onem Algisi

Katilimcilarin Marmaris’in ¢ekiciligi ve 6nemini vurguladiklart bu kategori %20,83 liik en biiyiik dilime ve
26 metafora sahiptir. Bu gruba giren ifadelerde daha ¢ok Marmaris’in dogasi ve denizine atif yapilmaistir.
Marmaris i¢in cennet (3), diinyanin incisi-egenin incisi (2), bir kasaba-kiiciik kasaba (2), inci (1), kaybolan
giizellik (1), ¢igek bahgesi (1), muhtesem (1), turizm cenneti (1), diinyanin harikasi (1), giizellik (1), hayranlk
(1), biiyiileyici (1), manzara (1), renk kartelasi (1), yasanacak yer (1), yazin Akdeniz, kisin Karadeniz (1),
atmosfer (1), kolaylik (1), Afrodit (1), abarti (1), alternatif (1), miicevher (1), tablo (1), yesil ve mavi (1), koy
(1) metaforlari iiretilmistir. Bu grupta ortaya konan ifadeler su sekildedir;

Marmaris benim i¢in tablodur. Ciinkii hangi yone baksaniz ayri giizel.

Marmaris benim igin alternatiftir. Ciinkii yasanacak en iyi yer.

Marmaris benim igin Afrodit 'tir. Ciinkii ¢cok giizel bir yer.

Marmaris benim i¢in atmosferdir. Ciinkii deniz, doga, yesil alan, temiz hava.

Marmaris benim i¢in yesil ve mavidir. Ciinkii denizi ve yegil dogast benzersiz.

Marmaris benim igin kolayliktir. Ciinkii ulasim rahat ve ¢ok kolay.

Marmaris benim i¢in kiiciik kasabadir. Ciinkii disaridan goriindiigii gibi degil, kiiciik bir alan.
Marmaris benim igin yazin Akdeniz, kisin Karadeniz dir. Ciinkii yazin denize, kisin yagmura ve ormana
doyarsiniz.

Marmaris benim icin yasanacak yerdir. Ciinkii doga, huzur, denizdir.

Marmaris benim icin renk kartelasidwr. Ciinkii dogal giizelligi bambagska.

Marmaris benim icin biiyiileyicidir. Ciinkii deniz kenarinda giines ve dogamn keyfini doyastya varmak
icin en ideal yer.

Marmaris benim i¢in manzaradir. Ciinkii denizin oldugu her yer ¢ok giizel.

Marmaris benim i¢in hayranliktir. Ciinkii giizel ve huzurlu yer.

Marmaris benim igin turizm cennetidir. Ciinkii ¢cok giizel bir yer.

Marmaris benim i¢in muhtesemdir. Ciinkii milyon tane dogal giizellik var.

Marmaris benim igin ¢igek bahgesidir. Ciinkii burada bir yanim mavi, diger yanim yesil. Mutluyum.
Marmaris benim igin bir kasabadir. Ciinkii gelismiyor.

Marmaris benim igin bir koydiir. Ciinkii hi¢hir sey yok.

Marmaris benim icin abartidir. Ciinkii gosterildigi kadar giizel degil.

Marmaris benim i¢in giizelliktir. Ciinkii deniz, kum, giines, palmiye, kale.

VVVVVVVVY VVV VVVVVVYVY
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Marmaris benim i¢gin kaybolan giizelliktir. Ciinkii ¢ok giizel bir tatil beldesiydi. Simdi biiyiiksehir gibi.
Marmaris benim igin diinyamn incisidir. Ciinkii harika ve inanilmaz bir yer.

Marmaris benim i¢in Egenin incisidir. Ciinkii her daim havasi yaz.

Marmaris benim igin diinyanin harikasidir. Ciinkii yasanilacak yer.

Marmaris benim i¢in incidir. Ciinkii vazgegilmez bir yasam alani olarak bélgenin incisidir.

Marmaris benim i¢in miicevherdir. Ciinkii yagam i¢in her seyin en iyisi.

Marmaris benim igin cennettir. Ciinkii huzur, mutluluk, saglik.

Marmaris benim igin cennettir. Ciinkii dogal giizellikleri ¢ok etkileyicidir.

Marmaris benim igin cennettir. Ciinkii essiz dogastyla, deniziyle, yasam tarzi ve insanlari ile yaganilacak
yer.

4.2. Sosyolojik Alg1

VVVVYVVVVY

Katilimeilarin Marmaris destinasyonunu sosyolojik boyutta tanimladigi metaforlarin sayisi 22 olup tiim
metaforlar igerisindeki orani ise %18,33 tiir. Uretilen metaforlar eglence (2), hayat (2), mini hayal (1),
canlilik (1), nese kaynagi (1), sikict (1), hayatin anlami (1), kapali kutu (1), dogunun yarist (1), sicak (1),
ask (1), su ve ates (1), Italya'min kentleri gibi sehir (1), deniz-kizlar-disko (1), gokkusagi (1), kisin kéy- yazin
metropol (1), benlik (1), hayal kirikligr (1), misafir (1), kisa siireli giizel (1), koca bir balon (1), yalanct
cennet (1) seklindedir. Bu gruptaki metaforlar1 destekleyen ifadeler asagida sunuldugu gibidir.

Marmaris benim igin eglencedir. Ciinkii hareketlidir.

Marmaris benim igin eglencedir. Ciinkii giindiiz ¢calisip, gece egleniyorum.

Marmaris benim igin hayattir. Ciinkii her yasa hitap eden bir kasabadir.

Marmaris benim igin hayattir. Ciinkii asimi, esimi, isimi hep burada buldum.

Marmaris benim icin mini hayaldir. Ciinkii Istanbul’ dan sonra ¢ok kiigiik geldi.

Marmaris benim i¢in hayal kirtkligidir. Ciinkii giin gegtikee insani degerler kayboluyor.

Marmaris benim icin canliliktir. Ciinkii her zaman civil civildir.

Marmaris benim igin deniz, kizlar, diskodur. Ciinkii eglenmek, yiizmek, hayat hepsi bir arada.
Marmaris benim igin nese kaynagidir. Ciinkii cevremiz hemgerilerimizle doludur.

Marmaris benim igin hayatimin anlamidir. Ciinkii hayatima anlam katan her seyi buldugum yer.
Marmaris benim igin sikicidwr. Ciinkii gelen turistler, verilen hizmet gitgide daha da kalitesizlesiyor.
Insamin ¢aligasi gelmiyor.

Marmaris benim i¢in kapali kutudur. Ciinkii yapacak seyler kisitli .ne kadar ¢ok kalirsan o kadar
daraliyorsun.

Marmaris benim igin yalanci cennettir. Ciinkii insanlar sahte.

Marmaris benim i¢in koca bir balondur. Ciinkii disaridan gériindiigii gibi degil.

Marmaris benim igin dogunun yarisidir. Ciinkii turistten ¢ok dogulu vatandas var.

Marmaris benim igin asktir. Clinkii burada aradigim her seyi buluyorum. As, is, saygi burada.
Marmaris benim icin sicaktir. Cilinkii ¢cok kalabalik.

Marmaris benim igin su ve atestir. Ciinkii suyunda bogulup, atesiyle yanip tutugtugum yerdir.
Marmaris benim igin kisin kéy, yazin metropoldiir. Ciinkii kig aylarinda ¢ok sessiz ve sakin, yazin
kalabalik ve giiriiltiiliidiir.

Marmaris benim i¢in benliktir. Ciinkii kendimi buldugum, biiyiik kararlart aldigim yerdir.

Marmaris benim i¢in Gokkusagidir. Ciinkii bizim gibi yabanct olup her iilkeden c¢alisan icin bir
memlekettir. Isimi, esimi burada buldum.

Marmaris benim icin Italya 'mn kentleri gibi bir sehirdir. Ciinkii yesilligi, yapilari, insanlari ve giiler
yiizlii dedikodu yapan yashiar ile dolu bir yer ve bu beni mutlu ediyor.

Marmaris benim i¢in kisa stireli giizeldir. Ciinkii devamli yasamak i¢in zor.

Marmaris benim i¢in misafirdir. Ciinkii umdugu degil buldugunu yersin.

4.3. Aidiyet Algisi

VV VYV VV VVVVVVV VY VVVVVVVVVVYYVY

Bu kategoride iiretilen metafor sayis1 16 iken, metafor frekansi 20 olmustur. Bu boliim tiim metaforlar
igerisinde %13,33 lik bir dilimi ifade etmektedir. Burada ortaya konan ifadeler genellikle Marmaris’e
baghligin gostergesi seklindedir. Uretilen metaforlar yuva (2), ev (2), vazgegilmezim (2), ¢ocuklugum (2),
memleketim (1), her sey ve hichir sey (1), baba ocagi (1), siginilacak liman (1), diinyanin 6biir ucu (1), hayat
(1), dénme dolap (1), sigara (1), uyusturucu (1), zorunluluk (1), mecburiyet (1), sadece is (1) olmustur.
Metafor kaynaklari;

»  Marmaris benim i¢in yuvadir. Ciinkii ailemin hayati burada kuruludur.
» Marmaris benim i¢in yuvadwr. Ciinkii asla ¢alismak i¢in baska bir yer diigtinmem.
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Marmaris benim igin evdir. Ciinkii burada yasiyorum.

Marmaris benim i¢in evdir. Ciinkii tiim yasamim burada.

Marmaris benim i¢in baba ocagidir. Ciinkii kokiimiiz, isimiz hep burast.

Marmaris benim igin ¢cocuklugumdur. Ciinkii dogdugum ve ailemin bulundugu yer.

Marmaris benim igin dénme dolaptir. Ciinkii her yil ineyim diyorum, inemiyorum. ¢alismak igin baska
bir yere gidemiyorum.

Marmaris benim igin sigaradir. Ciinkii ne sigarayi, nede Marmaris’i birakamiyorum.

Marmaris benim i¢in uyusturucudur. Ciinkii suyundan igen bir daha gidemiyor.

Marmaris benim igin vazgegilmezimdir. Ciinkii ailem burada, diizenim burada kurulu.

Marmaris benim igin vazgecilmezimdir. Cinki her seyim burada, baska bir yer diigiinemiyorum.
Marmaris benim igin ¢ocuklugumdur. Ciinkii burada dogup yasayip ayrilmak zorunda kaldigim zaman
her durumda hasret kalirim

Marmaris benim i¢in diinyanin 6biir ucudur. Ciinkii tek basina yasadigim bu yerde sevdiklerimin yanina
gitmek istedigimde sanki kita degistiriyormus gibi hissediyorum.

Marmaris benim igin siginilacak limandir. Ciinkii her yaz gelir caligirim.

Marmaris benim igin hayattir. Ciinkii dogup biiyiidiigiim, yasadigim memlekettir.

Marmaris benim igin her sey ve hi¢cbir seydir. Ciinkii Marmarisle de olmuyor, Marmaris 'sizde olmuyor.
Marmaris benim igcin memleketimdir. Ciinkii burada dogmasam da kendimi Marmaris’li hissediyorum.
Marmaris benim igin sadece igtir. Ciinkii kisin ¢ok sessiz ve bir sey yok.

Marmaris benim igin zorunluluktur. Ciinkii esimin isinden dolayr buradayiz. bende mecburen
calisiyorum.

Marmaris benim icin mecburiyettir. Ciinkii esim burali ve isi burada, kendi tercihim olsa buran
secmezdim.

4.4. Ekonomik Algi

Otel ¢alisanlarinin Marmaris olgusunu ekonomik ifadelerle nitelendirdigi kategoridir. Bu béliim %12,50°lik
bir paya, 15 metafora ve 22 metafor frekansina sahiptir. Uretilen metaforlar

pahali-pahalilik-¢ok pahall (6), ekmek (2), ekmek kapist (2), zorluk (1), zor bir yer (1), imkanlar sehri (1),
altin bilezik (1), doviz (1), kabus (1), berbat (1), fakiri sevmeyen yer (1), ziyafet (1), paris (1), para sayma
makinesi (1), para kaynag (1) olarak olusmustur. Bu metaforlar1 destekleyen ifadeler su sekildedir;

VVVVVVVVVYVY Y VVVVVVVY VVYYVY

Marmaris benim igin Paris tir. Ciinkii her sey ¢cok pahali.

Marmaris benim i¢in para sayma makinesidir. Ciinkii sadece para kazanmak i¢in buradayim.
Marmaris benim i¢in para kaynagidir. Ciinkii insanlarina ne kadar tahammiil edilmese de kazang
sagladigimiz i¢cin gidemiyoruz.

Marmaris benim icin ekmek kapisidir. Ciinkii gecimimi sagladigim yerdir.

Marmaris benim icin ekmek kapisidir. Ciinkii burada kazantyorum.

Marmaris benim i¢in pahalidir. Ciinkii 6grenci sehri degil, ¢calisirken de zorlaniyorum.

Marmaris benim igin pahalidir. Ciinkii kiralar ¢ok yiiksek.

Marmaris benim igin ¢ok pahalidwr. Ciinkii ev kiralarimin fiyati cok uguk.

Marmaris benim igin ¢ok pahalidir. Ciinkii maddi durumumda ¢ok zorlaniyyorum.

Marmaris benim icin pahaliliktir. Ciinkii ev kiralart ¢ok yiiksek.

Marmaris benim igin ekmektir. Ciinkii baska yerde is bulamadim. Burada is buldum. Ekmek param
¢tkiyor.

Marmaris benim i¢in ekmektir. Ciinkii mevsimlikte olsa her yil ¢alistyorum. Ekmek param burada
¢cikiyor.

Marmaris benim icin zorluktur. Ciinkii ekonomik nedenler.

Marmaris benim igin zor bir yerdir. Ciinkii cok pahali ve hayat zor.

Marmaris benim icin berbattir. Clinkii hayat ¢cok pahali.

Marmaris benim igin kabustur. Ciinkii yagam ¢ok zor

Marmaris benim icin paradir. Ciinkii parasiz olmuyor.

Marmaris benim icin dovizdir. Ciinkii maagimi euro olarak alyyorum.

Marmaris benim i¢in ziyafettir. Ciinkii mutfak sektorii zengin.

Marmaris benim igin fakiri sevmeyen yerdir. Ciinkii zengin yeridir.

Marmaris benim icin imkanlar sehridir. Ciinkii kolaylikla is bulunuyor.

Marmaris benim i¢in Altin bileziktir. Ciinkii meslegimi yapabildigim, kolayca is bulabildigim yer.
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4.5. Psikolojik Alg:

Psikolojik unsurlar igerisinde incelenen metaforlarin sayisi 11 olup, metafor frekansi 18 dir. Bu kategoriye
dahil edilen metaforlarin oran1 %9,17 ‘dir. Bu alanda tiretilen metaforlar ozgiirliik (5), ask (2), ¢iginlik (2),
huzur (2), rahathk (1), vadi (1), nefes (1), yasam (1), yorgunluk (1), sahte cennet (1), eglence (1) olarak
siralanmigtir. Bu metaforlarin kaynaklari;

Marmaris benim i¢in ézgiirliiktiiv. Ciinkii beni burada ¢ok taniyan yok.

Marmaris benim igin ozguirliiktiir. Ciinkii kendimi hi¢bir yerde olmadigim kadar rahat hissediyorum.
Marmaris benim igin 6zgiirliiktiir. Ciinkii her seyi kafama gore yapryorum.

Marmaris benim i¢in ézgiirliiktiiv. Ciinkii burada kendi ayaklarim tizerinde durmayr 6grendim.
Marmaris benim igin ozguirliiktiir. Ciinkii giivenli, rahat ve karisan yok.

Marmaris benim igin sahte cennettir. Ciinkii her sey daha serbest, daha ozgiir.

Marmaris benim i¢in huzurdur. Ciinkii her istedigimi kolayca yapabiliyorum.

Marmaris benim igin huzurdur. Ciinkii havasi, dogasi bana huzur ve mutluluk veriyor.

Marmaris benim igin rahatliktir. Ciinkii burada 6zgiirce yasayabiliyorum.

Marmaris benim i¢in vadidir. Ciinkii tiitkenmisligin esiginde nefes aldigim bir yerdir.

Marmaris benim igin ¢ilginliktir. Ciinkii baska yerde yapamadigim seyleri, garip davranislart burada
yapabiliyorum.

Marmaris benim igin ¢uginliktir. Ciinkii bazi yerlerde yapamadigim, garip bulunan seyleri burada kimse
takmuyor.

Marmaris benim igin asktir. Clinkii burada aradigin her sey var. Ask, is..

Marmaris benim i¢in asktir. Ciinkii yabanci uyruklu esimle burada tanigtim.

Marmaris benim igin nefestir. Ciinkii insana can verir.

Marmaris benim igin yasamdir. Ciinkii cana can katiyor.

Marmaris benim igin yorgunluktur. Ciinkii turizmde, Marmaris 'te beni yeterince yordu.

Marmaris benim igin eglencedir. Ciinkii ¢alisirken egleniyorum. ¢ok zevkli.

4.6. Kisisel Gelisim Algisi

VVYVVVVY VYV VVVVVVVVYVYVYY

Katilimcilarin Marmaris’i kisisel gelisim sayilabilecek alanlar da bir baslangig, bir adim, bir siire¢ olarak
tanimlayan metaforlar bu boliim altinda toplanmistir. Bu bolim %9,17’ lik bir dilime sahip olup 11 metafor
iiretilmistir. Bu metaforlarin 11 ifadesi sunlardir;

Marmaris benim igin kiiltiirdiir. Ciinkii ¢ok farkl: kiiltiirden insanlar tantyorum.

Marmaris benim igin ikinci bahardwr. Ciinkii kendi igimi kaybettikten sonra benim igin sifirdan
basladigim yer.

Marmaris benim igin dil ogrenme yeridir. Ciinkii burada yabanci dilimi gelistiriyorum.

Marmaris benim igin baslangictir. Ciinkii meslek hayatima adim attigim yerdir.

Marmaris benim i¢in kapali kutudur. Ciinkii burada kendini geligtirmek ¢ok zor.

Marmaris benim igin Anka kusudur. Ciinkii yeniden dogdugum yerdir.

Marmaris benim igin yasam tarzidir. yeniden is hayatina adim attigim yer.

Marmaris benim i¢in kiillerinden dogmaktir. Ciinkii buraya geldigimde sanki baska bir diinyaya gelmis
gibi hissettim. simdiki beni yaratan biitiin ¢evreme minnettarim.

Marmaris benim igin deniz feneridir. Ciinkii gelecegim igin is imkanlarim belirledigim yerdeyim.
Marmaris benim igin alt yapidwr. Ciinkii gelecekte giizel isler yapmak isteyenler igin turizmi 6grenilecek
yerdir. Burada pigip baska sehirlerde daha iyi igler bulabilirsin.

»  Marmaris benim i¢in lisandir. Ciinkii dilimi gelistirmek i¢in burada ¢alistyorum.

4.7. Klasik Algi

VV VVVVVV VY

Bir turizm destinasyonu olan Marmaris’i klasik olarak niteleyen metaforlar bu grupta toplanmistir. Bu
grubun pay1 %8,33’tiir. Bu grupta birbirinden farkli 10 metafor ortaya konmustur. Metaforlar ¢esitlilik (1),
koleksiyon (1), tatil (1), turist (1), yazin hareketli, kisin sakin (1), turizm (1), turist Omer (1), turizmin Onciisii
(1), turizm kenti (1), Londra (1) dir. Bu metaforlar1 destekleyen ifadeler;

Marmaris benim i¢in Turizm kentidir. Ciinkii deniz, doga, tarih, gastronomi, tarim, bal hepsi var.
Marmaris benim igin turizmin onciistidiiv. Ctinkii turizmde onde gelen memlekettir.

Marmaris benim icin turist Omer dir. Ciinkii turizm en énemli sektor, baska bir sey yok.
Marmaris benim igin turizmdir. Ciinkii doga ve denizle miikemmel bir ortam var.

Marmaris benim igin turisttir. Ciinkii tam bir turizm yeridir.

VVVYY
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Marmaris benim igin yazin hareketli, kisin sakindir. Ciinkii kapasitesinin tistiinde misafir agirlyyor. kisin
sakin ve huzurlu bir dénem.

Marmaris benim igin tatildir. Ciinkii yasamaya uygun bir yer degil. Sadece turistlere yonelik. Avm bile
yok.

Marmaris benim i¢in koleksiyondur. Ciinkii stirekli farkl kiiltiirler, farkli deneyimler yaratir.
Marmaris benim igin ¢esitliliktiv. Ciinkii her ¢esit insan, her hafta degisen insan ortiisii ve farkh
kiiltiirler.

> Marmaris benim icin Londra’dir. Ciinkii yerli turistten fazla Ingiliz turist var

4.8. Eylem Algisi

Marmaris’i bir eylemle 6zdeslestiren metaforlar %8,33’liik bir dilimle bu kategoride yer almistir. Bu baglik
altinda 10 metafor toplanmistir. Bunlar; mutfak (1), hapishane (1), bitmeyen maraton (1), tempo (1),
degersizlik (1), yolcu treni (1) somiiriicii (1), ¢calisma alam (1) giiz giilleri (1), Arka sokaklar dizisi (1) dir.
Bu metaforlarin kaynak ifadeleri;

vV VYV 'V

Marmaris benim igin mutfaktir. Ciinkii yogun calismaktan sezon boyunca bu mutfaktan baska bir sey
goérmedim.

Marmaris benim icin hapishanedir. Ctinkii herkes tatil yaparken ben ¢alisiyorum.

Marmaris benim igin bitmeyen maratondur. Ciinkii hayatin hizli temposu siirekli devam etmektedir.
Marmaris benim igin tempodur. Ciinkii ¢alistigim siire icerisinde hi¢ durmadan bir kosusturma
icerisindeyiz.

Marmaris benim i¢in degersizliktir. Ciinkii onca uzun ¢aligma saatlerinin ne maddi ne manevi karsiligini
alamiyorum.

Marmaris benim igin yolcu trenidir. Ciinkii hayat hizly icin zamanin nasil gegtigini anlamiyorum.
Marmaris benim igin somiiriiciidiiv. Ciinkii ne kadar yorulursan yorul, misafirlere hep giileryiiz ve
enerjiyle hizmet sunmaya devam ediyoruz.

Marmaris benim i¢in ¢alisma alamdwr. Ciinkii sadece is icin Marmaris 'teyim.

Marmaris benim i¢in giiz giilleridir. Ciinkii caliymaktan hi¢ bahar ve yaz yasayamiyoruz.

Marmaris benim i¢in Arka sokaklar dizisidir. Ciinkii hi¢ durmadan ¢alisiyoruz. Hi¢ bitmiyor.

5. SONUC

Bu galigmada Marmaris’te faaliyet gosteren 4 ve 5 yildizli otel personellerinden saglanan ve metafor icerdigi
kabul edilen 144 form araciligiyla elde edilen metaforlar incelenmistir. Toplamda 120 metafor ortaya
konmus olup bu metaforlar1 destekleyen ifadelere gore 8 algi kategorisine ayrilmistir. Bu kategoriler
Cekicilik ve Onem algisi, sosyolojik algi, aidiyet algisi, ekonomik algi, psikolojik algi, kisisel gelisim algist,
Klasik algi ve eylem algis1 seklinde olusmustur.

VVVY VYV VYV VVY V

Ulkemizin gdzde turizm destinasyonlarindan biri olan Marmaris igin en biiyiik dilim gekicilik ve dnem algist
baslig1 altinda firetilen 25 metafor olmustur. Bu metaforlar Marmaris’in denizini, ormanini, dogal ve tarihi
giizelliklerini vurgulayan ifadelerdir. Sosyolojik algi i¢erisinde ise eglence, insan iliskileri, ask ve nese gibi
duygulari ortaya ¢ikaran metaforlar tiretilmistir. Aidiyet algis1 altinda iiretilen metaforlarin ¢gogu Marmaris’e
olan bagliligin, kendisine memleket edinenlerin duygularini ortaya cikartan metaforlardir. Aidiyet algisinin
13 metaforlarla %13,33’liik bir paya sahiptir.

Aragtirmanin degisik departmanlardan otel g¢alisanlarina yapilmis olmasi ekonomik algi smifina giren
metaforlarinda {iretilmesine neden olmustur. Uretilen metafor sayilarimin toplam metafor sayisina orani
%12,50°dir. Ayrica ekonomik algi kategorisinde iiretilen metaforlarin ¢ogu olumsuz metafordan
olugmaktadir. Bu kategoride en fazla iiretilen metafor pahali-pahalilik-¢cok pahalt (6) metaforu olmustur.
Ekonomik algi smifinda olumsuz sayilacak cok sayida metaforun {iretilme sebebi turizmin olumsuz
ekonomik etkilerinden enflasyonist baski, turizmin mevsimlik dalgalanma 6zelligi ve yorenin turizme asirt
bagimliligidir. gérebilmekteyiz.

Marmaris’i psikolojik kelimelerle ifade eden ve bu sekilde metafor olusturan katilimcilar en fazla ézgiirliik
(5), ask (2), ¢ilginlik (2), huzur (2), kelimelerini kullanmiglardir. Bu gruba giren metafor sahiplerinin ¢ogu
kendilerini Marmaris’te Ozgiir, rahat ve huzurlu hissettiklerini vurgulamiglardir. Ayrica toplam oran
icerisinde %9,17’lik bir paya sahip olan Kisisel gelisim algisi igerisinde iretilen metaforlarda turizmi
Ogrenen, yabanci dilini gelistiren, ¢esitli kiiltiirlerle tamisan, Marmaris’te is hayatina yeniden baglayan
calisanlarin trettikleri metaforlarin agirhigr goriilmektedir. %8,33’liikk bir dilimle en az metafora sahip 2
gruptan biri olan eylem algisi igerisinde turizm alaninda ¢aligmanin sartlarina ve yogunluguna atif yapan 10
adet metafor bulunmaktadir. Klasik alg1 kategorisine giren 10 metaforda ise tatil, turist, turizm, turizmin
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onctisti, turizm kenti gibi ifadelere rastlanmaktadir. Bu boliimdeki ifadeler bélge i¢in en 6nemli sektdriin
turizm oldugunu vurgulayan ifadelerdir.

Bu calisma da turizm alaninda yapilan diger metafor ¢aligmalarina gore olumsuz sayilabilecek metafor
sayisinin fazla olusu dikkat cekmektedir. Olumsuz metaforlar en ¢ok ekonomik algi ve eylem algist
kategorisinde toplanmistir. Arastirmanin otel ¢aliganlar1 iizerine yapilmasi, sektdriin emek yogun bir sektdr
olusu, zor ve yogun ¢aligma sartlari, 6zel giin ve bayramlarda ¢alisma zorunlulugu, ¢ok sayida ¢aliganin
sezonluk calismas1 gibi nedenlerden dolayir bu metaforlarin iiretildigini goérmekteyiz. Yani Marmaris
Ozelinde sektordeki calisma sartlarini ve ekonomik sartlari elestiren metaforlar fazla sekilde iiretilmis
durumdadir. Bu ve benzeri bir calismanin ayr1 bir turizm destinasyonu iizerinde yapilmasi halinde olumsuz
sayilabilecek benzeri metaforlarla karsilasilacagi goriilmektedir.

Calisanlarin Marmaris’i nasil betimlediklerini gdsteren bu g¢alismamiz sonucunda iiretilen metaforlara
baktigimizda; calisanlarm bu konuda farkindaliklariin oldugu ve gerekli bilgi ve bilince sahip olduklarim
soyleyebiliriz. Uretilen metaforlar Marmaris’in iilkemizin en onemli turizm destinasyonu olmasimin
nedenlerini de ortaya koymaktadir.
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