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Ambalaj Tasarimi Uzerine Yayinlanmis Akademik Calismalarin Bibliyometrik Analizi

Bibliometric Analysis of Published Academic Studies on Packaging Design

OZET

Estetik, islevsellik, siirdiiriilebilirlik ve marka kimligi gibi disiplinler arasi bilesenleri biinyesinde bulunduran, dinamik bir tasarim
alan1 olan ambalaj tasarimina dair son yillarda ozellikle tiiketici davraniglari, ekolojik gevre hassasiyeti ve dijitallesme odakli
egilimlerin de etkisi ile yapilmakta olan bilimsel ¢alismalarin sayisinda artis gézlemlenmektedir.

Bibliyometrik analiz yontem kullanilmakta olan bu ¢alisma kapsaminda yapilan tarama ile elde edilen veriler, WoS veri tabanindan
BibTeX formatinda indirilerek, R 4.2.2 paket programi eklentisi olan biblimetrix — biblioshiny ile incelenmistir. Verilerin toplanmasi
icin “packaging design” kelimesi Web of Science veri tabanindan aratilarak ortaya ¢ikan sonuglar incelenmistir. Web of Science veri
tabani {izerinde 1.839 akademik calisma oldugu ortaya ¢ikmistir. S6z konusu ¢alismalar igerisinden 2009 ile 2025 yillari arasinda
yayimlanmuisg, Social Sciences Citations Index (SSCI), Science Citations Index Expanded (SCI-EXPANDED) ve Art & Humanities
Citations Index (A&HCI) indekslerinde yayinlanan, ingilizce makaleler filtrelenerek veri seti olusturulmus olup, filtreleme islemi
sonrasinda ¢alisma 741 makale ile sinirlandirilmigtir. Bu makalede, Web of Science uluslararasi literatiir tarama veri tabanlarindan
elde edilen veriler, yillara gore yayimn sayilari, atif alan belgeler, en iiretken yazarlar ile anahtar kelime bulutlar1 cercevesinde
degerlendirilmistir. Bu baglamda mevcut literatiir ¢alismasi haritalandirilmasimin yan1 sira gelecekte yapilacak ¢alismalara da yon
verecek kapsamli bir altyap1 olusturulmasi hedeflenmistir.

Anahtar Kelimeler: Ambalaj Tasarimi, Bibliyometrik Analiz, Siirdiiriilebilir Tasarim, Grafik Tasarim, Kullanici Deneyimi

ABSTRACT

In recent years, there has been an increase in the number of scientific studies on packaging design, a dynamic design field that
encompasses interdisciplinary components such as aesthetics, functionality, sustainability, and brand identity, particularly due to
trends focused on consumer behavior, ecological environmental sensitivity, and digitalization.

Bibliometric analysis methods are used in the research. The data obtained from the search conducted within the scope of this study
were downloaded from the WoS database in BibTeX format and analyzed using the biblimetrix — biblioshiny add-on of the R 4.2.2
package program. The results obtained by searching for the term “packaging design” in the Web of Science database were examined
to collect the data. A total of 1,839 academic studies were found in the Web of Science database. From these studies, English articles
published between 2009 and 2025 in the Social Sciences Citations Index (SSCI), Science Citations Index Expanded (SCI-
EXPANDED), and Art & Humanities Citations Index (A&HCI) indices were filtered to create a data set, After filtering, the study
was limited to 741 articles. In this article, data obtained from the Web of Science international literature search databases were
evaluated in terms of the number of publications by year, cited documents, most productive authors, and keyword clouds. In this
context, the aim is to create a comprehensive infrastructure that will not only map the current literature but also guide future studies.
Keywords: Packaging Design, Bibliometric Analysis, Sustainable Design, Graphic Design, User Experience.
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1.  GiRis

Giliniimiizde ambalaj, iiriinleri yalnizca korumakla sinirh bir islev gérmemekte ayni zamanda tiiketiciye
iletilmek istenen duygusal, kiiltiirel ve estetik mesajlar1 da tasiyan gorsel bir iletisim aracina doniigsmektedir
(Silayoi & Speece, 2007). Ambalaj, tiriinleri nakliye ve satis i¢in hazirlama sanati, bilimi ve endiistrisidir.
Bir markanin ambalaji, miisterilerin iiriine iligskin tutumlar1 {izerinde etkilere sahiptir (Parhizgar & Rostami,
2014). Giinimiizde ambalaj tasarimi, grafik tasarimdan malzeme bilimine, psikolojiden c¢evre
mithendisligine kadar pek cok disiplinin kesisiminde yer almakta ve bu yoniiyle disiplinleraras1 bir yaklasim
gerektirmektedir.

Ambalajin bi¢imi, rengi, uygulanan yazi karakterleri, materyali ve sembolik anlamlari, yalnizca {riiniin
tanitimi agisindan degil ayn1 zamanda markanin siirdiiriilebilirlik stratejileri, kullanict deneyimi ve tiiketici
giiveni acisindan da stratejik bir onem tagimaktadir (Underwood & Klein, 2002). Bu durum, ambalaj tasarimi
lizerine yapilan akademik caligsmalarin gesitlenmesine ve bu alandaki bilimsel ilginin artmasina neden
olmaktadir.

Bibliyometrik analiz, belirli bir akademik alandaki yayin egilimlerini, arastirma agirliklarint ve is birligi
dinamiklerini nesnel gostergelerle degerlendiren giiglii bir yontemdir. Bu ¢aligmada bibliyometrik yontem,
ambalaj tasarimi alanindaki literatiiriin zamansal gelisimini, anahtar kelime aglarim ve iiretkenligi
haritalamak amaciyla kullanilmigtir. Boylece alanda hem teorik hem de metodolojik egilimler ortaya
konularak gelecek arastirmalar i¢in yon gosterici bir ¢ergeve sunulmustur.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Ambalaj tasarimi, {riiniin korunmasini, taginmasini ve pazarlanmasini saglayan ¢ok yonlii bir tasarim
stirecidir. Glinlimiizde bu siire¢; ergonomi, malzeme secimi, gorsel estetik, kullanici deneyimi ve
siirdiiriilebilirlik kriterlerini kapsayacak sekilde gelismistir (Wells vd., 2007). Ozellikle dijitallesme ile
birlikte ambalajlara yerlestirilen QR kodlar, akilli etiketler ve arttirllmis gerceklik uygulamalari, ambalajin
etkilesimli ve iletisimsel yoniinii de gliglendirmektedir. Ambalaj tasarim1 ayn1 zamanda kiiltiirel gostergeleri
de i¢inde bulunduran bir kimlik unsuru oldugundan, renk se¢imi, semboller ve yazi bigimleri, belirli bir
cografya ya da toplulukla 6zdeslesen kiiltiirel kodlar1 barindirabilmektedir (Kuvykaite vd., 2009).

Bibliyometrik analiz, bilimsel yayinlarin niceliksel olarak degerlendirilmesini saglayan istatistik temelli bir
yontemdir. Yayin sayisi, atif yogunlugu, h-endeksi, anahtar kelime birliktelikleri, uluslararasi is birlikleri
gibi metrikler iizerinden alanin yapisi analiz edilir (Donthu vd., 2021).

Bu yontemin temel avantaji; belirli bir disiplinin ne yonde ilerledigini ve hangi konularda yogunlagtigini veri
odakli olarak sunabilmesidir. Ornegin, VOSviewer kullanilarak yapilan analizler, anahtar kelimeler
arasindaki iligkileri grafiksel olarak ortaya koyarken Bibliometrix, tematik haritalar ve is birligi aglar
tizerinden daha kapsamli bir degerlendirme yapmay1 miimkiin kilar (Aria & Cuccurullo, 2017).

Bu c¢alismada, s6z konusu araglar araciligi ile elde edilen bulgular, ambalaj tasarimi alanindaki bilimsel
iretimin yogunlastigi temalari, eksikleri ve potansiyel aragtirma alanlarini goriiniir kilmay1 hedeflemektedir.

3.  YONTEM
3.1. Arastirmanin Onem ve Amaci

Ambalaj tasarimi, yalnizca bir {irliniin korunmasina hizmet eden bir arag degil, ayn1 zamanda tiiketiciyle
kurulan ilk gorsel ve duygusal temas noktasidir. Gilinlimiizde ambalaj tasarimi, marka kimliginin
olusturulmasi, tiiketici davraniglarinin yonlendirilmesi ve siirdiiriilebilirlik gibi bircok konuda stratejik bir
unsur héline gelmistir. Ozellikle pazarlama ve endiistriyel tasarim disiplinlerinin kesisiminde yer alan
ambalaj tasarimi hem estetik hem de islevsel yonleriyle dikkat cekmektedir.

Bu calisma ile uluslararasi literatiirde ambalaj tasarimi1 konusunu ele alan akademik yayinlar incelenerek,
alandaki egilimlerin, 6ne ¢ikan temalarin ve olas1 aragtirma bosluklarinin ortaya konmasi amaglanmaktadir.
Literatlir taramas1 sonucunda ambalaj tasarimi ile ilgili gilincel egilimlerin belirlenmesi ve bu alanin
gelecekteki gelisim yonlerine katki saglanmasi beklenmektedir.

Ambalaj tasarimi, 6zellikle siirdiiriilebilirlik, kullanici deneyimi ve gorsel iletisim gibi basliklar altinda
yogun bicimde ele alinmakta; ayn1 zamanda dijitallesme ile birlikte akilli ambalajlar ve ¢cevrim ici aligveriste
gorsel algi gibi yeni arastirma alanlar1 da dogurmaktadir. Bu nedenle konunun disiplinler arasi yonii 6nem
kazanmaktadir.
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Calismanin verileri Web of Science veri tabanindan elde edilmistir. "Packaging design" anahtar kelimesi
kullanilarak yapilan taramada yalmzca Ingilizce yazilmis makaleler dikkate alinmis ve toplamda 1.839
akademik yayina ulagilmistir. Elde edilen yayinlar, icerik analizi yontemiyle degerlendirilmis olup anahtar
kelimeler, yillara gére yayin sayilari, atif diizeyleri ve aragtirma egilimleri bakimindan siniflandirilmistir.

Bu baglamda yapilan analizler, ambalaj tasarimi alaninda heniiz yeterince ele alinmamis konularin
belirlenmesine olanak saglayacak ve yeni arastirmalar i¢in yonlendirici nitelikte olacaktir.

3.2. Evren ve Orneklem

Web of Science veri tabaninda toplam 1.839 calismaya ulagilmistir. Bu ¢alismalar arasindan, 2009-2025
yillar1 arasinda yayimlanmis; Social Sciences Citation Index (SSCI), Science Citation Index Expanded (SCI-
EXPANDED) ve Arts & Humanities Citation Index (A&HCI) kapsamindaki Ingilizce makaleler
filtrelenerek veri seti olusturulmustur. Arastirma evrenine dahil edilen makalelere iliskin genel bilgilere
Tablo 1°de yer verilmistir.

Tablo 1. Makalelere iliskin Genel Bilgiler

Aciklama Sonuclar
Veri Seti Hakkinda Ana Bilgiler
Zaman Araligi 2009:2025
Kaynaklar 300
Makale Sayisi 741
Yillik Yayimlanan Ortalama Makale Sayis1 % 9,38
Y1l Bagina Diisen Ortalama Makale Sayisi 5,44
Makale Bagina Diisen Atif Sayisi 18,5
Atif Sayist 25.995
Dokiiman icerigi
Anahtar Kelimeler + (ID) 1531
Yazarin Anahtar Kelimeleri (DE) 2609
Yazarlar
Yazarlar 2455
Tek yazarli belgelerin yazarlari 69
Yazar Isbirligi
Tek yazarli dokiimanlar 76
Dokiiman Basina Ortak Yazarlar 4,27
Uluslararasi ortak yazarlik % 22,54
Dokiiman Tiirii
Makale 741

3.3.  Verilerin analizi

Ambalaj tasarimi alaninda yiiriitiilen akademik ¢aligmalarin sayisindaki artis, bu alana yonelik literatiirde
onemli bir birikimin olusmasmi saglamigtir. Artan yaym hacmiyle birlikte, mevcut bilgilerin
siniflandirilmasi, analiz edilmesi ve anlamli sekilde yapilandirilmast gerekliligi dogmustur. Bu ihtiyag
dogrultusunda bibliyometri, ambalaj tasarimi literatiirliniin sistematik olarak degerlendirilmesine olanak
taniyan etkili bir metodolojik ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bibliyometrik yontemler; kelime siklig1 analizi,
yazar iiretkenligi, ortak yazarlik aglari, atif analizleri ve iilke-temelli yayin dagilimi gibi bir¢ok nicel dl¢iitii
kullanarak literatiiriin kapsamli bir bicimde analiz edilmesini miimkiin kilmaktadir.

Bu ¢alismada, “packaging design” anahtar kelimesi kullanilarak Web of Science (WoS) veri tabaninda
yapilan tarama sonucunda elde edilen veriler, BibTeX formatinda indirilmis ve R 4.2.2 siiriimiinde ¢alisan
bibliometrix eklentisiyle analiz edilmistir. Elde edilen veriler aracilifiyla, ambalaj tasarimi literatiiriiniin
gelisim seyri, arastirma egilimleri, yazar is birlikleri ve One ¢ikan temalar biitlinciil bir yaklasimla
incelenmistir.

4, BULGULAR
Calismanin bulgulari, daha anlamli olmasi agisindan dort ana baslik altinda incelenmistir.
4.1. Dergilere iliskin Bulgular

Toplamda 741 makale incelenmis olup makalelerin yayinlandiklar1 yillara gore dagilimi Tablo 2’de
goriilmektedir.
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Tablo 2. Yillik Bilimsel Uretim

Yil Number of Scientific Production
2025 63
2024 104
2023 72
2022 96
2021 60
2020 47
2019 42
2018 40
2017 34
2016 24
2015 33
2014 23
2013 29
2012 20
2011 19
2010 20
2009 15

Grafik Bashgi

120

104

100

Eksen Baslig
N D 0]
o o o

N
o

2025 2024 2023 2022 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014 2013 2012 2011 2010 2009
Eksen Basligi

Sekil 1: Yillara Gore Yayinlanan Makale Sayisi

Sekil 1°de 2009 ile 2025 yillar arasindaki verilerin yillik dagilimi goriilmektedir. 2009 yilinda 15 olan deger,
yillar i¢inde dalgal1 bir seyir izleyerek zaman zaman artisg gostermistir. 2012 ve 2010°da 20, 2011°de ise 19
olarak kaydedilen degerler, 2014’te 23’e, 2015°te 33’e yiikselmistir. 2016°da kisa bir diisiisle 24°e gerileyen
veri, 2017°de 34’e ¢ikarak tekrar artis gostermistir. 2018—2020 yillart arasinda degerler sirasiyla 40, 42 ve
47 olarak kaydedilmis; 2021 yilinda ise 60°a yiikselmistir. Ozellikle 2022 (96) ve 2024 (104) yillarinda
dikkat ¢ekici artiglar yasanmistir. 2025 yilinda ise 63’e diisiis goriilmiistiir. Genel egilim incelendiginde,
yillar igerisinde dalgalanmalar yasanmakla birlikte, trend ¢izgisi verinin uzun vadede artan bir seyir
izledigini ortaya koymaktadir. Bu durum, ilgili konuda zaman zaman yogunlagan akademik ilgiye ragmen,
genel olarak azalan bir iiretim egiliminin varligina isaret etmektedir.

Bradford sagilim yasasi en ¢ok bilinen yasadir. ilk olarak 1934'te yayinlanan Bradford'un (bilgi
kaynaklarindaki konularin) sagilma yasasi, genellikle Zipf Yasasi (dogal dil metinlerindeki kelime
frekanslar1 hakkinda) ve Lotka Yasasi (yazarlarin iiretkenliginin dagilimi hakkinda) ile anilir. Belirtilen
yasalar en 6nemli {i¢ bibliyometrik yasadir (Topguoglu vd., 2023). Bradford'un Sa¢ilim Yasasi belirli bir
konu hakkinda 6ze iligskin en temel ve ¢ekirdek degerlendirmeleri yaparak konu ile ilgili dergilere yonelik
verimli bilgiler elde etmeyi amaglamaktadir. Bdylece okuyucular, Bradford'un Sac¢ilim Yasasi sayesinde
gereksiz yere zaman harcamayarak onemli fikirler elde edebileceklerdir (Thelwall, 2008). Genellikle
Kiitiiphane ve Bilgi Bilimi i¢inde bulunan en iyi bilimsel arastirma modeli veya 6rnegi olarak kabul
edilmektedir (Arsenova, 2013). Bradford Sacilim Yasasi, belirlenmis alan ya da konunun yaymlandigi
dergiler ve bunlarin dagilimini gosterir (Garfield, 1980). Bu yontem literatiiriin arastirilip siniflandirilmasima
yardimci olur.
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Tablo 3. Bradford Sagilim Yasasi’na Gore Dergi Tablosu

Sira Dergi ismi Frekans | Kiimiilatif Frekans Bolge
1 Packaging Technology And Science 53 53 Zone 1
2 Food Quality And Preference 40 93 Zone 1
3 Sustainability 25 118 Zone 1
4 Applied Sciences-Basel 13 131 Zone 1
5 Foods 13 144 Zone 1
6 leee Transactions On Components Packaging And Manufacturing Technology 13 157 Zone 1
7 Journal Of Cleaner Production 13 170 Zone 1
8 British Food Journal 12 182 Zone 1
9 Food Packaging And Shelf Life 12 194 Zone 1
10 Psychology & Marketing 10 204 Zone 1

Tablo 3 incelendiginde ambalaj tasarimini konu alan ve en ¢ok sayida yayin yapan “Packaging Technology
And Science” dergisinin 1. bolgeden 53 eserle en ¢ok aragtirma yaptigi, “Food Quality And Preference”
dergisinin 1. bolgeden 40 eserle ikinci sirada yer aldigi, “Sustainability” dergisinin ise 1. bolgeden 25 eserle
ticlincii sirada bulundugu goriilmektedir.

Dergilerin iiretkenliginde etkili olan diger bir kriter ise atif ve yayimlarin degerlendirmesi olan h/g/m
indekslerdir. h-indeksi, derginin veya yazarin yayimlanan ¢alismalarinin etkililigini anlayabilmek adina
olusturulmus kriterdir (Al, 2008). Bir aragtirmacinin bilimsel ¢iktisini1 sadece yayin sayisi ile degil aym
zamanda yayina karsilik atif 6lgmek i¢in yeni bir yontem ortaya konulmustur (Tietze ve Hofmann, 2019).
Bilim yasami uzun olan dergi veya yazarlarin h indeksleri daha yiiksek ¢ikabilmektedir (Bornmann vd.,
2008). Dergilerin tiretkenliklerinin dair bilgiler Tablo 4’te sunulmustur.

Tablo 4. Dergilerin h/g/m Indeks Tablosu

Yayinlanan
. Toplam v Ik
Dergi Ismi hindeks |g_indeks | m_indeks Atif aym .

Sayst Sayisi Makal_er_un
Tarihi
Food Quality And Preference 24 40 1,6 1708 40 2011
Packaging Technology And Science 17 30 1,063 973 53 2010
Sustainability 11 17 11 305 25 2016
Journal Of Cleaner Production 9 13 0,6 932 13 2011
Journal Of Food Engineering 8 9 0,471 307 9 2009
British Food Journal 7 12 0,412 361 12 2009
Color Research And Application 6 8 0,75 74 8 2018
Food Packaging And Shelf Life 6 12 0,6 165 12 2016

leee Transactions On Components Packaging And Manufacturing

Technology 6 10 0,429 101 13 2012
Foods 5 8 0,625 72 13 2018

4.2. Yazarlara lliskin Bulgular

Yazarlarin iiretkenligine dair cesitli degerlendirmeler bulunmakla birlikte bu degerlendirmelerin en
onemlilerinden biri olarak Lotka Yasasi kabul gérmektedir. Tablo 5°te, Lotka Yasasi aracilifiyla yazar
uretkenligi gosterilmektedir.

Tablo 5. Lotka Yasasi’na Gore Yazar Dagilimi

Yazilan belgeler Yazar Sayisi Yazarlarin Oram
1 2075 0,845
2 237 0,097
3 76 0,031
4 28 0,011
5 15 0,006
6 6 0,002
7 6 0,002
8 4 0,002
9 3 0,001
10 3 0,001
13 1 0
19 1 0

Tablo 5’e gore 2.075 yazar yalnizca bir yayn yapmistir ve bu say1 tiim yazarlarin %84,5’ine karsilik
gelmektedir. Bu durum, Lotka Yasasi’nin dngordiigii gibi tek yayin yapan yazarlarin biiyiik bir ¢ogunlugu
olusturdugunu gdstermektedir. Yayin sayis1 arttikca yazar sayisi belirgin bir sekilde diismektedir. iki yaym
yapan yazar say1s1 237 (%9,7), ic yayin yapanlar ise sadece 76 kisidir (%3,1). Bes ya da daha fazla yayin
yapan yazar sayisi ise yalnizca 35’tir ve toplamin yaklasik %1,4’linii olusturmaktadir. Bu veriler, alandaki
yazar liretkenliginin Lotka Yasasi ile bilylik 6l¢iide uyumlu oldugunu gostermektedir.
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Genel olarak yazarlarin birden fazla yayinda yer almadigi dikkati ¢ekmektedir. Yazarlarin ve dergilerin
iiretkenlik diizeylerini bilimsel olarak analiz edebilmek amaciyla h, m ve g gibi ¢esitli indeksler
kullanilmaktadir. Bu ¢er¢evede olusturulan veriler Tablo 6’da gosterilmistir.

Tablo 6. Yazarlarin Uretkenliklerinin h/g/m indekslerine Gore Dagilimi

Yazar h_indeks g _indeks m_indeks | Toplam Atif | Toplam Yaym Sayis1 | ilk Yayin Tarihi
Spence C. 11 13 0,786 625 13 2012
Mahajan PY. 8 9 0,471 278 9 2009
Van Rompay TIL. 8 8 0,533 578 8 2011
Wang J. 8 17 0,5 299 19 2010
Lidon I. 6 6 0,429 271 6 2012
Rebollar R. 6 7 0,429 272 7 2012
Wang X. 6 10 0,429 202 10 2012
Ambaw A. 5 5 0,556 182 5 2017
Park J. 5 6 0,357 146 6 2012
Verghese K. 5 5 0,313 418 5 2010

Yazar analizinde yazarlarin yillara gore yayin sayilar1 ve h indeksi dikkate alinmistir. Tablo 7°de en fazla
makale iireten 10 yazar sunulmaktadir. Makale basina yazar katkis1 Tablo 7°de sunulmustur.

Tablo 7. Makale Basina Yazar Katkis

Yazarlar Makale Sayisi Makale Basina Yazar Katkisi
Wang J. 19 4,93
Spence C. 13 4,07
Wang X. 10 1,90
Wang Y. 10 3,81
Wang Z. 10 2,89
Li H. 9 2,58
Mahajan PY. 9 2,40
Zhang Y. 9 1,63
Van Rompay TIL. 8 2,45
Wan X 8 2,50

4.3. Sozciiklerin Analizi

Tablo 8’de yer alan verilere gore, incelenen belgelerde en sik karsilasilan “design” olup, toplamda 98 kez
kullanilmistir. Bu durum, calismanin odaklandigi alanin tasarim kavrami etrafinda yogunlagtigini
gostermektedir. “Design” sézcliglinli, 62 tekrar ile “perceptions” sozciigli takip etmektedir. Bu bulgu,
tasarimla ilgili caligmalarin 6nemli Sl¢iide alg1 temelli yaklagimlarla iligkilendirildigini ortaya koymaktadir.

“Food” (54 kez) ve “impact” (53 kez) sozciikleri de siklikla gecen diger kavramlar arasinda yer almakta ve
calismalarda besinle ilgili i¢eriklerin etkiler iizerinden degerlendirildigine isaret etmektedir. Bunun yani sira,
“quality” (50 kez) ve “perception” (41 kez) gibi kavramlar hem iiriin niteligi hem de kullanici algis1 iizerine
yapilan vurgular desteklemektedir.

“Information” (37 kez), “behavior” ve “consumption” (her biri 33 kez) gibi sozciiklerin de sik¢a gecmesi,
titketici davranislari, bilgi aktarimi ve tiiketim aligkanliklariin ele alindigini géstermektedir. Son olarak,
“model” sozciigli 32 kez kullanilarak, bu alandaki caligmalarin ¢esitli kavramsal ya da istatistiksel
modellemelerden faydalandigini diisiindiirmektedir.

Genel olarak tablo 8, ¢alismanin igeriginde tasarim, algi, kalite, tiiketim ve davranig gibi kavramlarin
birbirini tamamlayacak bicimde ele alindigini ve bu temalar etrafinda yogunlastigini1 gostermektedir.

Tablo 8. En Cok Tekrarlanan Anahtar Kelimeler

Sozciikler Olaylar
Design 98
Perceptions 62
Food 54
Impact 53
Quality 50
Perception 41
Information 37
Behavior 33
Consumption 33
Model 32

Kelime bulutu gorseli, ¢alismanin odaklandig1 anahtar temalar1 ve bu temalarin metin i¢inde ne derece yogun
bir sekilde ele alindigin1 gorsel olarak temsil etmektedir. Sekil 2°de en biiyiik boyutla yer alan “design”
(tasarim) kelimesi, bu alandaki en baskin kavramin tasarim oldugu ve c¢alisma boyunca sikga islendigi
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izlenimini vermektedir. Bunun yani sira, “perceptions” (algilar), “food” (gida), ve “impact” (etki) kelimeleri
de 6nemli biiyiikliikte yer almakta, bu da g¢aligmanin biiyiik 6l¢iide kullanici algilari, gida ile ilgili konular
ve bu konularin etkileri iizerinde yogunlagtigini gostermektedir.

Kelime bulutunda yer alan diger terimler, sirasiyla kalite, bilgi, davranis ve tiikketim gibi temel kavramlarin,
calismanin kapsamindaki belirli konular1 olusturan temalar oldugunu isaret etmektedir. Bu kelimeler,
aragtirmanin daha spesifik ve analitik bir boyutta, gida ve tasarim arasindaki etkilesimlerin, tiiketici
davraniglarinin ve kalite algisinin detayli bir sekilde incelendigini ortaya koymaktadir. Kelime bulutu Sekil
2’de sunulmustur.

ciossmodal correspongences

consump 'nn.mm...

conel- anaiysis

capestutions mavmpnéuua enormance
—_— entions::.

- consumers :.....,snape

_,mmodel““"
product ?s °“'“'
attributes

perception mmmrmanon

<= products
len\nera!mc framework

Consamer experience

nackaglng llesmn

Sekil 2: Anahtar Kelimelere gore Kelime Bulutu

Kelimelerin kendi igerisindeki baglanti ag1 Sekil 3’te sunulmustur. Bu gorsel, gida algisi ve tasarimi
arasindaki iligkileri kavramsal olarak gostermektedir. Merkezde "gida" ve "tasarim algis1" kavramlar1 yer
almakta ve bunlar c¢esitli alt kavramlarla iligkilendirilmektedir. Gida ile ilgili alt kavramlar arasinda
beslenme, saglik, tercihler, bilgi, etiket, iiriin, tat, meyveler gibi unsurlar bulunmaktadir. Tasarim algisi ile
ilgili olanlar ise kalite, marka, tiiketici deneyimi, beklentiler, renk, sekil, ¢coklu duyusal uyarilar seklinde
siralanmaktadir. Ayrica, siirdiiriilebilirlik, cocuklar, davranig, performans, etki gibi daha genel kavramlar da
gorselde yer almaktadir.
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’ "' Behaviar

o 0% 033|gn >

perce ions \ —
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Sekil 3: Anahtar Kelimelere Ortak Kelime Ag1

Kelimeler arasindaki baglantinin tespit edilmesi amaciyla kavramsal bir tasarim olugturmak i¢in hazirlanan
gorsel, Sekil 4’te gosterilmistir.
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expectat§gassmodal correspondences
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Sekil 4: Anahtar Kelimelere gére Kavramsal Konsept
5. SONUC ve TARTISMA

Bu caligsmada, ambalaj tasarimi konusundaki akademik yayinlarin bibliyometrik analizi gerceklestirilmistir.
2009-2025 yillart arasinda Web of Science veri tabaninda yer alan SSCI, SCI-EXPANDED ve A&HCI
indekslerindeki toplam 741 makale incelenmistir. Elde edilen bulgular, ambalaj tasarimi alaninda 2024
yilinda en yiiksek yayin sayisina (104 eser) ulasildigini ve bu ¢alismalara toplamda 25.995 atif yapildigini
gostermektedir. Bu durum, ambalaj tasariminin akademik ¢evrelerde 6nemli bir konu olarak kabul edildigini
ve arastirmacilarin bu alana ilgi duydugunu isaret etmektedir. Ancak, Tirkiye merkezli ¢alismalarin
sayisinin yalnizca 6 ile sinirli olmasi, bu alandaki akademik ilginin yetersiz oldugunu ve Tiirkiye'nin bu
alanda uluslararas literatiirde yeterince temsil edilmedigini ortaya koymaktadir.

Bu bulgular, ambalaj tasarimi konusunun, 6zellikle Tirkiye'deki akademik cevrelerde yeterince ilgi
gormedigini gostermektedir. Tiirkiye merkezli yayinlarin azlig1, ambalaj tasarimi konusuna yonelik yerel
arastirmalarin eksikligini ve bu alandaki akademik potansiyelin tam olarak degerlendirilemedigini ifade
etmektedir. Ayrica, literatiirdeki bosluklarin belirlenmesi ve mevcut ¢aligmalarin sinirlt sayida atif almasi,
uluslararasi diizeyde yaygin bir konu olan ambalaj tasariminin yeterince ele alinmadigini ve aragtirmacilarin
bu konulara kayitsiz kaldigini ortaya koymaktadir.

Ambalaj tasarimiin, yalnizca triinlerin korunmasi degil, aynm1 zamanda tiiketici ile kurulan ilk gorsel ve
duygusal temas noktasi olarak da 6nemli bir rol oynadigi vurgulanmalidir. Bu baglamda, ambalaj tasariminin
marka kimliginin olusturulmasi, tiiketici davranislarinin yonlendirilmesi ve siirdiiriilebilirlik gibi konularda
stratejik bir unsur haline geldigi anlagilmaktadir. Ancak, Tiirkiye'deki literatiirde bu konularin yeterince
derinlemesine ele alinmadig1 ve arastirmalarda bu temalarin siklikla gz ard1 edildigi goriilmektedir.

Sonug olarak, ambalaj tasarimi alaninda yiirtitiilen akademik ¢aligmalarin sayisindaki artig, bu alana yonelik
literatiirde 6nemli bir birikim olusturmaktadir. Ancak, bu artisin yaninda, mevcut bilgilerin siniflandirilmast,
analiz edilmesi ve anlamli bir sekilde yapilandirilmasi gerekliligi de ortaya c¢ikmaktadir. Bu ihtiyag
dogrultusunda bibliyometrik yontemlerin kullanilmasi, ambalaj tasarimi literatiiriiniin sistematik olarak
degerlendirilmesine olanak tanimaktadir.

Gelecek aragtirmalarin, ambalaj tasarimi alanindaki bilgi birikimini artirmak amaciyla disiplinler arasi
yaklagimlar benimsemesi ve siirdiiriilebilirlik, kullanici deneyimi gibi giincel konulara odaklanmasi 6nem
arz etmektedir. Tirkiye'deki akademik cevrelerin, bu alanda daha fazla caligma yaparak literatiirdeki
bosluklar1 doldurmasi ve uluslararasi diizeyde daha fazla gorliniirlik elde etmesi gerekmektedir. Yerel
aragtirmacilar arasinda is birlikleri tesvik edilmeli ve uluslararasi konferanslara katilimlar desteklenmelidir.

Ayrica, Universiteler ve arastirma kurumlari, ambalaj tasarimi alanindaki ¢aligmalari desteklemek igin
projeler gelistirmeli ve bu konuda yapilan arastirmalara kaynak saglamalidir. Bu tiir stratejiler, ambalaj
tasarimi alanindaki akademik iiretkenligi artirarak, bu konudaki bilgi birikimini zenginlestirebilir. Bunun
yani sira, ambalaj tasariminin endiistriyel uygulamalarini da géz 6niinde bulundurarak, sanayi ile is birligi
igerisinde projeler geligtirilmesi Onerilmektedir. Bdylece, akademik caligmalarin pratik uygulamalarla
entegrasyonu saglanabilir ve elde edilen bulgularin sektore katkisi artirilabilir.
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Sonug olarak, ambalaj tasarim1 hem akademik hem de pratik agidan 6nemli bir alan olarak dne ¢ikmaktadir.
Bu alandaki aragtirmalarin artirilmast hem akademik literatiire katki saglayacak hem de endistrideki
uygulamalarin gelistirilmesine yardimci olacaktir. Bu baglamda, akademik ¢evrelerde daha fazla ilgi ve
destek ile ambalaj tasarimi alaninda daha kapsamli ve etkili caligmalar yapilmasi beklenmektedir.
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