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Chiteau Mouton Rothschild Ornegi Uzerinden Sarap Etiketi Tasariminda illiistrasyonun
Rolii

The Role Of Illustration in Wine Label Design Through The Example Of Chateau Mouton
Rothschild

OZET

Ambalaj tasarimlarinin ¢ok ¢esitli {irlin yelpazesi arasinda yer alan sarap etiketi tasarimi sarap iiretim ve tiiketim kiiltiiriinlin bir
parcas1 olarak zaman iginde gelisim gostermistir. Bir donem yalnizca bilgilendirme amaci tagiyan sarap etiketleri, gliniimiizde
sanatsal ifade, gorsel anlat1 ve marka kimligi ingasinin temel araglarindan biri haline gelmistir. Gorsel tasarimin Snemli bir unsuru
olan illiistrasyon, bu doniisiimde etkili bir rol istlenmekte; sarap etiketlerini kiiciik ama belirgin bir iletisim mecrasina
doniistiirebilmektedir. Bu etiketler, 6zgiinliik, gelenek, doga ve kiiltiirel hafiza gibi temalar1 izleyiciye aktaran gorsel araglar olarak
One ¢ikmaktadir. Bu c¢alisma, sarap etiketi tasariminin tarihsel gelisimini ele alarak, illiistrasyonun bu siirecteki etkisini
irdelemektedir. Arastirma, Fransiz sarap markasi Chateau Mouton Rothschild 6rnegi {izerinden, etiket tasariminda sanat ve
sanatgilarin roliinii analiz etmektedir. Bu marka, etiketlerinde sira digi ve 6zgiin bir yaklagim benimsemis ve yillar iginde bu
yaklagimini istikrarli bigimde siirdiirmiistiir.

Marka kapsaminda yapilan figiiratif illiistrasyonlardan kavramsal ve minimal eserlere kadar uzanan ¢aligmalar, her bir hasat y1linin
ruhunu gorsellestirmekte; kimi zaman siirsel, kimi zaman sembolik ya da kisisel anlatilar sunmaktadir. Bu makale, resmin yalnizca
gorsel bir slisleme degil, sanat, hikdye anlaticiligi ve duyusal deneyim arasinda bir kdprii olarak konumlandigin1 ve marka
kimliginin olusumunda belirleyici bir unsur haline geldigini ortaya koymaktadir. Chateau Mouton Rothschild 6rneginde oldugu
gibi, illiistrasyonun iiriiniin etiketi ile iliskilendirilme bigimi yalnizca estetik bir tercih degil, ayn1 zamanda markanin degerlerini,
vizyonunu ve kiiltiirel séylemini yansitan stratejik bir tasarim yaklasimin da bir sonucudur. Bu baglamda, gorsel sanatlarin
pazarlama ve marka anlatisinda iistlendigi rol, ¢agdas tasarim arastirmalari agisindan dikkate deger bir inceleme alan1 sunmaktadir.
Anahtar Kelimeler: Sarap etiketi tasarimi, ambalaj tasarimi, gérsel kimlik, illiistrasyon, markalasma.

ABSTRACT

Wine label design, a diverse product range within packaging design, has evolved over time as a part of wine production and
consumption culture. Wine labels, once solely for informational purposes, have now become a fundamental tool for artistic
expression, visual narrative, and brand identity building. Illustration, a key element of visual design, plays a significant role in this
transformation, transforming wine labels into a small but distinct communication medium. These labels stand out as visual tools
that convey themes such as authenticity, tradition, nature, and cultural memory to the viewer. This study examines the historical
development of wine label design and examines the impact of illustration in this process. Using the example of the French wine
brand Chateau Mouton Rothschild, the research analyzes the role of art and artists in label design. This brand has adopted an
unconventional and original approach to its labels and has consistently maintained this approach over the years.

The brand's works, ranging from figurative illustrations to conceptual and minimal works, visualize the spirit of each harvest year,
offering narratives that are sometimes poetic, sometimes symbolic, or even personal. This article demonstrates that illustration is
not merely a visual ornament, but rather a bridge between art, storytelling, and sensory experience, becoming a defining element in
the formation of brand identity. As in the case of Chateau Mouton Rothschild, the way illustration is linked to the product label is
not merely an aesthetic choice but also the result of a strategic design approach that reflects the brand's values, vision, and cultural
discourse. In this context, the role of visual arts in marketing and brand narrative presents a significant area of investigation for
contemporary design research.

Keywords: Wine label design, packaging design, visual identity, illustration, branding.



Premium Sosyal Bilimler E-Dergisi (Pejoss)

1. GIRIS

Ambalaj tasarrminda fonksiyonellik &nemli bir unsurdur. Illiistrasyon, gorsel kimlik ve marka
olusturulmasinda estetik bir yorum olarak ambalaj tasariminda etkili bir rol {istlenen unsurlardan biridir.
Glinlimiiz diinyasinda tiiketim kiiltliriiniin bir pargasi olarak tasarlanan ambalaj, yalniz {iriinii koruyan
islevsel bir kaplama degil, ayn1 zamanda markanin mesajini ilk temas aninda ileten ¢cok katmanl ve ¢ok
duyulu bir iletisim aracina doniismektedir. Ozellikle tarih, gelenek ve yasam tarzi ile yakindan iliskili olan
sarap sektorii gibi kiiltiirel temelli endiistrilerde, ambalaj tasarimi; sembolik degerlerin aktarimi ve marka
kimliginin ingasinda énemli bir rol tistlenmektedir.

Sarap yapimi ve saklanmasi insanlik tarihi kadar eskidir. Bu nedenle tarihsel ve koklii bir kiiltiiriin
iiriintidiir. Sarabin i¢ine kondugu kaplarin gelisimi ve etiketleme siireci yillara gore degisim gostermistir.
Bu calismanin kapsaminda ge¢misteki ornekler temel alinarak baslangigta sarap kaplarinin gelisimine de
yer verilmistir.

Sarap etiketleri hem bilgilendirme degerine sahip olmus hem de zamanla sanatsal bir anlatim giiciine
doniiserek daha yaratic1 bir cizgiye evrilmistir. Kalitenin markalar arasinda biiyiik oranda esitlendigi
giiniimiiz pazarinda, farklilagmay1 saglayan temel unsur, gorsel tasarim ve bununla birlikte gelen duygusal
deneyim olmaktadir. Etiketler yalnizca estetik ¢ekicilik saglamakla kalmamakta, ayn1 zamanda tiiketiciyle
ilk duygusal bagi kurarak iiriinle arasinda anlamli bir iligki olugturmaktadir (Jenster vd., 2008).

Sarap etiketlerinde grafik tasarimin temel unsurlart olan 6geler bir arada yorumlanmakta, resimler burada
evrensel bir dil olusturabilmektedirler. Renk, tipografi, kompozisyon ve resim gibi gorsel dgeler, markanin
pazardaki konumlandirilmasinda ve tiiketici algisinda {iriiniin degerini belirlemede kritik rol oynamaktadir.
[liistrasyonlar, yalnizca iiriiniin hikayesini, kokenini ve karakterini aktarmakla kalmaz; aym zamanda
evrensel bir gorsel dil araciligiyla marka ile tiiketici arasinda duygusal ve kiiltiirel bir bag kurar. Tasarim
yaklagimina bagli olarak, bu anlatilar sade ve minimal bir dilden yiiksek sanatsal degerlere sahip anlatilara
kadar ¢esitlilik gostermektedir.

Bu calisma, sarap etiketi tasariminda illiistrasyonun gorsel anlatim araci olarak iistlendigi rolii incelemeyi
amagclamaktadir. Bir sarap markasi olarak sanayi devrimiyle birlikte Fransiz sarap markasi olan Chateau
Mouton Rothschild tinlii sanatgilarin tasarimlariyla ambalaj tasarimlarini gelistirdigi bir 6rnek olarak
resimlerin gorsel bir kimlige doniistiiriilmesinde yaratici, estetik varli§iyla 6ne ¢ikmaktadir. Bu baglamda,
bu sarap markasi ornegi lizerinden yapilan analizler, illiistrasyonlarin markanin gorsel kimligini nasil
dondstiirdiigiiniic ve bu donilisiimiin estetik oldugu kadar ekonomik sonuglar da dogurdugunu ortaya
koymaktadir. Chateau Mouton Rothschild’in baz1 etiketlerinin koleksiyon objesine doniismesi ve
uluslararas1 miizayedelerde yiiksek fiyatlara ulasmasi, bu etkilesimin somut gostergelerindendir. Ozellikle
Salvador Dali, Joan Mir6, Andy Warhol ve Jeff Koons gibi diinyaca iinlii sanat¢ilarla gergeklestirilen is
birlikleri; tasarim, marka degeri ve kiiltiirel anlatinin kesisiminde yer alan giiclii 6rnekler olarak one
¢ikmaktadir.

2. SARAP AMBALAJI VE ETiKETi TARIHi

Sarap iiretimi binlerce y1l dncesine dayanmaktadir. Sarap tliretiminin en eski kanitlar1 Orta Dogu'da yapilan
kazilarda MO 8500-4000 yillar1 arasinda Neolitik Cag'a ait cok sayida alanda bulunan ganak ¢omleklerde
rastlanmstir. Kazilarda, sarap kalintilar1 iceren bazi kaplar bulunmustur (Phillips, 2002). M.O. 6000 ile
4000 yillar1 arasinda iran, Tiirkiye ve Ermenistan’in kesisiminde bulunan Agr1 Dag1 civarinda yapilan
kazilarda bulunan kaplarda da fermentasyon izleri gosteren tortularin varligi o boélgede yapilan sarap
iiretiminin kanit1 olarak belirtilmektedir (Logoz, 1984).

Yapilan kesifler kaplarin sarabin saklanmasi ig¢in kullanilmasinin yani sira, bolgeler arasi lojistiginin de
saglanmasi i¢in kullanildigini ve bu amagcla kaplarin, bir diger adi ile amforalarin, bolgeler aras1 aktarimi
saglanirken icindeki iiriin ile ilgili bilgilerin kaplarin ylizeyine grafik formlarla birlikte kazindigi
goriilmustiir (Twede, 2022). Bu bilgiler kimliklendirme, isaretleme ve sembol sisteminin gelistirilmesi
acisindan sarap etiketlerinin olusumu ile ilgili siirecin baslangicinin gostergelerinden biri olarak da kabul
edilmektedir. Antik cagda ticaretin deniz asir1 olarak gelismesiyle birlikte, ilaveten amforalarin {lizerinde
mithiir kullaniminin da bolgesel lretimleri daha belirgin kildigin1 gostermektedir (Gorsel 1). Bu
miihiirlerde genellikle anlam tasiyan sembol, basit bir monogram, ligatiir!, tek harf veya birkag¢ ismin yer
aldig1 bilinmektedir (Gorsel 2). Bu miihiirler iireticiler ve iiriiniin geldigi yer ile ilgili bilgileri gosteren
onemli veriler olarak degerlendirilmektedir (Akkas, 2022).

! Ligatiir; tipografide iki veya daha fazla grafem veya harfin birlestirilerek tek bir harf olarak kullaniimasidir.
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Gorsel 1. Amforanin Gist kisminda yer alan ligatiir ve miihiir 6rnegi, Kaynak: The International Journal of Nautical
Archaeology, 2016, 45.1:50

H M XK U

Gorsel 2. Amforalarin lizerinde yer alan ligatiir ¢izim 6rnekleri, Kaynak: The International Journal of Nautical
Archaeology, 2016, 45.1:51

M.O. 2. Yiizyilda kagidin temsilcisi olan arkeolojik pargalar bulunmustur. M.S. 105 yilinda kagidin Cinli
saray gorevlisi olan Cai Lun tarafindan yapilma tekniginin gelistirilmesi ile ambalaj tasarimi tarihinde
onemli bir gelisme oldugu diisiiniilmektedir (Wikipedia, t.y.). 1796 yilinda Tasbaski (litografi) tekniginin
bulunmasinin, ambalaj tasariminda etiketleme siirecinin baslamasinda biiylik bir rol oynadig
belirtilmektedir. 1800°1ii y1llarda marka kavraminin ortaya ¢ikmasi beraberinde etiketleme sistemini kalite
garantisi olarak iirtinii “gdrsel hatirlatic1” yolu ile tiiketiciye sunmaktadir (Becer, 2017).

Sanayi devriminin devami olan siiregte, 1880’11 yillarda otomatik cam sise iifleme makinesinin icadi, cam
siselerin yapim siirecini seri hale getirilmesini saglamistir (Wikipedia, t.y.). Cam sise {retiminin
yayginlagsmasiyla birlikte, saraplarin kimliklendirilmesi ve markalagtirilmasi siirecinde yeni bir dénem
baslamustir. Tk asamada, siselere iireticinin ad, {iretim y1l1 ve sarap tiirii gibi temel bilgileri igeren etiketler
ilistirilmigtir. Bu gelismeyi takiben, etiket tasarimi ise pazarlama agisindan daha belirleyici bir rol
iistlenmistir. Tasarlanan etiketler satis hedeflerine yonelik uyum saglamakta, bu uyumu saglarken
giivenirlik ve giiven hususlari ayrica ele alinmaktadir (Logoz, 1984)
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Teknolojinin sagladig1 avantajlarin beraberinde, grafik tasarim unsurlari etiketlerde daha goriiniir hale
gelmis ve saraplarin marka kimligini yansitan giiclii gorsel araclara doniismiistiir (Gorsel 3). Bu doniistim,
Ozellikle Fransa’nmin Bordeaux bolgesi gibi merkezlerde sarap ticaretinin gelisimiyle es zamanli olarak
ilerlemis; boOylece bolgesel saraplar uluslararasi oOlgekte tanminirlik kazanmistir.  Etiketler, iriinlerin
tanitilmas1 ve tiiketicilere sunulmasi i¢in vazgecilmez bir ara¢ haline gelmis, rekabetle birlikte marka
kimligi ve pazarlama stratejilerinin bir pargasi olarak da kullanilmaya baglanmistir (Wikipedia, t.y.).
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Gorsel 3. 19. yiizyildan kalma sarap etiketleri. Kaynak: The Label Printers, t.y.

20. yiizyildan giiniimiize kadar olan siirecte, sarap etiketleri, sarap endiistrisinin en Oonemli pazarlama
araclarindan biri olarak kabul edilmektedir. Bu etiketler, fonksiyonel olarak yalnizca sarap hakkinda bilgi
saglamakla birlikte, tliketicilere gorsel ve sanatsal bir deneyim sunmakta ve estetik bir varlik olarak da 6ne
cikmaktadirlar. Her biri farkli ve ¢ekici grafik tasarimlar olarak tasarlanan etiketler, sarap iireticilerine
markalarini tanitma ve sarap pazarindaki hizli rekabette 6ne ¢ikma firsatini da sunmaktadir.

3. CHATEAU MOUTON ROTHSCHILD ETIKETLERINDE GORSEL ANLATIM
3.1. Sarap Etiketlerinde illiistrasyonun Rolii

Gecmiste sarap etiketi tasarimi, agirhikli olarak geleneksel sablonlara ve klasik tipografi anlayisina
dayanmakta, cogunlukla yalnizca bilgilendirme amaci tasimaktaydi. Bu etiketler, islevsel bir kimlik araci
olarak degerlendirilmis; gorsel ya da anlatisal katkidan yoksun birakilmistir. Ancak son yillarda bu
yaklagim degismis; resim odakli, anlati temelli ve estetik degeri yliksek bir anlayis gelismistir.

Etiket iizerindeki illiistrasyon, yalnizca siisleme amaci tagimamakta; ayni zamanda freticinin kisisel
degerlerini, tiretim bolgesinin kiiltiirel ve cografi 6zelliklerini, dogaya ve kolektif hafizaya dair metaforik
anlatilar1 da yansitabilen ¢ok katmanli bir ifade bi¢imi haline gelmistir. Bdylece, sarap heniiz tadilmadan
once tiiketiciyle duyusal ve zihinsel bir etkilesim kurulabilmektedir. Bu baglamda illiistrasyonun hafiza,
kimlik ve anlat1 arasinda estetik bir kdprii islevi gordiigli soylenebilir. Daha dikkat ¢ekici olma 6zelligi ile
illiistrasyona dayal1 bir etiket yalnizca estetik degil, ayn1 zamanda stratejik bir pazarlama ve markalasma
araci da olabilmektedir. Etiket araciligiyla tiriin kimligi aktarilmakta; tiiketici ile duygusal ve kiltiirel bir
bag kurulabilmektedir.

3.2. Chateau Mouton Rothschild: Bir Markanin Sanatla insasi

Yirminci yiizyil, tasarim, reklamcilik ve pazarlama alanlarinda bir doniim noktasi olarak
degerlendirilmektedir. Bu donemde, iletisim araglarina yonelik yaratici yaklasimlar gelismis; ambalajlama
ve etiketleme gibi O0geler yalnizca islevsel degil, ayn1 zamanda estetik ve sanatsal anlatimin tagiyicilar
haline gelmistir. Bu baglamda, sarap etiketi tasarimi da salt bilgilendirici bir unsur olmaktan ¢ikarak,
gorsel olarak zengin ve ¢ok katmanli bir sanat dili kazanmistir. Bu yenilik¢i yaklagimin 6nde gelen
orneklerinden biri, taninmig Fransiz sarap markasi Chateau Mouton Rothschild’dir.
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1853 yilinda Baron Nathaniel Rothschild tarafindan kurulan bu miilk, zamanla Rothschild ailesinin farkli
nesilleri arasinda el degistirmistir ve nihayetinde 1922 yilinda, heniiz 20 yasinda olan Baron Philippe de
Rothschild’in yonetimine gegmistir. Baron Philippe, iiretim ve pazarlama siireglerinde kokli reformlar
gerceklestirmis; geleneksel olarak ficilarla saticilara gonderilen saraplarin, dogrudan satoda siselenip
etiketlenmesini saglamistir. Bu uygulama, zaman igerisinde kiiresel sarap endiistrisinde yaygin kabul géren
bir standart héline gelmistir. Ancak onun marka kimligi konusundaki en kalict yeniligi, 1945 yilinda
baslattig1 sanatci is birlikleri olmustur. Bu tarihten itibaren, her yil farkli bir sanatci, etiketi tasarlamak
tizere davet edilmistir (Wikipedia, t.y.).

Chateau Mouton Rothschild markasimin grafik tasarim dilinden yararlanma yoniindeki ilk girigsimi 1924
yilina dayanmaktadir. Bu donemde, Baron Philippe de Rothschild, ilk kez bir sanatgiyla is birligi yaparak
sarap etiketi tasarimi gerceklestirmeye karar vermistir. Etiketin tasarimi i¢in, Kiibizm ve Art Deco gibi
oncii akimlardan etkilenmis olan iinlii Fransiz grafik tasarimcisi Jean Carlu ile ¢alisilmistir. 20. yiizyilda
ard arda gelisen modern akimlar grafik tasarimcilarin tasarimlarina da yon verirken makine endiistrisine
duyulan hayranlik ve kiibizmin ge¢ evresini temsil eden Fernand Leger’'nin sanati ozellikle figiire
piktografik yaklagimi A.M. Cassandre (1901-1968), McKnight Kauffer (1890-1954), Jean Carlu (1900-
1997) gibi grafik tasarimcilarm c¢alismalarina yon vermistir. Ote yandan Fiitiirizmin hizi temel alan ve
hareketin ¢oklu tekrarina dayanan yorumlari tasarimlari dinamik kilmakta ve bu yorumlar grafik tasarimda
da karsilik bulmaktadir. Ayni yillarda Kiibizmin bigimsel etkilerini gorebildigimiz Art Deco sanat1 da
etkisini stirdiirmektedir.

Chateau Mouton Rothschild i¢in Jean Carlu’nun geometrik bicimler ve sembolik goriintiileri bir araya
getirdigi tasarimlarinin bir yansimasidir (Gorsel 4). Gergeklestirdigi etiket tasariminda; ilk bakista insan
gibi algilanan profil, detayli incelendiginde bir kogun varligin1 tamimlayan, stilize edilmis siyah kivircik
yiin bir bas, geometrik bir daire seklinde tanimlanan boynuzla tamamlanir. Kirmizi ve siyah renkli hizla
hareket eden oklarin fiitiirizmin dinamik &gelerini igermektedir. Etikette ayn1 zamanda ilk kez su ifadeye
yer vermistir: “Ce vin a été mis en bouteille au chateau” (Bu sarap satoda siselenmistir). Bu ifade, sarabin
dogrudan iiretim yerinde siselenmesini vurgulamakta ve markanin yenilik¢i kimligiyle dogrudan iligkili bir
mesaj iletmektedir. Yazida kullanilan serifsiz harf karakterleri, modernizmin paralelinde grafik tasariminda
hakim olan yeni tipografik yaklasimi1 da gostermektedir. Her ne kadar bu tasarim déneminin geleneksel
Bordeaux sarap piyasasinda beklenen ilgiyi gormemisse de 1924 yilina ait bu etiket, Mouton Rothschild’in
sarap sisesi etiketini bir sanat mecrasina doniistiirme yoniindeki ilk adimi1 olarak kabul edilmektedir.

CHATEA
MOUTON-ROTHSCHILD

Gorsel 4. Jean Carlu tarafindan 1924 yilinda yapilan etiket tasarimi. Kaynak: Chéateau Mouton Rothschild, t.y.

1945 yilinda, II. Diinya Savasi’nin sona ermesi ve Miittefik Devletler’in zaferi iizerine, Baron Philippe de
Rothschild markanin gorsel kimligini pekistirmek amaciyla yenilik¢i bir fikir ortaya koymustur: Chateau
Mouton Rothschild sarap etiketlerinde sanatsal bir illiistrasyon kullanmak. Bu dogrultuda, dénemin heniiz
pek taninmayan geng sanatcilarindan biri olan Philippe Jullian (1921-1977) etiketi tasarlamak iizere davet
edilmigtir. Jullian, o dénemde Winston Churchill’in 6zgiirliik ¢agrilarinda sik¢a kullandigr {inlii “V for
Victory” (Zafer i¢in V) simgesinden esinlenerek, barigin yeniden tesisini simgeleyen sembolik bir tasarim
hazirlamistir. S6z konusu etiket; klasik tipografi, iziim asmas1 motifleri ve Rothschild ailesinin armasim
bir araya getirerek, sarap etiketi i¢in yeni bir gorsel dil olusturmustur (Gorsel 5). Bu ¢alisma yalnizca
tarihsel bir doniim noktasina isaret etmekle kalmamis, ayn1 zamanda her yil bir sanatginin etiket tasarladigi
stiregelen yillik gelenegin baslangicini olusturmustur. Bu gelenek sayesinde, Chateau Mouton Rothschild
etiketleri zamanla sanatsal ve koleksiyonel birer obje haline gelmistir (Chateau Mouton Rothschild, t.y).

665



Premium Sosyal Bilimler E-Dergisi (Pejoss)

Gorsel 5. Philippe Jullian’in 1945°de tasarlamis oldugu etiket tasarimi. Kaynak: Chateau Mouton Rothschild, t.y
3.3. Chateau Mouton Rothschild Etiketlerinde Ko¢ Simgesi

Fransizca’da “Mouton” kelimesi “ko¢” anlamina gelmektedir. Bu kelime yalnizca s6z konusu saraphanenin
adim olusturmamakta, ayn1 zamanda Chateau Mouton Rothschild markasinin gorsel kimliginin temel yap1
taglarindan birini teskil etmektedir. Kog, geleneksel olarak giig, liderlik, dogayla uyum ve dogurganlik gibi
kavramlarla iliskilendirilmektedir. Bu anlamlar, markanin estetik felsefesi ve tarihsel arka planiyla uyum
icinde olup, anlat1 yapisina biitiinciil bir bicimde entegre edilmistir. Saraphanenin kurucusu Baron Philippe
de Rothschild’in burcunun ko¢ olmasindan dolay1 bu figiirii bilingli olarak markanin gorsel anlatisina dahil
ettigi bilinmektedir. Baron Philippe de Rothschild’in bu tercihiyle birlikte bireysel kimlik, mitolojik
gondermeler ve sarabin marka temsili arasinda anlamli bir bag kurulmustur (Makris, 2024).

Chateau Mouton Rothschild saraplarinin etiket tasarimlarinda bazi sanatcilar tarafindan ele alinan kog
figilirli, dogrudan betimleyici bigimde yer almakta ya da sanat¢ilar tarafindan sembolik bir sekilde yeniden
yorumlanmaktadir. Sanat¢ilar bu yorumu kendi stilleri ile yorumladiklar1 ve sadece bu markaya 6zel olarak
yaptiklar i¢in, sarabin koleksiyon degerinin de arttig1 diisiiniilmektedir. Bu marka i¢in kog figiirlii etiket
tasarimi1 1924 yilinda Jean Carlu ile baglamig, 1947 yilinda Jean Cocteau (1889-1963), 1950 yilinda
Georges Arnulf (1921-1996), 1951 yilinda Marcel Vertes (1896-1961), 1952 yilinda Leonor Fini (1907-
1996), 1956 yilinda Pavel Tchelitchew (1898-1957), 1958 yilinda Salvador Dali (1904-1989), 1965 yilinda
Dorothea Tanning (1910-2012), 1966 yilinda Pierre Alechinsky (1927-), 1968 yilinda Bona Tibertelli
(1926-2000), 1982 yilinda John Huston (1906-1987), 1987 yilinda Hans Erni (1909-2015), 1988 yilinda
Keith Haring (1958-1990), 1989 yilinda Georg Baselitz (1938-), 1999 yilinda Raymond Savignac (1907-
2002), 2008 yilinda Xu Lei (1963-), 2012 yilinda Miquel Barcelo (1957-), 2016 yilinda William Kentridge
(1955-), 2022 yilinda Gerard Garouste (1946-) ile devam etmistir.

Sanata ve sanat¢iya verdigi deger ile bilinen ve satoya ait eski bir fi¢1 salonunda yer alan The Museum of
Wine in Art (Sanatta Sarap Miizesi) bilinyesinde sergiledikleri koleksiyon {iriinler ile de bu marka
anilmaktadir. Bu koleksiyon iirlinlerinden biri olarak anilan ve bu marka ile 6zdeslesen kog figiiriiniin de
bulundugu eserlerden biri de 16. Yiizyilda Alman kuyumcu Jacob Schenauer tarafindan yapilmis olan
“Augsburg Ram” (Augsburg Kocu) adli kadehtir (Gorsel 6). 2000 yilinda marka, bu yila ait sarap etiketi
tasarimini tamamen diger tasarimlarindan ayr1 olarak ele almis ve 6zel koleksiyon bir sise iiretmistir. Ozel
olarak cam iireticisi tarafindan iiretilen sisenin lizerine emaye teknigi ile “Augsburg kocu” adli kadeh
referans alinmis ve yeniden yorumlanmis, yapilan illlistrasyon sisenin {izerine altin varak kullanilarak
islenmistir (Gorsel 7). Uretilmis olan bu sise, Chateau Mouton Rothschild’in Avrupa’min kiiltiirel ve
sanatsal mirasiyla kurdugu iligkiyi somut bir bicimde yansitmaktadir (Chateau Mouton Rothschild, t.y).
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Gorsel 6. Augsburg Ram (Augsburg Kocu) (n.d.). Jacob Schenauer, 1590. Kaynak: Chéateau Mouton Rothschild, t.y
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Gorsel 7. Chateau Mouton Rothschild’in 2000 yilina ait sarap sisesi. Kaynak: Chateau Mouton Rothschild, t.y

Kog simgesi yalnizca dekoratif bir unsur degil, ayn1 zamanda marka kimligi ile sanatsal ifade arasinda ¢ok
katmanl bir anlat1 insa eden temel bir yap1 elemanidir. Kog figiiriiniin farklt donemlerde farkli sanatgilar
tarafindan yeniden yorumlanmis olmasi, markanin kiiltiirel siireklilige verdigi 6nemi ve estetik cesitlilige
yonelik agik vizyonunu ortaya koymaktadir.

3.4. Chateau Mouton Rothschild Etiketlerinde Sanat¢i Ornekleri ve Yorumlari

1945 yihi itibari ile kullanilan etiket tasarimi, 6zel durumlar hari¢ bozulmadan giinlimiize kadar gelmistir.
Her sene bir sanatg1 tarafindan yapilan calisma etiketin iizerinde iist tarafta bir bant seklinde tasarlanmistir.
Bu alanda yapilan sanatgi calismalart aym zamanda ait olduklari donemin sanat akimlarmin da
gbzlenmesini saglamaktadir. Sanatcilarin tasarimlan ile gorsel anlatim daha derin ve ¢ok katmanli bir
boyutuna tasinmistir; 6yle ki sanat ve marka kavramlari es zamanli olarak anlam kazanmustir.

1958 yilina ait Chateau Mouton Rothschild etiketi, 20. yiizyilin en etkileyici ve tartigmali sanat¢ilarindan
biri olan Salvador Dali tarafindan tasarlanmistir (Gorsel 8). Eserinin bulundugu etiket, karakteristik diigsel
yaklagimiyla giiclii bir sekilde bigimlendirilmistir. Etikette yer alan kog figiirii, bir cocugun yapmis oldugu
¢izime benzetilerek akici ve soyut ¢izgilerle betimlenmistir (Chateau Mouton Rothschild, t.y.). Boylece
hem markanin adi olan “Mouton” ile anlamli bir baglanti kurulmus, hem de sanat¢inin siirrealist kimligi
yansitilmistir. Bu etiket yalnizca estetik bir gorsellik sunmakla kalmamis; ayn1 zamanda markanin sanatsal
degerini pekistiren, 6zgiin ve anlat1 yiikli bir 6rnek olarak konumlanmustir.
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Gorsel 8. Salvador Dali’nin 1958 yilinda yapmis oldugu etiket tasarimi. Kaynak: Chateau Mouton Rothschild, t.y

Joan Mir6 (1893—-1984) tarafindan tasarlanan 1969 yilina ait Chateau Mouton Rothschild etiketi, sanat¢inin
kendine 0zgii soyut ve simgesel tarzini yansitan g¢aligmalarindan biridir (Gorsel 9). Mir6’nun ¢izgisel
formlar1, diizensiz figiirleri ve dinamik kompozisyonu; izleyiciyi, siradan gerceklikten uzaklastirarak daha
sembolik ve icsel bir diizleme tagimaktadir. Eserde yer alan kirmizi form f{iziimii simgelemektedir.
Sanat¢inin siirrealist gegmiginden izler tasiyan bu etiket, ayn1 zamanda mavi ve sar1 tonlar araciligiyla
Rothschild ailesinin at yariglarinda giyilen formalarmin renklerine gondermede bulunarak, sanatsal
ozerklik ile markaya 6zgii tarihsel referanslar arasinda bir denge kurmaktadir (Erigero, 2007). Etiketin
sundugu gorsel anlati, sadece estetik bir sunum degil, ayn1 zamanda izleyicide duygusal ve kiiltiirel bir etki
yaratmaya yonelik bilingli bir tasarim stratejisi niteligi tagimaktadir. Bu yoniiyle Mir6’nun tasarimi,
Chateau Mouton Rothschild’in sanati marka kimligine entegre eden vizyonunun giiclii bir temsili oldugu
diisiiniilmektedir. Etiket, kiiclik bir ylizeyde ¢ok katmanli bir anlati kurabilmekte hem izleyiciyi hem de
tiikketiciyi sanatla biitiinlesmis bir deneyime davet etmektedir.
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TOUTE LA RECOLTE MISE EN BOUTEILLES AU CHATEAU

Gorsel 9. Joan Miré’nun 1969 yilinda yapmis oldugu etiket tasarimi. Kaynak: Chateau Mouton Rothschild, t.y

1973 yilinda piyasaya siiriilen sarabin etiketi standart etiket tasariminin disina yapilan etiketlerden biridir
(Gorsel 10). Chateau Mouton Rothschild, 20. yiizyilin en etkili sanat¢ilarindan biri olan Pablo Picasso’nun
vefatim1 anmak amaciyla, o yil sanatgimin bir eserini etiketlerinde yer vermek istemis ve Picasso’nun
esinden sarap siselerinde yer alacak eserini se¢gmesini rica etmistir. Esi tarafindan secilen eser olan
Bacchanale, dogrudan iiziim ve sarap tanrisi Dionysos’un mitosuna gonderme yapmakta olup, hem anlam
ve sembol acisindan zengin, hem de giiclii bir gorsel dile sahip ¢ift yonlii bir secki olarak 6ne ¢ikmaktadir
(Waga, 2022).
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Gorsel 10. Pablo Picasso’nun eserinin yer aldigi 1973 e ait etiket tasarimi1 Kaynak: Chateau Mouton Rothschild, t.y

Bu etiketteki illiistrasyon yalnizca dekoratif bir unsur olarak degil, anlam iireten bir arag¢ olarak
konumlanmaktadir. Picasso’nun eseri, sarab1 bir mitolojik, kiiltiirel ve duygusal anlatim araci haline getirir.
Bu yaklasim, sarabi yalnizca bir tiiketim {iriinii olmaktan ¢ikararak kiiltiirel ve sanatsal bir deneyim
seviyesine yiikseltir. Boylece etiket, markanin kimliginin sekillenmesinde ve tiiketiciyle kurdugu estetik
bagda belirleyici bir rol iistlenir (Chateau Mouton Rothschild, t.y).

Andy Warhol (1930-1987), Pop-Art akiminin onciilerinden biri olarak taninmaktadir. Warhol’un tiiketim
toplumuna getirdigi elestiriler, onun yalnizca nesneleri degil, kisilikleri de metalastiran bir sanat dili
gelistirmesine yol agmistir. Fotograflardan ilham alarak yapmis oldugu calismalar, 1975 yili Chéteau
Mouton Rothschild etiketiyle sarap endiistrisine de tasinmistir (Chateau Mouton Rothschild, t.y). Warhol,
etiket tasariminda Baron Philippe’in iki farkli portresini yan yana getirmistir (Gorsel 11). Warhol’a ait
fotograf temelli bu ¢alisma hem yari ciddi hem de elestirel bir iislup tasimaktadir. Bu tasarim, yalnizca
estetik bir ifade degil, ayn1 zamanda markanin kamusal kimliginin sorgulayici bir yeniden sunumudur.
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Gorsel 11. Andy Warhol 1975 yilinda yapmus oldugu etiket tasarimi. Kaynak: Chateau Mouton Rothschild, t.y
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1988 yilinda ise Chateau Mouton Rothschild sarap etiketinde bir baska Pop-Art sanat¢ilarindan Keith
Haring’e ait ¢aligma yer almistir. Sanat¢1 yapmis oldugu eserinde dans eden 2 kogu betimlemistir (Gorsel
12). Bu ¢aligsmasinin markanin resmi armasina génderme oldugu diisiiniilmektedir.
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Gorsel 12. Keith Haring’in 1988 yilinda yapmis oldugu etiket tasarimi Kaynak: Chéateau Mouton Rothschild, t.y

Neo-Ekspresyonizm sanat¢ilarindan biri olan Georg Baselitz’in yapmis oldugu illiistrasyon 1989 yilindaki
etikette yer almaktadir (Gorsel 13). Baselitz, 1969 yilindan itibaren yapmis oldugu tiim calismalarda
figiirleri bas agag1 sekilde resmetmis, bu tarz onun imzasi olarak sekillenmistir. Bu tarzi benimsemesinin
sebebinin izleyicinin dikkatini eserlerine ¢ekerek onlar1 diisiinmeye sevk ettigi belirtilmekte ve bu sebeple
devrimci bir ressam olarak anilmaktadir (Wikipedia, t.y.). 1989 yilindaki etiketinde yer alan “Die mauer”
(Duvar) adli eserinde 2 adet ters duran burun buruna gelmis kogu resmetmistir. Sanat¢inin bu tasarimi bir
yandan markanin ambleme bir yandan da ayni sene yikilan Berlin Duvari’na gonderme yapmistir (Chateau
Mouton Rotschild, t.y.).
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Gorsel 13. Georg Baselitz’in 1989 yilinda yapmis oldugu etiket tasarimi Kaynak: Chéateau Mouton Rothschild, t.y .

2010 yilina ait Chateau Mouton Rothschild sarap etiketi, Amerikali ¢agdas sanat¢1 Jeff Koons tarafindan
tasarlanmigtir. Bu tasarimda Koons, Pompei’den kalma iinlii bir freskoya, Veniis’iin Dogusu sahnesine
atifta bulunmaktadir (Gorsel 14). Sanatg1 bu tarihi goriintiiyii yalnizca yeniden iiretmekle yetinmemis, ayni
zamanda onu ¢agdas bir yaklagimla yeniden yorumlamistir. Etiketin merkezinde yer alan Veniis figiiri,
viicudu boyunca uzanan giimiis ¢izgilerle ¢evrelenmistir. Glinesin altinda yelken acan bir geminin tasvir
edildigi bu ¢izgilerle aym1 zamanda bir kadehi simgelemistir (Chateau Mouton Rotschild, t.y.). Etiketin
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estetik dili, cagdas sanatsal yorumla antik kiltiirlerin simgesel degerlerini harmanlamaktadir. Bdylece
siradan bir ambalaj 6gesi, sanat araciligiyla kiiltiirel bir nesneye donlismiistiir.
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Gorsel 14. Jeff Koons’un 2010 yilinda yapmis oldugu etiket tasarim1. Kaynak: Chateau Mouton Rothschild, t.y

Bu ornekler agikca gostermektedir ki, Chateau Mouton Rothschild sarap etiketlerinde kullanilan
illiistrasyonlar, yalnizca dekoratif veya tanitima yonelik bir unsur olmanin 6tesinde; kiiltiirel, estetik ve
hatta felsefi anlamlar ifade eden bir ara¢ haline gelmistir. Picasso’nun etiketinde sarap, mitolojik simgeler
aracilifiyla yeniden anlamlandirilmistir; Koons’un ¢aligmasinda beden, ritiiel bir kadehe doniigmekte ve
postmodern bir okuma sunmaktadir. Her bir g¢alisma, yalnizca iirlin tanmitimina katki saglamakla
kalmamakta; ayn1 zamanda sarap deneyimini zihinsel ve estetik diizeyde yapilandirmaktadir. Bu baglamda,
sarap etiketi, eser araciligiyla markanin anlatisal bir bileseni héaline gelmekte ve bu anlati sanatginin 6zgiin
gorsel dili yoluyla tiiketicinin gorsel hafizasina yerlesmektedir.

4. MOUTON ROTHSCHILD MARKASININ SATISLARI ve KiMLiGi UZERINDEKI
SANATSAL ETiKET TASARIMININ ETKIiSi

Gilinlimiizde, tasarim ag¢isindan oldukca zengin ve doygun bir pazarda markalarin gorsel olarak 6ne ¢ikmasi
bir zorunluluk haline gelmistir. Bu baglamda, 6zgiin ve kavramsal tasarimlar, tiiketicinin dikkatini ¢gekme
ve tercihlerini yonlendirme konusunda belirleyici bir rol oynamaktadir. Chateau Mouton Rothschild
markasiin sanatsal etiketleri tam da bu ayrim noktasinda konumlanmakta; tasarimi, anlami ve estetik
degeri bir araya getirerek her bir iirline kendine 6zgii bir kimlik kazandirmaktadir.

S6z konusu resimler yalnizca her sanat¢inin bireysel tislubunun ve anlatim bi¢iminin bir yansimasi degil,
ayni zamanda her hasat yilinin ruhunu, 6zgiinliigiinii ve hikayesini gorsel olarak somutlastiran araglari
olarak tamimlanabilir. Gorsel tasarim, tiiketici deneyimini sekillendirmekte ve gorsel bir dil araciligiyla
duygusal bir bag kurmaktadir. Bu 6zellik, Chateau Mouton Rothschild saraplarini yalnizca bir tiiketim
nesnesi degil, ayn1 zamanda koleksiyon degeri tasiyan kiiltiirel ve sanatsal bir objeye dontistiirmektedir. Bu
nedenle, bu saraplar yalnizca uluslararasi miizayedelerde degil, ayn1 zamanda yatirim piyasasinda da
kendine 6zgii bir yer edinmistir (Gorsel 15).
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Gorsel 15. Versailles Koleksiyon Siseleri. Kaynak: Artsy, t.y

5. SONUC

Chateau Mouton Rothschild’in sarap etiketi tasarimlari iizerine yapilan bu c¢alisma gostermektedir ki,
illiistrasyon yalnizca gorsel ya da grafiksel bir unsur olmanin ¢ok 6tesinde, ¢ok katmanli bir anlati ve
iletisim aracina doniismiistiir. Bu ornekte, illiistrasyonlar anlati olusturma, kiiltiirel temsiliyet, marka
kimligi insas1 ve izleyiciyle etkilesim gibi ¢cok yonlii islevler iistlenmistir. Kiibizm, siirrealizm, soyut sanat,
pop art, minimalizm ve kavramsal sanat gibi farkli sanat akimlarinin bilingli tercihi, her hasat yilinin
ruhunu, donemsel estetik duyarliliklar1 ve kiiltiirel baglami yansitmay1 amaglayan stratejik bir yaklasimim
pargasi olmustur.

Sanatcilarla kurulan bu is birlikleri, sarap siselerinin yalnizca birer ambalaj degil, aym zamanda
koleksiyonel ve sanatsal bir nesneye doniigmesini miimkiin kilmistir. Salvador Dali, Joan Mir6, Andy
Warhol, Georg Baselitz gibi 6nemli sanat¢ilarin katkilartyla, etiketler yalnizca tanitim amagli gorseller
degil; ayn1 zamanda kiiltiirel hafiza, kimlik ve deger iiretiminde etkin rol oynayan sanatsal anlatilar haline
gelmistir. Ayrica, bu sanatsal yaklasim sarap siselerinin ikincil piyasadaki degerini de 6nemli dlgiide
artirmigtir. Etiket tasarimlarinin miizayede piyasalarinda ytliksek fiyatlara alici bulmasi, sanat ve sarap
arasinda kurulan bu essiz iligkinin hem ekonomik hem de kiiltiirel boyutunu gézler 6niine sermektedir.

Sonug olarak, Chateau Mouton Rothschild deneyimi, illiistrasyonun ambalaj tasariminda yalnizca estetik
bir katki saglamamakta, ayn1 zamanda markanin kiiltiirel anlatisina, duygusal etkilesimine ve tarihsel
degerine katkida bulunan stratejik bir ara¢ oldugunu ortaya koymaktadir. Bu uygulama, 6zellikle kiiltiirel
veya liiks segmentteki diger markalar i¢in 6rnek teskil edebilecek giiclii bir model olmaktadir.
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