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Yerel Nitelikli Internet Haber Sitelerinin Gelir Modelleri I¢erisinde Basin ilan Kurumu’nun
Yeri

The Place of Press Advertisement Agency in the Revenue Models of Local Online News Sites

OZET

Haberlesme, tarihin her doneminde gerek askeri gerekse sivil yasam agisindan hayati bir islev istlenmis, bu yoniiyle toplumsal varolusun temel
unsurlarindan biri olmustur. Habercilik faaliyeti de bu 6nemini giiniimiizde siirdiirmekle birlikte, teknolojik gelismelerin ozellikle internetin
sundugu olanaklar sayesinde geleneksel yapisinda 6nemli doniigiimler yasamistir. Kagit gazetelerin egemen oldugu dénemin sona ermesiyle
birlikte, internet gazeteciliginin hakim oldugu yeni bir donem baglamistir. Gazetenin internetle bulugmasi yalnizca yaym mecrasinda bir degisimi
beraberinde getirmemis; haber iiretim siireglerinden istihdam yapisina, mekan ve zaman smirliliginin ortadan kalkmasindan anlik haber erisimine
kadar birgok yeniligi habercilik alanina kazandirmistir. Bu gelismeler yerel haberciligi de dogrudan etkilemis; yerel haberlerin internet ortamina
taginmastyla birlikte daha genis kitlelere ulagsmasi miimkiin hale gelmistir.

Kagit gazetelerin internet haberciligi karsisinda 6neminin giderek azalmasi, 6zel ve resmi reklamlar ile ilanlarin internet haber sitelerine
yonelmesine zemin hazirlamistir. Bu siiregte Basin flan Kurumu, yaptig1 yasal diizenlemelerle yerel nitelikli internet haber sitelerinin de resmf ilan
ve reklam alabilmesinin 6niinii agmustir. Yerel haberler, bir tilkenin demokratiklesme diizeyini ve yerel unsurlara atfedilen degeri ortaya koyan en
onemli gostergelerden biridir. Bu baglamda Basin flan Kurumu’nun yerel nitelikli internet haber sitelerine sagladigi resmi ilan ve reklam destegi,
yalnizca ekonomik bir katki sunmakla kalmamakta; ayni1 zamanda yerel haberlerin ulusal ve uluslararas: diizeyde goriiniirlik kazanmasina da
olanak tammaktadir. Calismanin amaci yerel nitelikli internet haber sitelerinin Basin ilan Kurumu araciligiyla aldiklari remi reklam ve ilanlar
yoluyla elde ettikleri ekonomik gelirlerin yeterliligini belirlemek ve s6z konusu resmi reklam ve ilanlardan yararlanabilmek igin getirilen sartlara
iliskin haber sitesi yoneticilerinin degerlendirmelerini ortaya koymaktir. Bu amag dogrultusunda Basin flan Kurumu’ndan resmf ilan ve reklam
alabilme kosullari saglayan, i¢ Anadolu Bolgesi’nde faaliyet gdsteren ve besinci kategori kapsaminda desteklenen yerel nitelikli internet haber
siteleri sorumlulari ile nitel aragtirma yontemlerinden biri olan goriisme teknigi ile gergeklestirilmistir. Yapilan goriismeler sonucunda elde edilen
bulgular, 6zellikle besinci kategoride yaym yapan ve I¢ Anadolu Bélgesi’nde faaliyet gosteren yerel internet haber siteleri agisindan Basim ilan
Kurumu’nun resmi ilan ve reklam alimina iligkin sartlarinin zorlayici oldugunu ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Haber Siteleri, Internet Gazeteciligi, Basmn Ilan Kurumu, Resmi Reklam ve Ilanlar.

ABSTRACT

Communication has fulfilled a vital function throughout history in both military and civilian life and, in this respect, has constituted one of the
fundamental elements of social existence. While journalism continues to maintain this importance today, it has undergone significant
transformations in its traditional structure, particularly due to the opportunities offered by technological developments, most notably the internet.
With the end of the era dominated by printed newspapers, a new period in which online journalism has become predominant has begun. The
convergence of newspapers with the internet has not merely resulted in a change of publishing medium; it has also introduced numerous
innovations to the field of journalism, ranging from news production processes and employment structures to the elimination of spatial and
temporal constraints and the provision of instant access to news. These developments have directly affected local journalism as well, making it
possible for local news to reach wider audiences through online platforms.

The gradual decline in the significance of printed newspapers in the face of online journalism has paved the way for private and official
advertisements and announcements to shift toward online news websites. In this process, the Press Advertisement Institution (Basin Ilan Kurumu)
enabled local online news websites to receive official advertisements and announcements through legal regulations it introduced. Local news
constitutes one of the most important indicators of a country’s level of democratization and the value attributed to local elements. In this context,
the official advertisement and announcement support provided by the Press Advertisement Institution to local online news websites not only offers
economic contribution but also enables local news to gain visibility at national and international levels. The aim of this study is to determine the
adequacy of the economic revenues obtained by local online news websites through official advertisesments and announcements received via the
Press Advertisement Institution and to reveal the evaluations of news website administrators regarding the conditions required to benefit from these
official advertisements and announcements. For this purpose, data were collected using the interview technique, one of the qualitative research
methods, with administrators of local online news websites operating in the Central Anatolia Region that meet the requirements to receive official
advertisements and announcements from the Press Advertisement Institution and are supported within the scope of the fifth category. The findings
obtained from the interviews reveal that the conditions imposed by the Press Advertisement Institution for receiving official advertisements and
announcements are considered challenging, particularly for local online news websites operating in the Central Anatolia Region and publishing
within the fifth category.
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https://orcid.org/0000-0002-5556-8598

Premium Sosyal Bilimler E-Dergisi (Pejoss)

1. GIRIS

Yerel basin, yerel diizeyde yayin yapan ve igerik olarak bolgesel olaylari konu edinen bu konulari
haberlestirerek bolge halkiin hizmetine sunan ayrica Anadolu veya Tasra Basini olarak da nitelenen kagit
gazeteleri ifade etmektedir. Yerel nitelikli internet haber siteleri ise tim faaliyetlerini dijital ortamlar ile
sunan ve yine icerik olarak genellikle yerel diizeydeki haberleri konu edinerek, daha ¢ok bolge halkina
hitap eden ve internet {izerinden yayin yapan gazetecilige isaret etmektedir.

Internet, dogas1 geregi evrensel nitelige sahiptir. Diinyanin en iicra kdsesinde olan bir olayin, internette yer
almasi her yerden izlenme/duyulmasint miimkiin kilmaktadir. Bu bakimdan yerel haberlerin internette yer
almasi, haber igeriginin diinya kamuoyuna taginmasi ve yerel diizeyde olan olaylar1 aktarmasi agisindan
son derece onemlidir.

Yerel nitelikli kagit gazeteler, belirli sinirlar icerisinde yer almasi ve okurlarinin tamamina ulasma
konusunda fiziki olarak yetersiz kalmasi gibi baslica sorunlar1 nedeniyle yerel nitelikli internet gazeteciligi
karsisinda dezavantajlidir. Bunun yani sira kii¢iik sehirlerde renkli basim tekniginin olmamasi, gazete
basiminin Ankara gibi biiyilik sehirlerde ¢ikarilmasini gerektirmektedir. Bu durum da yerel kagit gazete
maliyetlerini artirmaktadir. Ayrica okurlar bu kagit gazeteler i¢in az da olsa para 6demeleri gerekmektedir.
Oysa yerel nitelikli internet haber siteleri i¢in aymi durum séz konusu degildir. Siire¢ daha basit ve
islevseldir. Oncelikle yerel nitelikli internet haber sitelerine ulasmak iicretsizdir. Bununla birlikte internetin
dogas1 geregi istenilen yerden ve istenildigi zaman ulasabilme olanagi tanimaktadir. Arsiv 6zelligi ile
geemis tarihli haberlere ulasma imkani da bulunmaktadir. Haberlerin gilincelligini koruyarak, gelisen
olaylar1 giin i¢inde birden fazla okura aktarabilmektedir.

Bu calismada, yerel nitelikli haber sitelerinin &nemi, mevcut kosullar1 ve Basmn Ilan Kurumu’ndan
desteklenme durumlari; yerel nitelikli haber sitesi yoneticilerinin goriis ve oOnerileri dogrultusunda
incelenmistir. Bu kapsamda nitel arastirma yontemi kullanilarak haber sitesi yoneticileriyle goriismeler
gerceklestirilmis ve elde edilen veriler analiz edilerek ¢aligmaya aktarilmistir. Yerel nitelikli haber sitesi
sorumlular;, Basin ilan Kurumu’nun yerel nitelikli haber siteleri icin 6nemli bir destek mekanizmasi
oldugunu ifade etmekle birlikte, uygulamaya konulan bazi kosullarin iyilestirilmesi gerektigini de
vurgulamiglardir.

2. HABERCILIKTE YEREL HABERLERIN ONEMi

Insanoglunun tarihsel siire¢ igerisinde yasanan gelismeleri hizla 6grenme ihtiyacindan dogan haberlesme
eylemi, uygarligin ilerlemesiyle birlikte teknolojik, hukuki, ekonomik ve kiiltiirel imkanlardan beslenerek
glinimiizde ¢agdas basin yapisinin olusmasina zemin hazirlamistir. Yaygin ve yerel basinin temel islevi,
toplumu olusturan bireyleri bilgilendirmek ve kamuoyunu giincel gelismelerden haberdar etmektir. Bu
cergevede yerel basin, sahip oldugu sinirli imkanlara ragmen bilgiyi kamuoyuna aktarma sorumlulugunu
Ustlenmektedir (Buyukbaykal, 2012, s. 83). Yerel gazeteler, zaman zaman devlet temsilcileri ve kamu
yoneticileri tarafindan birer kullanim ya da propaganda araci olarak degerlendirilse de, esasen yerel
diizeyde yonetenler ile yonetilenler arasinda bir iletisim koprisii islevi gormektedir. Yerel kamuoyunun
temel iletisim mecralarindan biri olan yerel basin, ayn1 zamanda ydrede yiiriitiilen kamusal faaliyetlerin,
yatinmlarin ve uygulamalarin izlenmesi ve denetlenmesinde 6nemli bir role sahiptir. Kii¢iik yerlesim
yerlerinde biiyiikk kentlere kiyasla toplumsal yabancilasmanin daha sinirli olmasi, gazetecilerin yakin
cevrelerinde yaganan gelismelere daha duyarli olmalarimi beraberinde getirmektedir. Bu nedenle yogun
kiiresellesme siirecine ragmen, giiniimiizde yerel ve yodresel olana yonelik egilimlerin giliclendigi
goriilmektedir. Bireyler, bir yandan “zorunlu diinya vatandasi” haline gelirken, diger yandan yerel
baglarin1 koparmanin toplumsal yalmizligi derinlestireceginin farkina varmaya baslamislardir (Girgin,
2007, s. 248).

Gazetecilik faaliyeti yasama yiirlitme ve yargidan sonra gelen dordiincii kuvvet olarak anilmaktadir. Bu
durum demokratik bir siirece isaret etmektedir. Toplumsal hayatta karsilasilan ug fikirlere duyulan saygi
gibi en iicra kdsede yer alan bir haberin aciga ¢ikarilmasi, duyurulmasi ve toplumun bilgisine sunulmasi da
demokrasinin geregidir. Bu bakimdan yerel olaylarin ve yoresel faaliyetlerin haberlestirilerek kamuoyuna
aktarilmasi, yerel nitelikli haber sitelerinin hem gorevi hem de demokratik eylemidir. Ayn1 zamanda da
yerel nitelikli haber siteleri demokrasiye sunulan art1 degerdir.
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Yerel haberciligin énemli 6zelliklerinden bir digeri ise tim diinya halkini benzer kilan kiiresel akistan
kurtararak, bolgesel farkliliklari canli tutup, tarihsel ve Kkiiltiirel boyutlariyla okurlarin hizmetine
sunmasidir. Bu noktada yerel nitelikli internet haber siteleri daha islevseldir. Binlerce kilometre uzaklikta
yer alan okurlar, ait olduklar1 cografyaya iliskin haberleri yerel nitelikli internet haber sitelerinden takip
edebilmektedir. Boylece geleneksellesmis ve kiiltiirel faaliyetler iceren haberler, yerel nitelikli haber
siteleri sayesinde okurlarin yasamaya ozlem duydugu o duygulari hatirlamasina ve hafizalarini canlt
tutmasina olanak saglamaktadir.

Nielsen (2015), yerel gazetelerin sahip olduklari 6nemli islevlere ragmen bu rolleri ¢ogu zaman etkin
bigimde yerine getiremediklerini, ancak buna karsin iistlendikleri kamusal roliin 6énemini korudugunu
vurgulamaktadir. Yerel yonetimlerin gergeklestirdigi faaliyetler, dogrudan boélge halkini ilgilendirmekte;
bu faaliyetlerin kamuoyuna aktarilmasi ve yerel yonetimlerin halka karsi sorumluluklarinin denetlenmesi
siirecinde yerel gazeteler onemli bir islev istlenmektedir. Bu gergevede, hem demokratik isleyigin
saglanmasi hem de yurttaglarin yerel diizeydeki gelismeler hakkinda bilgi sahibi olabilmeleri agisindan
yerel gazetelerin roliiniin yadsinamaz bir 6neme sahip oldugu sdylenebilir.

Yerel ve bolgesel gazeteler, giindelik yasam pratiklerini belgelemekle sinirli kalmamakta; ayn1 zamanda
topluluklarin siirekliligini saglayan gruplari, orgiitleri ve sivil olusumlart goriiniir kilmaktadir. Bununla
birlikte yerel gazeteciligin temel dayanak noktasi kamu yarar1 gazeteciligidir ve bu islev, bir¢ok durumda
yerel topluluklar icin yasamsal bir nitelik tagimaktadir. Nitekim yerel gazeteler, bolge sakinleri ile
belediyelere ve kamu kurumlarina iligkin meseleler arasinda, biiyiikk 6lgekli medya kuruluslarinin ¢ogu
zaman g6z ardi ettigi ya da yeterince onemsemedigi bigimlerde bir bag kurmaktadir (Lauren, 2024).
Gazeteci Alison Hill (2023), yerel gazeteciligin yazarlar ve hizmet verdikleri topluluklar i¢in neden énemli
olduguna dair bes neden sunmaktadir;

Hill, ilk olarak yerel gazeteciligin, acemiler i¢in harika bir egitim alan1 oldugundan bahsediyor ve yerel
halkin sesini duyurmasinda aktif rol oynadigimi soyliiyor. Ikinci olarak yerel gazeteciligin vatandas
katilmini tesvik ettigini belirtiyor. Gergek bir demokrasi olarak islev gorebilmesi icin, sadece ulusal
diizeyde degil, her diizeydeki hiikiimet kurumlarinda neler olup bittiginin bilinmesi gerektiginin de altim
ciziyor. Ugiincii olarak yerel gazeteciligin 6nemli ve ilgili bolgesel haberleri kapsamas1 bakimmdan énemli
oldugunu soylityor. Hill, dordiincii olarak yerel gazeteciligin gii¢lii bir topluluk duygusu sagladigini ve son
olarak da yerel gazeteciligin yerel kiiltiirii tesvik ederek gazeteciligin sadece siyasi adaylar ve hiikiimet
yolsuzluklariyla ilgili olmadigmi, aynt zamanda insanlar olarak kim oldugumuzla ilgili oldugunu
vurguluyor. Ayrica bos zamanlarimizda ne yapariz? Bolgemiz neyle tinliidiir? Tarihi nedir? Biz yerel halk
olarak degerli bos zamanlarimizi ve zor kazamlmis paramizi nerede gecirmekten hoslamriz? Yerel
kahramanlarimiz kimlerdir? Bélgedeki iinlii mutfak nedir? Cocuklar neler yapryor? Kiiltiirel veya
mevsimsel bir festival var mi? gibi sorularin yanitlarmi yerel gazetecilikte bulunabilecegine dikkat ¢ekiyor.

Washington Post’ta editér olarak gorev yapan Autumn Brewington (2024), Yerel Haberlerin Durumu
Raporu’nda yerel gazeteciligin kars1 karsiya oldugu olumsuz tabloya dikkat ¢ekmektedir. Brewington’a
gore, Amerika Birlesik Devletleri’'nde haftada ikiden fazla gazete faaliyetini sonlandirmakta ve mevcut
gazetelerin baski sikliklar1 giderek azalmaktadir. Bir onceki yil igerisinde yaklasik 7 bin gazete
istihdaminin ortadan kalktigi, bu kayiplarin yaklasik 2 bininin ise dogrudan haber odasi pozisyonlarinda
gergeklestigi  belirtilmektedir. Buna karsin s6z konusu raporda, Yerel Haberler Projesi kapsaminda
seksenden fazla bagimsiz dijital haber sitesinde belirgin bir artis yasandigi vurgulanmaktadir. Ayrica,
haftalik basili yayinlarini sonlandirarak tamamen gevrimigi ortama gecen otuz gazetenin de bu siirece dahil
oldugu ifade edilmektedir. Bu doniisiim sayesinde, agirlikli olarak kentsel ve banliyo bolgelerinde yasayan
milyonlarca okuyucuya yerel haber igerigi sunulabildigi belirtilmektedir. Yerel gazetelerin
stirdiiriilebilirligini saglamak amaciyla diinya genelinde ¢esitli girisimlerin yiiriitiildigii goriilmektedir. Bu
kapsamda en fazla 6ne ¢ikan destekleme modeli ise okur destekli yayincilik yaklagimidir.

Michigan Daily gazetesi yazar1 Rebecca Warber (2024), yerel haberlerin siirdiiriilebilirliginin
saglanmasinda en temel ve etkili yOntemlerden birinin hélihazirda faaliyet gdsteren yayinlarin
desteklenmesi oldugunu vurgulamaktadir. Bu baglamda, yerel gazetelere abonelik yapilmasimin ve
cevredeki bireylerin de benzer bi¢imde abonelik konusunda tesvik edilmesinin Onemine dikkat
¢cekmektedir. Bunun yam sira, yerel gazetelere dogrudan bagista bulunulmasmin ya da gazeteleri
desteklemeyi amaclayan kuruluslara maddi katki saglanmasinin da yerel haberciligin devamlilig1 agisindan
o6nemli bir rol oynadig ifade edilmektedir. Warber, ayrica yerel gazeteler ve yaynlarla kurulan etkilesimin
dahi, bu yayilarin geleceginin giivence altina alinmasinda kritik bir unsur oldugunu belirtmektedir.
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Yerel gazetelerin ABD’deki durumuna bakildiginda kendi baslarina siirdiiriilebilir bir diizeyde olmadiklari
anlagilmaktadir ve siirdiiriilebilir olmalar1 i¢in ¢esitli fonlar ve projeler yiriitiilmektedir. Tiirkiye’de ise
durum farkli degildir. Yerel gazeteler ekonomik olarak en biiyiik destegini Basin ilan Kurumu’ndan
saglamaktadir. Basin Ilan Kurumu olmadan yerel gazetelerin siirdiiriilebilir olmalar1 neredeyse
imkansizdir. Sekil 1 incelendiginde Basin Ilan Kurumu’ndan 2023 yilinda resmi ilan ve reklam yayimlayan
gazete sayisinin 855 oldugu goriilmektedir. Bunlarin %96,3'i yerel, %2,8'1 ulusal, %0,9'u ise bolgesel
yayinlardan olugmaktadir.

Sireli Yayin istatistikleri 2023
Turkiye'de resmi ilan | P I,
gazetelerin sayisi lg E I (F(/J

v v
Ulusal yayinlar Bolgesel yayinlar

Gazetelerin yillik
plam tiraji

Haftalik ;. 042 -
Sekil 1: Tiirkiye’de Resmi {lan ve Reklam Yayimlayan Gazete Verileri Kaynak: (Ozkok, 2024)

Yerel gazetelerin toplumsal agidan tasidigi 6nem yukarida ortaya konulmustur. Bununla birlikte, bu yaymn
kuruluslarimin yaymn faaliyetlerini siirdiiriilebilir bi¢imde devam ettirebilmeleri de en az bu 6nem kadar
kritik bir konudur. Yirminci yiizyilda internetin ortaya ¢ikisi, bircok alanda oldugu gibi medya sektdriinde
de koklii doniisiimlere yol agmistir. Ozellikle 2000°1i yillardan itibaren gerek ulusal gerekse yerel dlgekte
faaliyet gosteren basili gazeteler, haber iceriklerini internet ortamina tasiyarak cevrimi¢i yayinciliga
yonelmiglerdir. Zaman igerisinde internet teknolojilerinin (Web 2.0 ve Web 3.0 gibi) gelismesi ve buna
paralel olarak dijital teknolojilerin (diziistii bilgisayarlar ve akilli telefonlar gibi) yayginlagmasi, internet
gazeteciligi i¢in yeni imkanlar ve yayin alanlarinin ortaya ¢ikmasini saglamistir.

Gazetecilik faaliyetini agirlikli olarak internet ortaminda siirdiiren bazi1 gazeteciler, kendi haber sitelerini
kurarak dijital mecralarda yaymciliga yonelmislerdir. Internet iizerinden yaym yapan haber kuruluslarinin
baslangic asamasindaki temel gelir kaynaklarini ise 6zel reklamlar olusturmustur. Giiniimiizde de 6zel
reklamlar, internet gazeteleri agisindan 6nemli gelir kalemleri arasinda yer almaya devam etmektedir.

Internet gazeteciliginin yayginlasmasiyla birlikte yerel gazeteler agisindan yayin kosullar1 daha da zorlayici
bir siirece girmistir. Okurlarm yerel haberlere internet lizerinden kolay ve hizli bir sekilde erisebilme
imkanina sahip olmalari, basili yerel gazetelerin okur kaybi yasamasina neden olmustur. Artan {iretim
maliyetleriyle birlikte okur tercihlerinin dijital mecralara yonelmesi sonucunda, yerel kagit gazete sahipleri
yeni yayin stratejileri gelistirmis; bu dogrultuda yerel gazetelerini yerel nitelikli internet haber siteleri
araciligryla yayimlamaya baslamiglardir.

01.02.2023 tarihli ve 32091 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan Resmi [lan ve Reklam Yonetmeligi ile hem
ulusal diizeyde yayin yapan internet haber sitelerinin hem de yerel nitelikli haber sitelerinin resmi ilan ve
reklam alabilmelerinin yolu agilmistir. Bu diizenleme sayesinde, ulusal yayin politikasi izleyen haber
siteleri ile yerel nitelikli haber siteleri 6nemli bir gelir kaynagina erigsmis ve ekonomik agidan gorece bir
rahatlama yasamistir. Ozellikle yerel nitelikli internet haber siteleri, resmi ilan ve reklamlardan elde
ettikleri gelirlerle yerel basili gazetelerin siirdiiriilebilirligine katki saglayan bir rol tistlenmistir.

Ote yandan, internet haber sitelerinin Basin ilan Kurumu aracilityla resmi ilan ve reklam alabilmeleri
belirli sart ve yiikiimliiliiklerin yerine getirilmesine baglanmistir. Bu kosullar1 saglayan haber sitelerinin
resmi ilan ve reklamlardan yararlanabilmesinin onii agilmis; bdylece s6z konusu yayin kuruluslari igin
onemli bir ekonomik gelir kapisi olusturulmustur.

3. YEREL HABERCILIKTE RESMi REKLAM VE iLANLAR

Tiirkiye’de ekonomik olarak geleneksel basinin yayin hayatini siirdiirebilmesinin yolu 6zel ve resmi
reklamlardan gegmistir. Ulkemizde basin tarihi incelendiginde ilk resmi gazete Takvim-i Vekayi’nin
kurulmasiyla baglamigtir. Takvim-i Vekayi’den yaklasik on yil sonra 1840 yilinda yayn hayatina baslayan
Ceride-i Havadis ile ilanat bashgi ile ilan yaymlanmaya basladigi goriilmektedir. Bu ilanlarin igerigi o
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donemde daha ¢ok 6liim haberlerine iliskin bilgiler tasimaktaydi. Daha sonra ilanlar kitap, gayrimenkul ve
at/araba ilanlariyla cesitlenmistir. Aym donemde hiikiimetin isteklerini gazetelerde duyurulmasiyla resmi
duyuru olarak nitelenebilecek igerikler yer almigtir. Giiniimiizdeki karsiligiyla ilan kavramina karsilik
gelen yayinlar ise 1864 yilinda Tercliman-1 Ahval gazetesinde yer almistir. Bu donemde gazetelerde yer
alan ilanlarin satir fiyat: gazetenin niishasindan daha fazladir (Basin Ilan Kurumu, 2025).

Basin tarihi igerisinde resmi ilanlara iligkin ilk diizenleme, ilk 6zel gazete olan Terciiman-1 Ahval’in
kurulusundan doért yil sonra 1864’te ¢ikan Matbuat Nizamnamasi’nde yer almistir. Bu Nizamname ile
ilanlarin ticretsiz ¢ikmasi kararlastirilmig ve licretsiz ilan uygulamasi 1909°da ¢ikan Matbuat Kanunu ile
son bularak resmi ilanlarin iicretli olmasimin 6nii agilmistir. O donemde hiikiimet resmi ilanlarinin
gazetelere dagitilmasi gorevini, 1862 yilinda kurulan Matbuat Miidiirliigiine vermistir (bugiinkii adryla
Basin Yaym Enformasyon Genel Midiirliigii). Matbuat Midirliigii’niin 1925 yilinda, resmi ilanlar
herhangi bir kurala bagh kalmaksizin diledigi gazetede yayinlatabildigi bir uygulama bulunmaktadir. Bu
donemde, aracilik isini Miitekaidin-i Askeriye Anonim Sirketi iistlenmistir. Bu donem, "Serbest Dénem"
olarak isimlendirilmistir. Serbest dénem, 1931 yilinda sona ermistir. Bu gelismeyle, resmi ilanlarin
yayinlanmasinda daha diizenli ve kuralli bir dsnemin basladig1 sdylenebilir (Basin lan Kurumu, 2025).

Resmi ilanlar 1931 yilina kadar ilgili kurumun segtigi gazetelerde yayinlatilmigtir. Serbest donem olarak
adlandirilan bu yillarda resmi ilanlarin dagitimi 6zel ilanlar gibi gerceklesmistir. 1931 yilindan sonra
Istanbul, Ankara ve Izmir’de yayinlatilacak resmi ilanlarin aracilik hakki Muharip Cemiyeti’ne verilmis ve
Cemiyet’in kurdugu sirket 1943 yilina kadar 6zellikle ihale ilanlarinin dagitimini yapmistir. 1943 yilinda
resmi ilan aracilik hakki Basin Birligi’ne verilmistir (Seker, 2013, 5.108).

1960’a kadarki siiregte hiikiimet ve gazeteler resmi ilan dagitimlar1 ve yaymlart konusunda bazi
donemlerde kars1 karsiya gelmistir. Daha sonra 2 Ocak 1961°de 195 sayili Basin {lan Kurumu’na iligkin
kanun ¢ikartilmig ve 9 Ocak 1961°de resmi gazetede yayinlanarak tartismalar son bulmus ve resmi reklam
ve ilan dagitimina iliskin usul ve yontemler belirlenmistir (Basin Ilan Kurumu, 2025).

Geleneksel gazetelerin tarihsel siire¢ icerisinde resmi reklam ve ilan alabilmeleri i¢in ¢esitli diizenlemeler
ve uygulamalar gérmiistiir. Glinlimiiz sartlarinda geleneksel gazetelerin diisen tiraj sayilar1 ve okurlarin
daha ¢ok internet gazetelerini takip etmeleri Basm ilan Kurumu’nun internet haber siteleri igin yeni bir
diizenleme getirmesini zorunlu kilmistir. Bu dogrultuda 02/01/1961 tarihli ve 195 sayil1 Basin Ilan Kurumu
Teskiline Dair Kanunun 34, 35, 36, 45/A, 53 ve gegici 9 uncu maddelerine dayanilarak, 01.02.2023 resmi
gazete tarihli 32091 Sayili Resmi Ilan ve Reklam Y&netmeligi cikarilmistir. Yonetmelik kapsaminda
internet haber sitelerinin resmi ilan ve reklam alabilmelerinin usul ve esaslar1 belirlenmistir.

Yonetmeligin amaci, resmi ilan ve reklamlarin yayimlanacagi siireli yaymlarin nitelik ve
yiikiimliiliikklerinin belirlenmesi ile fikir ve igtihat farki gdzetilmeksizin dagitiminin saglanmasidir. Tarihsel
stire¢ igerisinde geleneksel basinda oldugu gibi internet haber sitelerinin resmi reklam ve ilan almalari i¢in
getirilen kosullar ile haber sitelerinin kontenjan yerleri belirlenmistir. Genel kategori ve ayn ayr altt
kategoriden olusan kontenjan yerleri ile internet haber siteleri bulunduklari il ve ilgelere bagl olarak resmi
reklam ve ilan alabilmektedir. Internet haber sitelerinin kontenjan yerlerine gére kategorileri Tablo 1°de
gosterilmistir;

Tablo 1: Gazetelerin Yayin Yerlerine Gore Kontenjan Kategorileri

Kategori Kontenjan Yeri
Genel Kategori Tirkiye Geneli
1. Kategori Istanbul
2. Kategori Ankara, Izmir
3. Kategori Adana, Antalya, Aydin, Balikesir, Bursa, Denizli, Diyarbakir, Erzurum, Eskisehir, Gaziantep, Kayseri, Kocaeli,
Konya,
Malatya, Manisa, Mersin, Ordu, Sakarya, Samsun, Tekirdag, Trabzon
4. Kategori Afyonkarahisar, Batman, Bolu, Canakkale, Corum, Edirne, Elazig, Hatay, Isparta, Kahramanmaras, Kastamonu,
Kiitahya, Mardin, Mugla, Sivas, Sanlurfa, Tokat, Van, Zonguldak
5. Kategori Adiyaman, Agr, Aksaray, Amasya, Ardahan, Artvin, Bartin, Bayburt, Bilecik, Bing6l, Bitlis, Burdur, Cankir,
Diizce, Erzincan, Giresun, Giimiishane, Hakkari, Igdir, Karabiik, Karaman, Kars, Kirikkale, Kirklareli, Kirgehir,
Kilis, Mus,
Nevsehir, Nigde, Osmaniye, Rize, Siirt, Sinop, Sirnak, Tunceli, Usak, Yalova, Yozgat
6. Kategori 31 inci maddenin birinci fikrasinin (c) ve (¢) bentleri kapsamindaki ilgeler

Kaynak: Mevzuat Bilgi Sistemi (2023)
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Tablo 1°den de anlasildigi gibi internet haber sitelerinin bulunduklari il ve ilgeler temel alinarak
kategorilere ayrilmistir. Benzer sekilde kategorilerine goére gazetelerin kadrolarinda bulundurmalar
gereken caliganlarin asgari sayisi, dagilimi ve gorevleri de yonetmelik hiikkmiine baglanmistir. Buradaki
amag taninirligr daha cok olan internet haber siteleri ile yerel nitelikli internet haber sitelerini ayni kefeye
koymamaktir. Boylece tanimnirligi ve takip edilme orani daha fazla olan internet haber siteleri ile yerel
nitelikli haber sitelerinin Basin Ilan Kurumu’ndan resmi reklam ve ilan alma kosullar1 ayn1 ydnetmelikle
diizenlenerek yiikiimliiliikleri farkl tutulmus boylece adil bir diizenleme getirilmeye ¢alisilmustir.

Tablo 2: internet Haber Sitelerinde Kategorililerine Gére Calisan Sayilart

Kategori Sayis1 | Dagihm Gorevleri
Genel Kategori | | 32 1 Sorumlu miidiir (yaz isleri miidiirii)
3 Haber miidiirii (istihbarat sefi)
13 Internet editérii
11 Muhabir
Yazar
Sorumlu miidiir (yazi igleri miidiirii)
Haber miidiirii (istihbarat sefi)
Internet editérii
Muhabir
Yazar
Sorumlu miidiir (yazi igleri miidiirii)
Haber miuidiirii (istihbarat sefi)
Internet editérii
Muhabir
Yazar
Sorumlu miidiir (yazi igleri miidiirii)
Internet editérii
Muhabir
Yazar
Sorumlu miidiir (yazi igleri miidiirii)
Internet editérii
Muhabir
Sorumlu miidiir (yazi igleri miidiirii)
Internet editérii
Muhabir

Kaynak: Mevzuat Bilgi Sistemi (2023)

~

1.Kategori 15

2.Kategori 12

3.Kategori 8

4.Kategori 6

5.Kategori 4
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Tablo 2°de internet haber sitelerinde kategorilere gore asgari galisan sayilar1 ve gorev sartlarr verilmistir.
Genel kategori ile besinci kategori arasinda 28 personel farki vardir. Sorumlu mudiir, internet editori ve
muhabir her kategori i¢in zorunlu tutulmustur. {1k dort kategori icin yazar zorunlulugu varken dordiincii ve
besinci kategorilerde yazar zorunlulugu aranmamustir.

Internet haber sitelerinin kontenjan yerleri ve ait olduklar1 kategoriler igerisinde haber siteleri tizerinden
asgari diizeyde haber verme yiikiimliiliikleri vardir. Internet haber sitelerinde yayimlanacak giinliik asgari
haber sayis1 kategorilerine gore agsagida verilmistir;

Tablo 3: Internet Haber Sitelerinde Kategorililerine Gére Haber Sayisi

Kategoriler Giinliik Asgari Haber Sayisi
Genel Kategori 240

1. Kategori 100

2. Kategori 80

3. Kategori 50

4. Kategori 40

5. Kategori 30

Kaynak: Mevzuat Bilgi Sistemi (2023)

Tablo 3 incelendiginde genel kategorideki internet haber sitesinde giinlilk asgari olarak 240 haberin,
besinci kategorideki haber sitelerin de ise en az 30 adet haberin olmasi yiikiimliliigii bulunmaktadir.
Kontenjan yerine gore genel kategoride yer alan haber siteleri i¢in giinliik haber sayisina ulagmak zor
degildir. Cilinkii genel kategoride calisan sayisi 32°dir. Ayrica biiyiiksehir kontenjanini kapsamaktadir.
Besinci kategoride yer alan haber siteleri genellikle kiiciik sehirlerden olustugu igin haber ag1 daha azdir.
Asgari calisan sayis1 4’tiir ve ulasmasi1 gereken giinliik haber sayisi en az 30’dur. Bu bakimdan besinci
kategoride yer alan internet haber sitelerinin giinliik asgari haber sayisini1 yakalamalarinda zaman zaman
sikint1 yasayabilecekleri sdylenebilir.
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Tablo 4: Internet Haber Sitelerinin Kategorililerine Gore Tekil Ziyaretci ve Sayfa Gériintiileme Sayilar

Kategori Tekil Ziyaretci Sayisi Sayfa Goriintiileme Sayisi
Genel Kategori 250.000 750.000
1. Kategori 25.000 75.000
2. Kategori 15.000 45.000
3. Kategori 10.000 30.000
4. Kategori 5.000 15.000
5. Kategori 1.500 4.500

Kaynak: Mevzuat Bilgi Sistemi (2023)

Tablo 4’de internet haber sitelerinin kategorililerine gore tekil ziyaret¢i ve sayfa goriintilleme sayilart
verilmistir. Basin {lan Kurumu tekil ziyaret¢i sayilarinin, kategori ve gostergelere gore en az %15’inin
dogrudan gelen ziyaretcilerden olusmasi zorunlu tutmaktadir. Genel kategoride yer alan internet haber
sitelerinin resmi reklam ve ilan almaya devam etmeleri i¢in giinliikk 250 bin tekil ziyaretci sayisina ve yine
giinliik 750 bin sayfa goriintiileme sayisina ulasmasi gerekmektedir. Besinci kategoride yer alan internet
haber sitesinin ise bin 500’1 tekil ziyaretci sayisina ve ii¢ kat1 kadar sayfa goriintiileme sayisina ulasmasi
gerekmektedir. Bununla birlikte 1., 2., 3., 4. ve 5. kategorilerde yer alan internet haber sitelerinin
ziyaretgilerinin gunlik ortalama sayfada kalma stiresi en az 30 saniye, genel kategoride ise en az 1 dakika
olmasi zorunludur.

Basin Ilan Kurumu’nun yer kontenjani, ziyaretci sayilar1 ve istihdam kosullar1 yaninda internet haber
sitelerinin karsilamasi gereken bagka yiikiimliiliikleri de bulunmaktadir. Bu yiikiimliiliikler igerisinde
internet haber sitelerinin igeriklerinde yer alan haber ve kose yazilarinda tarih ve saat bilgilerinin verilmesi
istenilmektedir. Haber icerigin ilk kez sunulmaya baglandig: tarih ve saati ile sonraki giincelleme bilgileri,
her erisildiginde degismeyecek sekilde icerigin tizerinde belirtilmesi gerekmektedir.

4. YEREL NiTELIKLi INTERNET HABER SITLERINDE BASIN iLAN KURUMU’NUN YERi
4.1. Amag ve Onem

Bu calismanin amac yerel nitelikli internet haber sitelerinin Basin ilan Kurumu araciligtyla aldiklar1 remi
reklam ve ilanlar yoluyla elde ettikleri ekonomik gelirlerin yeterliligini belirlemek ve s6z konusu resmi
reklam ve ilanlardan yararlanabilmek igin getirilen sartlara iliskin haber sitesi yoneticilerinin
degerlendirmelerini ortaya koymaktir. Dolayisiyla bu arastirma, yerel kagit basinin yerini giderek almaya
baslayan ve Basin Ilan Kurumu’ndan resmi reklam ve ilan alma hakkina sahip yerel nitelikli internet haber
sitelerini istihdam, ekonomik siirdiiriilebilirlik gibi ¢esitli boyutlariyla ele almasi ve bu dogrultuda oneriler
sunmasi bakimindan énem tasimaktadir.

4.2. Arastirmanin Yontemi

Bilim ve aragtirma birbiri ile yakindan iligkilidir. Arastirma, bir bilgi kazanma araci olarak bilginin
iiretilmesine, bilimin olusmasina ve gelismesine yardimci olmaktadir. Bilgilerin biiylik bir kismi
aragtirmalar yoluyla elde edilmektedir (Kaptan, 1998, s. 19). Toplumsal arastirmalarda bilgiye ulasmak igin
pek ¢ok teknik bulunmakta ve kullanilmaktadir. Geray (2017), en ¢ok kullanilan tekniklerden birinin
goriisme teknigi oldugunu sdylemektedir. Geray’a gore teknik olarak niteliksel arastirma sinifinda olan
goriisme iletisim arastirmalarinda yogun olarak kullanilmaktadir. Goriisme yontemi, sanilanin aksine
zahmetli bir siireci iginde barindirmaktadir. Ulasilmast zor katilimcilar, bunlarin se¢imi ve yeterlilikleri,
sorularin hazirlanmasi, konusulanlarin yazili hale getirilmesi ve ¢oziimlenmesi bir yandan deneyim diger
yandan ise yogun bir ¢aba gerektirmektedir (Kara, 2021, s. 24). Biitiin bu meseleler, secilen goriisme
tiirline, dolayisiyla goriismenin yapilandirilmis-yapilandirilmamis olmasina ve arastirmada hangi bakis
acisinin kullanildigina baghidir (Punch, 2016, s. 171).

Belirli bir konu ya da bir soruyla ilgili derinlemesine bilgi edinmeye yardimci olan goriisme, oldukca esnek
bir arastirma araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu arag, arastirma siirecinin her asamasinda
kullanilabilecek bir nitelik tasimaktadir. Ornegin;

— Hipotez iiretmek ya da daha ayrintili bir aragtirmanin baslangi¢c basamaginda;
— Bagka veri toplama araglarinin pilot uygulamalarinda ya da dogrulanmasi asamasinda;

— Temel veri toplama araci olarak;
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— Veriler sonucunda ulasilan ¢ikarimlarin dogrulugunun ve temsil edilebilirliginin kontrol
edilmesinde kullanilmaktadir (Kara, 2021, s. 24).

Bu calismada nitel arastirma yontemi g¢ercevesinde temel veri toplama araci olarak goriisme teknigi
kullanilmistir. Arastirmaya katilan goriismecilerin gizliligini korumak i¢in katilimecilar goriismeci 1,
gorlismeci 2, goriismeci 3 ve gorlismeci 4 olarak kodlanmistir. Bu dogrultuda olusabilecek etik kural
ihlalinin de Oniine gecildigi diistiniilm{istiir.

Yar yapilandirilmis goriisme yontemiyle yapilan arastirma kapsaminda arastirma amacina uygun olarak
hazirlanan asagidaki sorular goriismecilere yoneltilmistir:
— Haber sitenizde calisan saymiz ne kadar? Kag personel istihdam ediyorsunuz?

— Haber sitenizin temel gelir kaynaklarini neler olusturuyor? (Okurlardan gelir bags, kitlesel
fonlama vs aliyor musunuz?)

— Aylik ortalama olarak haber sitenizin calisanlar, is yeri kirasi ve diger dijital harcamalar dahil
toplamda ortalama gideriniz ne kadar?

— Haberleri nasil derliyorsunuz hangi kaynaklardan yararlaniyorsunuz ve sahada ka¢ tane
muhabiriniz var?

— Basin Ilan Kurumu’ndan resmi ilan ve reklam alabilmenizin &nii agildi. flan ve reklam alabilmek
i¢in konulan sartlar hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

—  Basm ilan Kurumu’ndan elde ettiginiz gelirler internet gazeteniz igin yeterli diizeyde mi?

— Besinci kategoriden gelir sagliyorsunuz taninirh@i daha yiiksek olan haber siteleri genel
kategoriden resmi ilan ve reklam alarak sizden daha fazla gelir elde ediyor. Bu durum rekabet
kosullar1 gozetildiginde sizi hangi yoniiyle olumsuz etkiliyor?

— Basin ilan kurumunun varlig1 ve size olan maddi katkis1 daha objektif haber yapmaniz i¢in imkan
veriyor mu?

4.3. Arastirmanin Simirhihg:

Goriisme yapilacak kisilerin se¢imi, goriismenin yonetilmesi ve goriismeyi kaydetme, uygulamada ortaya
¢ikan temel noktalardir. Bu konuda gz 6niinde bulundurulmasi gereken temel konular sunlardir (Punch,
2016, s. 170):

— Kiminle neden goriisme yapilmaktadir?

— Kag kisi ile ka¢ defa goriisme yapilacaktir?

— Ne zaman ve ne kadar siire ile goriisme yapilacaktir?
— Goriligme nerede yapilacaktir?

— Goriismeye nasil baslanacaktir?

Bu ¢ergevede goriisme yapilacak kisiler yerel nitelikli internet haber sitesi sorumlularindan olugsmaktadir.
Goriisiilen kisi sayisi belirlenirken I¢ Anadolu Bélgesi’nde faaliyet gosteren ve Basin Ilan Kurumu’ndan
besinci kategori iizerinden ilan alan dort yerel nitelikli internet haber sitesi belirlenmistir. Calismay1
saglikli bir sekilde yiiriitmek ve yapilabilir diizeyde tutmak igin I¢ Anadolu Bélgesi ile arastirma
sinirlandiriimistir. Aragtirma 14 Ocak 2025 ve 30 Ocak 2025 tarihleri arasinda ger¢eklesmistir. Calismada
yer alan 4 yerel nitelikli internet haber sitesi sorumlular ile Zoom tiizerinden toplamda 84 dakika 54 saniye
goriisme gerceklestirilerek kayit altina alinmistir. Daha sonra s6z konusu kayitlar desifre edilip ¢alisma igin
uygun hale getirilmistir. Goriismelerin Zoom iizerinden planlanmasi goriigiilen gazetecilere kolaylik
saglamis ayrica ¢alismay1 zaman ve mekana bagli kalmadan sonuglanmasina katki sunmustur.

1723



Premium Sosyal Bilimler E-Dergisi (Pejoss)

5. ARASTIRMA BULGULARI: YEREL NITELIKLIi INTERNET HABER SITESI
SORUMLULARININ HABER SITELERI VE BiK HAKKINDAKI GORUSLERI

Aragtirmada besinci kategoriden gelir saglayan ve I¢ Anadolu Bolgesi’nde yayin yapan internet gazeteleri
tercih edilmistir. Ciinkii Basin Ilan Kurumu’ndan resmi ilan ve reklam alabilmek icin bazi sartlar
bulunmaktadir. Bu sartlar ise haber sitesinin bulundugu il kontenjanina ve ilan alacagi kategoriye gore
siniflandirilarak, internet haber sitesinin tiklanma oranina ve yerlesim kontenjanina gore belirlenmektedir.
Dolayisiyla besinci kategoriden gelir saglayan yerel nitelikli haber sitelerinin asgari diizeyde gelir elde
ettikleri sdylenebilir. Yerel gazetelerin tarihsel siire¢ icerisinde gelir elde etme konusunda yasadiklari
sorunlar bulunmaktadir. Giiniimiiz diinyas1 giderek daha c¢ok dijitallesme egilimi sergilemektedir. Basin
flan Kurumu’nun internet gazetelerine dijital olarak resmi reklam ve ilan alabilmeleri hakkini vermesi bu
bakimdan isabetlidir.

Tablo 5: Gériisiilen Gazetecilerin Gorevleri ve Goriismeye iliskin Diger Veriler

Yerel Nitelikli Haber Siteleri Gorev Tanim Goriisme Sekli Goriisme Tarihi
www.ilerigazetesi.com.tr Sorumlu Miidiir- Yazi Isleri Miidiirii Zoom 16.01.2025
www.cankirihaber.net Sorumlu Miidiir- Yazi Isleri Miidiirii Zoom 14.01.2025
www.kirsehirmemleket.com.tr Internet Editorii Zoom 17.01.2025
www.muskarahaber.com Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii Zoom 30.01.2025

Arastirma toplamda dort adet yerel nitelikli internet haber sitesi lizerinden yiiriitiilmiistiir. Arastirma
kapsaminda Ilerigazetesi.com, Cankirihaber.com, Kirsehirmemleket.com ve Muskarahaber.com
sorumlular1 ile goriisme gerceklestirilmistir. Tablo 5’te goriisme yapilan gazetecilerin gorevleri
gosterilmektedir.

Tablo 6: Gériisiilen Yerel Nitelikli Internet Haber Sitelerine Yénelik Veriler

Yerel Nitelikli Haber Siteleri | Bulundugu Yer | Kategorisi | Calisan Sayist Gunluk Asgari Tekil Ziyaretci ve Sayfa
Haber Sayis1 Goriintiilleme Sayisi
www.ilerigazetesi.com.tr Yozgat 5. Kategori 5 30 1.500 - 4.500
www.cankirihaber.net Cankiri 5. Kategori 4 30 1.500 - 4.500
www.Kirsehirmemleket.com.tr Kirsehir 5. Kategori 4 30 1.500 - 4.500
www.muskarahaber.com Nevsehir 5. Kategori 5 30 1.500 - 4.500

Calismaya dahil edilen yerel nitelikli haber siteleri Yozgat, Cankiri, Kirsehir ve Nevsehir’de yer
almaktadir. Haber sitelerinin hepsi besinci kategori igerisinde resmi reklam/ilan almaktadir.
Ilerigazetesi.com ve Muskarahaber.com internet haber sitelerinde 5 kisiyle istihdam olusturuyorken,
Cankirihaber.net ve Kirsehirmemleket.com 4 calisana sahiptir. Calismada yer alan yerel nitelikli haber
siteleri Basin lan Kurumu’nun besinci kategorisinden yararlandiklari i¢in her birinin giinliik en az 30
haber yapma zorunlulugu vardir. Ayni zamanda giinliik bin 500 tekil ziyaretgi sayisina ve 4 bin 500 sayfa
goriintiilenme sayisina ulagsmalar1 zorunludur.

Tablo 7: Gériisiilen Yerel Nitelikli Internet Haber Siteleri Gelir Kaynaklar1

Yerel Nitelikli Haber Siteleri Temel Gelir Ozel Reklam | Okur Temelli Abonelik Kagit Aylik Ortalama
Kayagi Geliri Gelir Geliri Gazetesi Gider (Site icin)
www.ilerigazetesi.com.tr Basin ilan Var Yok Yok Var Belirsiz
Kurumu
www.cankirihaber.net Basin ilan Var Yok Yok Yok 200 Bin TL
Kurumu
www.Kirsehirmemleket.com.tr Basin ilan Var Yok Var Yok 350 Bin TL
Kurumu
www.muskarahaber.com Basm Ilan Var Yok Yok Var 350 Bin TL
Kurumu

Calismaya dahil olan yerel nitelikli haber sitelerinin temel gelir kaynagmi Basin ilan Kurumu
olusturmaktadir. Gériismeci 1, gelirlere bakildiginda resmi ilanlarin dnemine vurgu yapiyor ve Basin ilan
Kurumu’ndan iyi miktarlar elde edildigini ve internet haber sitelerinin yani sira basili gazetelerine de
ekonomik anlamda katki sagladigini sdyliiyor:

“Haber sitesi gazeteden daha 6nemli su an bizim i¢in. Ciinki haber sitesinden daha ¢ok gelir elde
ediyoruz. (Sehirde) 6 tane gazete var su an faaliyette ama haber sitesine gecis yapan 3 tane gazete
var. O yiizden ilanlar 6 ya degil 3’e boliiniiyor dyle sdyleyeyim. O da daha biiyiik gelir kaynag:
sagliyor. Gazeteyi su an ¢ok okuyan yok maalesef ama siteden takip eden ¢ok kisi var. Yani burada
(sehirde) olanda Ankara’da olanda siteden anlik takip edebiliyor” (Goriismeci 1).
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Gériismeci 2, Basin flan Kurumu’na bagh olarak sadece internet iizerinden devam ettiklerini fakat ileride
okur temelli gelir elde edebilmek igin ¢alismalar yaptiklarini belirtiyor:

“Temel gelir kaynagimiz Basin Ilan Kurumu’ndan gelen ilanlar, ama onun yam sira az da olsa
(sehirdeki) yerel firmalardan, siyasi partilerden ya da herhangi bir kisiye 6zel sahis reklamlarla da
gelir sagliyoruz” (Goriismeci 2).

Gorligmeci 3, temel gelir kaynaklarinin resmi ilanlar oldugunu soyliiyor. Resmi ilanlarin diginda 6zel
ilanlarda aldiklarim1 ve diger yerel nitelikli haber sitelerinden farkli olarak abonelik sistemiyle de
calistiklarin1 ifade ediyor. Bu sistemle abone olan kurumlarin haberlerine oncelik verilerek siirecin
isledigini belirtiyor:
“Basin {lan Kurumu’ndan gelen gelirler yeterli sayilir diyebilirim. S6yle ki her ay aldigimz ilan
reklam c¢ok farkli, mesela bazi aylarda ilanlar ¢cok az geliyor. Bu ay mesela ¢ok az ilan geldi. Belli
donemlerde ilanlar azalmaya gider resmi kurumlar o dénemlerde ilan vermezler. Ciinkii onlarinda
yilsonunda mali gelir gider tablosu hazirladiklar1 igin yilsonunda mutlaka ilanlarda kisitlama
oluyor. Bu donemlerde yeterli gelmeyebiliyor. Fakat bu dénem disinda fena degil diyebiliriz”
(Gortiismeci 3).

Tablo 8: Yerel Nitelikli Internet Haber Siteleri ve Uye Olduklar1 Haber Ajanslart

Yerel Nitelikli Haber Siteleri Uye Olunan Haber Ajanslari
www.ilerigazetesi.com.tr Anadolu Ajansi ve Thlas Haber Ajansi (AA-IHA)
www.cankirihaber.net ihlas Haber Ajansi (IHA)
www.Kirsehirmemleket.com.tr Thlas Haber Ajansi (IHA)
www.muskarahaber.com Anadolu Ajansi ve Ihlas Haber Ajansi (AA-IHA)

Goriismeci 4°de gelirlerinin neredeyse tamamini Basin ilan Kurumu’ndan sagladiklarmni belirtiyor, bunun
yani sira bazi kuruluslardan reklam aldiklarini fakat bunlarin az sayida oldugunu ve gelir denilebilecek bir
diizeyde olmadigini soylityor. Gorlismeci 3 son yillardaki sosyal medya kullanma sikliginin artmasiyla
reklamlara insanlarin kendilerinin direk ulastigin1 gazetelerde artik daha az yer aldigina dikkat ¢ekiyor:

“Basin Ilan Kurumu &zel reklamlar igin kisitlama getirmiyor bize ama sdyle bir sey var. Son
yillarda insanlar sosyal medyay1 daha ¢ok kullandiklart i¢in artik reklam vermiyorlar. Sosyal
medyada kendileri daha ¢ok ulasabildiklerini diisiindiikleri i¢in kendi reklamlarini kendi sitelerinde
yayinlamaya calisiyorlar ya da farkli sekillerde iste kesfet olaylarina diisirmeye calistiklart igin
cok reklama yanagmadiklar i¢in reklam alamiyoruz. Aslinda bu sekilde degil de biraz daha basin
isleyisiyle daha fazla kitleye ulagsmak acisindan basina reklam verseler tabi ki biz daha ¢ok mutlu
oluruz. Ciinkii bizim i¢inde ek gelir kaynagi oluyor” (Goriismeci 3).

Ulusal capli internet haber siteleri incelendiginde yerel bazli internet haber sitelerine karsin yogun bir
bicimde 6zel reklamlarin yer aldig1 goriiliiyor. Gorligmeci 1, haber sitelerinde 6zel reklamlarin bu kadar
yogun olmasinin haberi engelledigine, haberin 6niine gegtigine dikkat ¢ekiyor:

“Ulusal1 takip ederken hani habere ulagmaya reklamlardan firsat gelmiyor. Yani o yilizden bunu
genel yaym yonetmenimizle de ¢ok konusuyoruz boyle olmasin diye. Tabi biiyiidiikkge pay daha
dogrusu gelir elde etmek icin yapmak gerekli mi o tartisilir. Su anki mevcut durumumuza
caliganlarimiza falan giderler yettigi ig¢in o topa hi¢ girmedik, girmekte istemiyoruz. Okuyucuyu
diisiinerek aslinda biz bunu yapiyoruz. Su an igin tabi giderlerimizde ¢ok bizi zorlamadigindan
dolay1 bu sekilde ilerliyoruz” (Gorlismeci 1).

Goérismeci 2, haber sitelerinde zel reklamlarin olmasi gerektigini diisiiniiyor. Fakat yogun bir bi¢imde
gosterilen 6zel reklamlar ise habercilik agisindan dogru bulmuyor. Ozel reklamlar igin haber sitelerinde
calisma yaparak yer vereceklerini vurguluyor:

“Reklam i¢in ayr1 bir ¢caligma yapmamiz gerekiyor. O calismada aslinda yeni bir internet sitesi
oldugumuz i¢in ¢aligmalarimiz biraz daha ilerleyen zamanda baslayacak. Onun diginda Google ile
ilgili baz1 reklamlar aldigimiz oluyor ama sitede reklamin ¢cok yogun olmasini ben sahsi diisiincem
cok dogru bulmuyorum. Su sekilde yani insanlara kimi mesela sitelere giriyorum. Sabah mesela
Sabah, haber sitesine giriyorum ya da farkli sitelere girdigim zaman her yerden reklam ¢ikiyor.
Yani tiklayan kisi aslinda habere ulagsmak isterken Oniine bir¢ok reklamin gelip mesela sayfa
kapatip ya da ne bileyim siirekli bir yerlerden reklam akis1 yani insanlarin haberi okumak yerine
reklam1 nereden kapatirim diye sitede arayis i¢ine girmesi bu normal degil yani. O ylizden daha
ufak reklamlarin olmasi insani ya da okuyucuyu rahatsiz etmeden habere daha kolay ulasabilmesini
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saglayan reklamlar daha dogru olur. Biz de ilerleyen zamanlarda reklam ¢aligmalarimizi yaparak
bunu genisletecegimizi diisiiniiyorum” (Goriismeci 2).

Ulusal haber sitelerinde rahatsiz edecek diizeyde reklamlarin olusu ve genel kategoriden gelir elde etmeleri
Goriismeci 3’e soruldugunda ulusal nitelikli haber sitelerinin giiven vermedigini bunun da yogun reklam
gosteriminden kaynakli oldugunu belirtiyor:

“Ulusal haber siteleri birazcik tik odakli habercilik mantigiyla biraz ilerlemis oluyorlar. insanlar
daha fazla sayfada tutmaya calisiyorlar. Reklamlarla devam edin, ikinci sayfaya ge¢in devami
orada gibi. O sekilde diisiindiiglimiizde evet onlarin daha fazla tiklanma sayist oluyor ama sunu
diistinliyorum ben; giivenirlik agisindan bu tarz sitelerin eskisi kadar tiklanmadigini ¢iinki
insanlarin zaman kaybetmeden bir an Once istediklerine ulasabilmeleri icin c¢ok fazla yer
verdiklerini diislinliyorum. Tabi bunlar bizi olumsuz etkiliyor mu tabi ki etkiliyor. Sonugta pastanin
biiyiik kismini onlar alirken bizlerde ayn1 emegi belki daha fazlasini vererek daha az gelir almamiz
bizleri de olumsuz etkiliyor. Caligsanlar agisindan da kurum agisindan da bence sikintili bir durum”
(Goriigmeci 3).

Yerel nitelikli haber siteleri genellikle asgari diizeyde istihdam olusturduklar1 i¢in haber merkezi igerisinde
calisanlarda gerektiginde muhabirlik i¢in sahaya ¢ikip haber toplamaktadir. Goriismeci 2’de yazi isleri
miidiirii olmasina kargin muhabirlik yaptigini da ifade ediyor:

“Sahada 3 muhabirimiz var biri uzaktan Ankara tizerinden ¢alistyor digerleri (bulundugumuz sehir)
olmak iizere ben de muhabir statiisiinde ¢alisiyorum aslinda isim yaz1 isleri miidiirliigii ama ben de
haber topluyorum. Genelde yerel kaynaklardan oluyor. Onun yani sira siyasi partilerin ya da
belediye baskanlarinin projelerinin ¢alisma sekillerinin eksiklerini bir sekilde ya da yaptiklar1 bir
halka katki olsun o sekilde haberler kurum haberleri sahis 6zel haberleri o sekilde ilerliyor”
(Gortismeci 2).

Gortisiilen gazete yoneticileri okurlardan dogrudan gelir saglamadiklarini ifade etmektedir. Sosyal medya
iizerinden takipgi sayilarini artirarak daha fazla okura ulasmay1 hedeflediklerini soyliiyorlar:

“Okurlardan herhangi bir gelir modelimiz yok. O konuda herhangi bir ¢alismamiz da yok. Ama
soyle bir sey diyebilirim. Bizim giinliik tiklanma zorunlulugumuz var. Basin flan Kurumu
tarafindan ilan almamiz gerektigi dl¢lide. O giinkii tiklanma sayisin1 elde edemezsek biz zaten
resmi ilan alamiyoruz. X, Facebook ve Instagram aktif kullandigimiz sosyal aglardir. Bu aglarda
mutlaka haberlerimizin anlik olarak paylasimi yapiliyor. Ciinkii oradan gelen ziyaret¢ilerimiz
bizim haber tiklanma oranlarimizi artirtyor” (Goriismeci 3).

“Sosyal medya hesaplarimiz var, sosyal medya hesaplarimizi daha da giiclendirmeye calisiyoruz.
Oradan da gelir elde etmek igin iste takip¢i hedeflerimiz var. Mesela video yiikliiyoruz, video
yapiyoruz onlarin izlenme oranlariyla gelir elde etmek i¢in ugraglarimiz var” (Goriismeci 1).

Yerel nitelikli haber siteleri sosyal aglar1 aktif olarak haber i¢in kullanirlarken, ayni zamanda haber
kaynag1 olarak da takip etmektedirler.

“Biz simdi (sehirdeki) kurumlarin sosyal medyasini mutlaka takip ediyoruz. O kurumlarin
haberlerini sosyal medyalar1 6zellikle ¢ok tariyoruz. Ciinkii sizlerde farkindasinmizdir artik sosyal
medyada herkes igerik {ireticisi oldu. Onlardan da bize ister istemez bilgiler geliyor. Soyle
sOyleyebilirim. Resmi kurum ya da kuruluslar i¢in de sivil toplum kuruluslart dernekler birgok
sayabileceginiz kurumlarda artik sey yapiyorlar sosyal aglar1 kullanaraktan kendi aktivitelerini
kendi etkinliklerini sosyal medya araciligi ile duyuruyorlar. Bu sekilde de haber aldigimiz oluyor.
Bir olay ya da haber oldugunda gidip bire bir aldigimiz da oluyor. Ya da okuyucudan gelen istekler
gergevesinde yaptigimiz haberler oluyor” (Goriismeci 3).

Basin Ilan Kurumu’ndan yararlanan yerel nitelikli haber siteleri genel olarak siirdiiriilebilir bir diizeyde
gelir elde ettiklerini belirtiyorlar. Bazi donemlerde azalan resmi reklam ve ilanlar dolayisiyla sikinti
cektiklerinin de altini ¢iziyorlar. Yerel nitelikli haber sitelerinin sabit giderlerinden dolay1 en 6nemli gelir
kalemini Basin Ilan Kurumu olusturuyor ve buradan ilanlarin kesilmesi halinde yaym siireglerine devam
edemeyecekleri sdylenebilir.

“Bizde yaz1 isleri miidiirii ve ii¢ elaman ¢alistyor patronu saymiyorum Basm flan Kurumu’ndan
ilan alamadiginizda siire¢ gazetenin kapanmasina dogru direk isler. Herhangi bir gelir olmadigi
i¢in istihdam kesilir” (Gorlismeci 2).
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Yerel nitelikli haber siteleriyle birlikte ayn1 zamanda kagit gazeteleri de bulunan gériismeci 1, Basin Ilan
Kurumu’ndan elde ettikleri gelirlerle kagit gazetelerinde yasadiklari ekonomik sorunlar i¢in de fayda
sagladiklarmi belirtmektedir:

“Gelire baktigimizda resmi ilanlar iyi miktarlar veriyor, daha dogrusu gazeteyi de siteyi de
kurtaran miktarlar doniiyor. O yiizden suan daha ¢ok agirlikli olarak resmi ilanlar 6nceligimiz.
Daha dogrusu Basin Ilanin sartlarini kargilamamiz onceligimiz. Hatta yani bunun iizerinden
doniiyor ¢aligmalarimiz” (Gorlismeci 1).

“Soyle tabi daha fazlasi bir noktada iyi. Gelir arttikca sartlar daha da iyilesiyor. Baz1 ilanlar var
adliyelerde, Basin ilan Kurumu’ndan habersiz geliyor. Kimi zaman bunlarin eksikliginin diginda
iyl ama su anda hani ilk aylara nazaran mesela diislisler basladi. Birazcik daha az ilan geliyor.
Aslinda tam manasiyla yeterli denmez yani” (Goriigmeci 2).

Yerel nitelikli haber sitelerinin ekonomik sartlarinin iyilestirilmesi i¢in mevcut kategori sayisinin dorde
disiiriiliip daha yiiksek miktarlarda gelir elde edilebilecegi Onerilmektedir. Ayrica kurumlarin ilan
verirken (E-KAP- Elektronik Kamu Alimlar1 Platformu- Kamu Ihale Kurumu) bulunduklar yerin yerel
nitelikli haber sitelerine de ilan vermesi énemli gérilmektedir.

“Yerel olarak desteklerde birazcik daha hani ilan {icretlerinin artmasi ya da normalin daha {izerinde
ilanlarin getirilmesi gerekir. Ornek veriyorum kategorilerin azaltilarak daha altta kalan internet
sitelerinin destek vermek amach calisma yapilmasi daha dogru olur. Besinci kategorinin hangi
fiyat araliginda oldugunu bilmiyorum ama 6rnek veriyorum bes kategori varsa bu dorde diisiiriiliip
daha yukariya degil de birazcik daha asagiya alan acgilmasi gerektigini diisiiniiyorum. Mesela 1
milyon 800 bin liralik ilanlara kadar geliyorsa bunu 2 ya da 3 milyon liralik ilanlarin gelmesi
saglanabilir. Bu sekilde olursa altta yeniler i¢in ve yerel gazeteler i¢in daha ¢ok desteklenme sansi
olabilir” (Goriismeci 2).

“Baz1 kurumlar ulusala veriyor bazi reklami hani ne bileyim iste sehir hastanesi bir kiyafet alacak,
ona ilana ¢ikmak zorunda ama yerel gazeteye vermiyor ilani, ulusala veriyor. Tabi bu da yerel
gazetenin ilandan pay alamamasina neden oluyor” (Goriismeci 1).

Goriisiilenler Basmn {lan Kurumu’nun yerel nitelikli haber siteleri icin koymus oldugu giinliik otuz yerel
haber sayis1 bazi gilinlerde zorlayict oldugunu belirtmektedirler:

“Baz1 giinler haber sayisinda 6zellikle sikinti yasayabiliyoruz. Biliyorsunuz besinci kategoride yer
altyoruz ve 30 haber bizim i¢in zorlayici olabiliyor. Hani biz bir de 6zellikle ¢ok fazla ulusaldan da
milletimizi ilgilendirmeyen haberleri girmek istemiyoruz. Muhabir haberi ve yerel haber girmek
istedigimiz igin bu bizi zorluyor birazcik ama bunu da bir sekilde muhabirlerimizle yetistiriyoruz”
(Goriligmeci 4).

“Kiigiik bir ilde sizde tahmin edebilirsiniz 30 tane yerel haber giinliik haftanin yedi giinii 30 tane
haber ¢ikarmak zorundayiz. (...) cevre illere bakarak sosyal etkinlikler agisindan bol olan bir il
ama biz haberlerimizde siirekli sosyal etkinlik haberleri vermiyoruz. Ayni tarz haber vermemeye
dikkat ediyoruz. Sitemizde kategoriler var. Egitim, spor, sanat, saglik, giindem ve siyaset. Bunlarin
hepsine belirli oranda haber girmeye calisiyoruz. Hepsini aynmi tarz haber girmemeye calisiyoruz.
(Bulundugumuz sehir) kiigiik bir il, kategorisini artirmamiz igin ¢alisan sayisiyla birlikte haber
sayisi da artacak. Bize bu ¢ok dezavantaj saglayacak su an i¢in ¢iinkii (bulundugumuz) kiiciik bir il
belki biiyiik bir il olsa bu sorun olmaz” (Goriismeci 3).

“Tabi ki yerel haberde zorlandigimiz oluyor. Onunda sebebi su; (bulundugumuz ilde) biz ¢ok
yasamiyoruz ama valiliklerde valiliklerin altinda olan bazi kurumlarda habere ulasmamiz zor
oluyor. Ornek veriyorum haber bir gerez gibidir. Nasil sdyleyeyim ¢ok cabuk vakti gecen bir
seydir. Mesela (bulundugumuz ilde) en ¢ok sorun yasadigimiz bazi kurumlar var. Kurumlar
haberleri bekleterek on giin sonrasina ¢ektikleri oluyor. Boyle durumlar oldugunda da yani haber
aslinda okunurlugunu kaybediyor” (Goriismeci 2).

Goriisiilenler Basmn ilan Kurumu'nun yerel nitelikli haber siteleri igin getirilen sartlarm biraz daha
esnetilmesi gerektigini diistiniiyorlar.

“Ben bu konuda soyle sdyleyeyim Basin Ilan Kurumu g¢alisma yapti yakin zamanda. Suanda
resmiyete girmek iizere diye biliyorum. Bildigim kadariyla iste kategorilerde biraz hafif bir diisiise
gittiler. Eger bu uygulanirsa bu sekilde olursa biz biraz daha rahat edecegiz. Tiklanma oraninda
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biraz azalma gibi. Giinliik ka¢ kisi tekil tiklamis, ka¢ kisi ziyaret etmis sitemizi bunlarla ilgili
calismalar var. Basin Ilan Kurumu bu calismay1 yaparsa bizlerde rahat edecegiz. Kiiciik yerlerde
calismak biraz zorluyor bizi” (Goriismeci 3).

Basin {lan Kurumu’nun varhig1 ve yerel nitelikli internet haber sitelerine saglamis oldugu parasal destek,
gazete yoneticilerinin ve ¢aliganlarin bulunduklar1 bolgelerdeki kurum ve kuruluglara karsi daha objektif
haber yapabilmelerinin 6niinii agmaktadir. Dolayistyla yerel diizeyde sinirli imkénlarla haber iireten basin
emekcileri herhangi bir maddi esik sorunu doguracak problemlerle karsilasmadan haber yapabilme
imkanlarina sahip olmalari basin hiirriyeti agisindan énemlidir.

“Basin ilanin olmasi 6nemli, mesela ben belediye baskanimi elestirmek istedigimde rahatlikla
elestiriyorum benim belediye baskanindan gelecek bir ilana ihtiyacim yok. Belediyenin ilanlarini
biz cikartiyoruz ama o vermek zorunda kaldig1 i¢in basin ilana. Bu yiizden biz rahatlikla elestiri
yapabiliyoruz. Bahsi gecen siteler igerisinde resmi reklam almayan siteler elestirmeye kalksa bu
yapamazlar ¢iinkii onlara bir bagimhiliklar1 var. Bir sekilde oradan gelen reklam iicretine ya da
kiminin c¢oluk ¢ocugu orada calisiyor, belediyede calistyor. Bunu elestirmeleri miimkiin olmuyor.
Dolayistyla Basin Ilan Kurumu olmasi objektif gazeteciligi ve 6zgiir gazeteciliin ashinda &niinii
actyor diyebilirim” (Goriismeci 2).

Basin ilan Kurumu’nda siireli yayinlar listesi diizenlenirken gazetelerin dagitimm gergeklestiren
miiesseseler tarafindan kurum kayitlarina en son intikal ettirilen ve topluca bildirilen bir 6nceki aya ait
bildirimler, internet haber sitelerinin ise Basin Ilan Kurumu Analitik tarafindan Slciimlenen ziyaretgi trafik
bilgileri dikkate alinmaktadir. Basmn ilan Kurumu’ndan CIMER (2025) yoluyla elde edilen verilere gére
Resmi ilan ve Reklam Yonetmeliginin 8 inci maddesi uyarinca, her aym son is giinii takip eden ay igin
resmi ilan ve reklam verilebilecek siireli yayinlar listesi ile resmi ilan yayimlama hakki kazanabilmek i¢in
bekleme siiresi i¢inde bulunan gazete ve internet haber siteleri Basin ilan Kurumu’nun internet haber sitesi
olan bik.gov.tr adresinden kamuoyuna duyuruldugu belirtilmektedir. Ayrica 2015 yilinda Basm ilan
Kurumu subesinin bulundugu 41 ilde resmi ilan yayimi ile alakali 666 gazetenin subesinin bulunmadigi
belirtilmektedir. Resmi ilanlara aracilik ddevinin ilgili valilikler tarafindan yerine getirildigi diger 40 ilde
ise kuruma intikal ettirilen beyana gore 546 gazetenin mevcut oldugu, ayrica kurum uhdesinde yalniz resmi
reklam alan 761 derginin bulundugu ifade edilmistir. 2025 yilinda ise Basin ilan Kurumu uhdesinde 81 ilde
resmi ilan yaymm ile alakali olarak 23’1 yaygin, 8’1 bolgesel ve 722’si yerel olmak {izere toplam 753
gazete bulunmaktadir. Toplamda ise 349 internet haber sitesi olmak {izere 1102 siireli yaym vardir. Bunun
yan1 sira yalmz resmi reklam alan 938 siireli yayinla birlikte toplam 2040 yayim bulunmaktadir. Basin Ilan
Kurumu ulusal ve yerel nitelikli yaklasik 350 haber sitesine resmi reklam ve ilan vererek desteklemede
bulunmaktadir. Yerel nitelikli haber siteleri sorumlulari Basmn {lan Kurumu’yla alakali olarak olumlu
diisiincelere sahip olduklar1 buna karsin giinlik haber sayisi, tiklanma oranlari ve kategorilerinde
iyilestirme konularinda yeni diizenlemelerin gerekliligini vurgulamiglardir.

6. SONUC

Yapilan arastirmadan elde edilen bulgular sonucunda giiniimiizde yerel gazeteciligin profesyonel bir
faaliyet olarak giderek daha zor kosullar altinda siirdiiriildiigii ortaya ¢ikmistir. Yerel haberciligi zorlayan
baslica unsurlardan biri sosyal medyanin yayginlagsmasidir. Yerel olcekte haber degeri tasiyan igeriklerin
onemli bir bolimiinlin ilgili kurum ve kuruluslarin sosyal medya hesaplar1 araciligiyla dogrudan
paylasilmasi, kullanicilarin haber sitelerine yonelme ihtiyacini azaltmaktadir. Bu durum, sosyal medyanin
bir bakima okurlar ile yerel haber kuruluslar1 arasinda araci ve ayn1 zamanda engelleyici bir islev
iistlenmesine yol agmaktadir. Dolayisiyla sosyal medya, yerel gazetelerin takip edilme sikligini ve giinliik
okunma oranlarin1 olumsuz yonde etkilemektedir. Bununla birlikte sosyal medya, yerel nitelikli internet
haber siteleri agisindan iki yonlii bir isleve sahiptir. ilk olarak, sosyal medya platformlari haber siteleri igin
onemli birer haber kaynag niteligi tasimaktadir. Ikinci olarak ise yerel nitelikli internet haber sitelerinin
Basin Ilan Kurumu'ndan resmi ilan ve reklam alabilmeleri icin gerekli olan tiklanma oranlarina
ulasilmasinda sosyal medya énemli bir kdprii gorevi iistlenmektedir.

Basin ilan Kurumu’ndan resmi ilan ve reklam alabilmek igin getirilen kosullarin, 6zellikle besinci
kategoride yayimn yapan ve I¢ Anadolu Bolgesi’nde faaliyet gdsteren yerel nitelikli internet haber siteleri
agisindan zorlayici oldugu anlasilmaktadir. Haber iiretim siirecinin nitelikli emek gerektirmesi, gazeteciler
iizerinde onemli bir is yiikii ve yipranma yaratmaktadir. i¢ Anadolu Bolgesi’nde yer alan ve niifus
yogunlugu gorece diisiik olan sehirlerde, haber bulma ve giinliik istenen haber sayisina ulasma konusunda
hem gazeteler hem de muhabirler ¢esitli giigliiklerle karsilasmaktadir. Basin ilan Kurumu tarafindan
yerlesim yeri temelli bir kategori sistemi uygulanmakla birlikte, besinci kategori kapsaminda yer alan iller

1728



Premium Sosyal Bilimler E-Dergisi (Pejoss)

igin bazi kolaylastirici diizenlemelere gidilmesi gerektigi, goriisiilen yerel nitelikli haber sitesi
yoneticilerinin ortak goriisii olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu kapsamda, giinlilk haber sayist ve tiklanma
oranlarina iligkin zorunlu asgari kriterlerin disiirilmesi ve kategori bazinda gelir artisi saglayacak
diizenlemelerin yapilmasi, mevcut sorunlarin hafifletilmesine katki saglayabilecek uygulamalar arasinda
degerlendirilmektedir.

Yerel gazetecilikte kosullarin iyilestirilmesi, yalnizca haber {iretim niceligini degil, aym1 zamanda
haberlerin niteligini de olumlu yonde etkileyecektir. Buna paralel olarak, yerel gazetecilerin calisma
kosullarinin (licret, teknik donanim ve lojistik imkanlar gibi) iyilestirilmesi de miimkiin olabilecektir.
Gortisiilen yerel nitelikli haber sitesi yoneticileri, bu baglamda karsilagtiklar yapisal ve ekonomik sorunlari
acik bicimde dile getirmistir. S6z konusu olumsuzluklar géz oniinde bulunduruldugunda, ozellikle
ekonomik agidan yerel nitelikli internet haber sitelerinin yasadig1 sikintilar dikkate alindiginda, Basin ilan
Kurumu tarafindan saglanan resmi ilan ve reklam gelirlerinin yerel basin agisindan hayati bir neme sahip
oldugu anlagilmaktadir. Ayrica bu ekonomik destegin, yeni kurulacak yerel nitelikli haber siteleri i¢in de
tesvik edici bir iglev gordiigl ifade edilmektedir.

Basin ilan Kurumu’nun internet haber sitelerine dolayli olarak sagladigi énemli katkilardan biri de dzel
reklam ve ilan yogunlugunun sinirlandirilmasina imkan tanimasidir. Ulusal nitelikli haber sitelerinde
siklikla karsilasilan yogun 6zel reklam ve Pop-Up uygulamalarinin, haberin okunabilirligini azalttigi ve
okurun habere erisimini zorlastirdigi gézlemlenmektedir. Buna karsilik, yerel nitelikli internet haber
sitelerinin arayiizlerinde, okur ile haber icerigi arasina giren boliicii veya engelleyici reklam tiirlerinin
sinirli oldugu, daha sade ve erisilebilir bir haber sunumunun benimsendigi goriilmektedir. Gazetecilik ve
habercilik anlayis1 cergevesinde degerlendirildiginde, bu yoniiyle yerel nitelikli haber sitelerinin, ulusal
nitelikli haber sitelerine kiyasla daha nitelikli bir yayin pratigi sergiledigi sdylenebilir.

Son olarak, ilanlarin dagitim bic¢imi, giinliik haber sayisi, tiklanma oranlar1 ve 6zellikle ilan {icretlerine
iliskin iyilestirmelerin yapilmasi, yerel nitelikli haber sitesi yoneticilerinin Basin ilan Kurumu’ndan baslica
beklentileri arasinda yer almaktadir. Bunun yani sira, Basin Ilan Kurumu disinda kalan yerel kamu ve 6zel
kuruluslarin da ilan ve reklam tercihlerini bulunduklar1 bolgede faaliyet gosteren yerel nitelikli internet
haber sitelerinden yana kullanmalarinin, yerel basiin siirdiiriilebilirligi acisindan 6nemli oldugu
degerlendirilmektedir.
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