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Bilim diinyasinin degerli insanlari,

(PEJOSS) Dergisi, 2017 yilinda yayin hayatina baslamis uluslararasi, hakemli e-dergidir. Ayrica
akademik yazi ve diisiince ile mesgul olan herkesin s6z soOyleyebilecegi bir sosyal bilim
platformudur. Sizlerin 6zverili ¢alismalar1 ve destegi ile PEJOSS Dergisi’nin ilk sayisi ile
huzurlarinizdayiz. Gostermis oldugunuz ilgi, degerli katilim ve katkilarinizdan dolay1 minnettariz.

Akademik hayata bir nebze katki sunmak {izere ¢ikmis oldugumuz bu yolculukta, PEJOSS ailesi
olarak sizinle birlikte ¢aligmanin gurunu yasamaktayiz. Bu baglamda bilim diinyasinin siz degerli
insanlarini yayin kurulu, danigsma kurulu, hakem kurulu ve yazar olarak yanimizda gérmek; ayrica
goriis ve Onerilerinizle bizleri en miikemmele ulastirma noktasinda yonlendirmeniz bizlere daha da
gii¢ katmaktadir. Bu baglamda;

Kurulus asamasindan bu yana PEJOSS ailesi mensubu olarak emek veren dergi yonetim
kurulundaki degerli hocalarimiza,

Gerek yurt ici, gerekse yurtdisindan bizleri kirmayarak, danigsma, yaym ve hakem kurulunda yer
alan ve uzmanlik alanlari ile bizlere katki saglayan kiymetli hocalarimiza, talep ve onerileri ile
sosyal bilimlerin farkli disiplinlerde gorev yapan akademik camia mensubu tiim mesai
arkadaslarima en i¢ten tesekkiirlerimi bir borg bilirim.

PEJOSS Dergisi olarak vereceginiz her tiirlii destekten dolay: tesekkiir eder, saygilar sunarim.

Doc¢. Dr. ihsan KALENDEROGLU
Editor
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PREMIUM E-JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES (PEJOSS) uluslararas1 hakemli bir dergi olup
yilda 1 kez yaymlanir.

PEJOSS Dergisi, sosyal bilimlerin her alanindan yazi yayimlayan bir dergidir. Bu ¢ercevede 6zgiin
bilimsel makaleler, ¢eviriler, geviri-yazilar, roportajlar, kitap, makale, sempozyum, panel ve
bilimsel etkinlik tanitma ¢aligmalari ile nekroloji metinleri yayinlar. Ayrica, sunuldugu yer, toplanti
ve tarihin kaydedilmesi ile bagka bir yerde yaymlanmamis olmasi sartiyla sempozyum bildirileri
de yayinlanabilir. Ancak bu yayin etkinliginden kaynaklanmas1 muhtemel herhangi bir sorunun
sorumlulugu yazara aittir. Yaymlanmasi i¢cin PEJOSS Dergisi’ne gonderilen yazilarin basim ve
yayin haklar1 dergiye devredilmis olur. Bu yazilar dergi yonetiminden izin alinmaksizin bir bagka
yayin organinda yayinlanamaz, cogaltilamaz ve kaynak gosterilmeden kullanilamaz.

PEJOSS Dergisi, yaymlamis oldugu metinleri c¢esitli mecralarda yaymlayabilir. PEJOSS
Dergisi’ne gonderilmis yazilardan kaynaklanmasi muhtemel herhangi bir yasal, hukuksal,
ekonomik ve etik sorumluluk, s6z konusu yazi yaymnlanmis olsa bile yazarlarma aittir. Dergi
herhangi bir yiikiimliiliikk kabul etmez.

PEJOSS Dergisi’nin yayin dili Tiirkge olmakla birlikte Ingilizce, Almanca, Fransizca, Arapca,
Farsca vb. dillerden gelen yazilar da degerlendirmeye tabi tutulur ve hakemler tarafindan
yayimlanmasi uygun goriildiigii takdirde yayinlanir.
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Caglar KARAKIZ
Selguk Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Resim A.B.D, Konya / TURKIYE

POPULER SANAT VE YANSIMALARI
OZET

Sanatin ifade bi¢cimi her donemde farkli sekiller almis ve belirli akimlarla desteklenerek sanat¢inin tarzini yansitmasina
olanak saglanmistir. Giinlimiizde sanat tarihgilerinin belirli 61¢iit ve elestirilerle, akademik diizeyde sunduklart bu akimlar
ve sanati ileri tasima, yonlendirme anlaminda 6gretilerini inceledigimizde aslinda ¢ok ironik ve sanata sahip ¢ikma
anlaminda teslimiyet¢i goriiniiyor. Arastirmada; popiiler sanatin ¢ikisiyla beraber kendine yer edinen tiiketim kiiltiiriine;
Pop-art, Avangart ve kavramsal sanatin “ki¢” denilen metalagmayla nasil bir paradoks olusturdugu incelenmeye
caligilmigtir. Ayrica arastirmada, ¢agdas sanatin vaat ettigini ne kadar sunabildigini ve 20. Yiizyil sanatinin bu teslimiyetci
tavr1 altinda yatan nedenlerin aydinlatilmasi amaglanmustir.

Anahtar Kelimeler: Pop-art, Kig, 20. Yiizy1l Sanati, Avangart

POPULAR ART AND REFLECTIONS
ABSTRACT

Expression of art has taken different forms in every period and supported with certain movements to reflect the style of
the artist. Nowadays, when we examine the art historians' teachings in terms of moving forward and directing art with
certain criteria and criticisms and presenting them at academic level, it seems very ironic and surrendering in the sense of
claiming art. In the study; the consumption culture that has established itself with the emergence of popular art; Pop-art,
Avant-garde and conceptual art "Ki¢” is tried to examine how a paradox with commodification. In addition, the research
aims to clarify the extent to which contemporary art can offer what it promises and the reasons underlying this submission
of 20th century art.

Keywords: Pop-art, Kig, 20th Century Art, Avant-garde

1. GIRIiS

20. Yiizyll’in doniisiimiinden sonra sanat da kendini yenilemeye gitmis ve “sanat onderlerinin”
cagdas soylemleriyle sanatta modernizmin adimlar1 atilmaya baglanmistir. Dada’nin o baskaldirisi,
doneminde ses getirmesine ragmen amacina ulasmamis goriinse de nesnenin kendi goérevini yapma
diisiincesi ve sanat eserlerinin nesnelesmesi postmodernizmle kendini tamamlamig gibi goriiniiyor.
Sanatcinin kendini ifadesi ve estetigin yorumlanarak sunulmasi olan sanat; ‘artik bir meta olarak
karsimiza ¢ikmis, giinlimiiz sanatgilarinin da eser olustururken bile goriilmeyen pazarlama
heyecantyla evrimini miikemmel bir sekilde gerceklestirmistir (Ilbeyi Demir, 2009). Hala cagdas
sanat kisvesi altinda yapilan ve 6zellikle popiiler kiiltiirtinde dikte ettigi, yeni kavramsalcilik olarak
adlandirilan eserlerle sanatin evrimi sadece bir sermaye {iriinii olarak devam etmektedir. ‘Hala sanat
denebilir mi?’ sorusuna da cevap bulmaya ¢alisacagiz.

Yenilik¢i tutum olarak adlandirilan ve tiiketime, hizl1 bir iiretim olarak olusturulan bu sanat anlayis,
bienal ve festivallerin endiistriyel anlamda en 6nemli ayagi oldu (www.sharecom.ca, 2013). ‘Ki¢’
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denilen ve Greenberg’in gok ses getiren ‘Avangarde Attitudes’ makalesinde de yogun bir elestiriye
maruz kalan bu anlayis sanatciy1 da birer isci statiisiine cekmeyi suan basarmis goriiniiyor. Ozellikle
kendilerini ‘sanatin sahibi(!)’ konumunda goren akademisyenlerinde bu metalagsmaya sessiz
kalmalar1 ve hatta birer pargast haline gelmeleri, sanat galerilerinin kokteyl alanina doniismesine
pekte sasirmamamiz gerektigini gosteriyor.

Stuart Hall (Akt.; ilbeyi Demir, 2009: 46)’a gére, “popiiler’ olan ve ‘sinif’, derin bir bicimde iliski
icindedirler, ama kesinlikle yer degistirebilir kavramlar degildirler... A¢ikca ayr1 ve degisik sinifsal-
kiiltiirel bigimler olmasina ragmen, tarihsel bir sabitlik i¢inde belirli siniflara paradigmatik olarak
bagli tamamiyla ayr1 ‘kiltirler’ yoktur. Sinif kiiltiirleri ayn1 miicadele alaninda ortiisiip, kesisme
egilimindedirler. Popiiler terimi, kiiltliriin siniflara nazaran bir sekilde yeniden kalmas iligkisine isaret
eder. Daha dogrusu popiiler siniflar1 meydana getiren siniflarin ve giiglerin ittifakina isaret eder:
Baski altinda olan, dislanan siiflarin kiiltiirii.

Hall’in bu yorumuna bakarsak popiiler kiiltiir aslinda avamla burjuvazi arasinda diizeyli bir sanat
anlayisi iligkisini olugturmaktadir. Bu da akillara su soruyu getiriyor; “Sanat sanat ig¢in mi yoksa
toplum i¢cin midir? ” Entelektiiellerin, sik¢a tartistigi bu konuda aslinda kendi begenilerini de gézden
gecirmeleri, suan ki diinya diizenindeki sanat anlayisini algilama konusunda ¢ok faydali olacaktir.
Ciinkii sanat sevicileri olarak adlandirdigimiz bir kesim koleksiyonlarinda pekte estetik degerler
barindirmayan ve tamamen popiilarite icin meydana getirilmis, pazarlamaya uygun diirtinleri
bulundurmaktadirlar.

Pop Art, 2. Diinya Savasi sonrasi gelisen ekonominin etkisiyle tiiketim kiiltiirii ve zihniyetini gozler
Oniline seren ve bu anlamda son derece “Amerikali” bir igerige sahiptir (Antmen, 2012:161).
izleyicinin giindelik hayatinin parcasi olan nesneleri iki boyutlu yiizeylere aktarmislardir. 1970’lerde
etkisi giderek azalmig fakat 1990’larda Neo-Pop ad1 altinda J. Koons ile yeniden canlanmustir.

2. AVANGART, POP SANAT VE KiC ALGISI

Richard Hamilton (Akt.; Antmen, 2012:159)’1n 1957°de ‘Smithson’lara Mektup’ da yazdigt; “Pop
Sanat: popiilerdir (kitleler i¢in tasarlanmistir), gecicidir (kisa vadeli bir ¢6ziimdiir), harcanabilirdir
(hemen unutulur), ucuzdur, seri iiretilmistir, gengtir (hedef kitlesi gengliktir), esprilidir, seksidir,
numaracidir, gosteriglidir, ticaretin biiytiglidiir. ” agiklamasinda aslinda kitlesel kiiltiir izerine yapilan
sanati kisaca tanimlamis ve 20. Yiizyilda sanat¢inin da kendisinin zanaat yapmay1 kaniksadigini agik
bir dille ifade etmistir. ingiliz sanat¢1 Richard Hamilton (Akt.; Antmen, 2012:159)’a gére, “Pop Sanat
toplumun degisen degerlerine yonelik sanatsal bir inanc1 yansitmaktadir: 20. Yiizyilda kent yagamini
soluyan sanat¢cinin kitle kiltliriiniin tiiketicisi olmasi ne kadar kacinilmazsa, o kiiltiire katkida
bulunmasi da o kadar kaginilmazdir.” Hamilton’in bu yaklasimi aslinda sanat¢iy: kisirlagtirmak ve
avam gormekten Oteye gegmemektedir. Cagdas toplum olgusunu degerlendirdigimizde, adeta
sanatcly1 sadece litopik bir noktaya koyarak insan yasamindan uzakta, tamamen soyut bir yasam
tarziyla tireten ve hayal giicii olusan bir olaganiistiiliige yerlestirmektedir. Oysa sanat¢inin iiretebilme
ve harcanmadan kalicilik saglayabilme olanagi bir kdy ya da kasabadan ibaret olmayip kentsel yasam
igerisinde gereksinimlerini kargilama anlaminda tiiketirken tiiketilmemelidir. Modernizmle beraber
popiilarite ve sanat algisi, insanlarda tam da bu sekilde olusmustur. Reklam ve sinema sektdriiniin de
etkisiyle sanatci1 toplumdan uzak ama o derece de duyguyu somiiren bir sermaye unsuru olarak
yansitilmaktadir. Ozellikle subliminal mesajlarin ayyuka ciktigi Hollywood film sektdriinde
sanatcilar, toplumdan uzak, dingin bir hayatin ortasinda klasik miizigi ve i¢kisiyle hasir nesir bir
sekilde doganin o uhrevi havasinda pek muhtesem eserler ¢ikaran insanlar olarak yansitilirken,
toplumun iginde birer vitrin mankeni havasinda birakilmistir. Burjuvazinin bu acimasiz ve bir o kadar
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cirkef ticaret politikasina alet olan sanat camiasi ise o uhrevi diinyanin havasini ararken, kodaman
tezgahinda sermaye olmaktan kendini kurtaramamis; ‘Cagdas Sanat” hemen hemen her dalda, sosyete
kokteyllerinde hobi resimlerine giizel elestiri getirsin diyerek pohpohlanan sanatgilara birakilmistir.

“fkinci Diinya Savasi sonrasinda gelisen ekonominin etkisiyle varligmi hissettirmeye baslayan
tiikketim kiiltiiri ve zihniyetini gdzler oniine seren ve bu anlamda son derece “Amerikali” bir icerige
sahip olan Pop Sanat, uluslar arasi sanat ortaminda Amerikan varligini ilk kez gii¢lii bir bigimde
hissettiren Amerikan Soyut Disavurumculuk akiminin egemen konumuyla yarismak zorunda
kalmistir. Pop akimmin ‘tutmasini’ kolay anlasilirligina baglayan Amerikali elestirmen Harold
Rosenberg, Soyut Disavurumculuk gelenegini yerle bir eden bu yeni sanat anlayisinin sanat
olmadigin1 soyleyecek kadar ileri gitmis, Pop’u bir tiir ‘reklam estetigi’ olarak nitelendirmistir”
(Antmen, 2012:161). Aslinda Rosenberg’in bu elestirisi, Hamilton’in ‘Popiiler kiiltiir giizel
sanatlarin mit yaratma potansiyelini elinden almistir’ yorumunu destekler niteliktedir. Akademik
olarak baktigimizda da, okullu olarak yetisen sanat¢i adaylar1 zaman i¢inde bu tiiketim kiiltiiriine
adapte olabilme ya da olamama celiskisi igerisinde, kendi 6zgiinliiglinli bulma adina, gegmiste ve
simdi cikarilan eserler arasinda sikisarak korelmenin buhranin1 yasamakta ve tecriibe etmekteler.
Diger taraftan baktigimizda ise alaylli dedigimiz, oOzellikle ‘piyasada’ kendini gosteren
‘sanatcilarimiz(!)’ artik sanati bir zanaat olarak yansitmakta gayet basarili olmuslardir. Gegmis
donemde Fatih Balci’nin 10. Istanbul Bienaliyle es zamanli olarak gazetelere verdigi ‘Bienal ve
Festivallere uygun sanatsal malzeme {iretilir’ ilan1 belki muzip ama sanati bu denli ¢dpe geviren
zihniyete kara mizah bir eylemdi.

“Giizel sanatlarin begeni olusturmaktaki geleneksel islevinin zaten ‘reklameci’ figiirii tarafindan ele
gecirildigine inanan Pop sanatgilari icin Rosenberg’in elestirisinin pek bir anlami yoktur; Pop,
tilkketim kiiltlirii ve reklami1 adeta yiiceltir, imgeleri yliksek/alt kiiltlir ayrim1 yapmaksizin ele alir.
Amerikan sanat ortaminda elestirmenlerin kolay kolay gecit vermedigi Pop akimi, yine de ¢ok kisa
stirede galerilerin, sanat piyasasinin ve miizelerin onaymi almis; yalnizca ABD’de degil ¢esitli
Avrupa iilkelerinde de 1960°lara damgasini vuran baslica akim haline gelmistir” (Antmen, 2012:161-
162).

Pop Sanatin bu hizli ve pekte sasirtici olmayan yiikselisi, Greenberg’in 1968 tarihli “Avangarde
Attitudes” adli denemesinde (www.sharecom.ca); “Yaygin goriis, modern sanat bir saskinlik
halindedir. Resim ve heykel her zamankinden daha hizl1 degisim ve evrim gostermektedir. Yenilikler
bir sonrakini hizla takip etmekte, ciinkii yok oluslar1 varoluslar1 kadar hizli olmamakta, karmakarigik
bir siirli eksantrik tarzlar, trendler, egilimler ve ekoller {ist iiste yi§ilmaktadir. Her sey bir saskinlik
hali ile gizli bir anlasma yapmis gibi goriinmektedir. Farkli ortamlar ortaya ¢ikmaktadir: resim
heykele donmekte, heykel mimariye, mithendislige, tiyatroya, cevrecilige... ‘ortaklik’. Sadece farkli
sanat dallar1 arasindaki sinirlar degil, sanat ile sanat olmayan her sey arasindaki sinirlar silinmistir.
Ayn1 zamanda bilimsel teknoloji gorsel sanatlar1 ele gecirmis ve birini baska bir seye dontiistiiriir gibi
dontistiirmiislerdir. Ve karmasay1 artirmak icin yliksek sanat popiiler sanat yolundadir veyahut tam
tersidir.” ifadeleriyle yorumlamis ve bu i¢ ice gecerek kendi kendini tiiketen sanatsal karmasanin
olusturdugu buhrami agikga ifade etmistir. Aslinda sanatsal degerin iistiinkorii ortaya c¢ikarilan
‘eserlerle’ alasagi edilmesi, topluma ekol olarak sunulan tarzlarin heniiz kaniksanmadan kendini
tikketerek ¢ogalmasi, bi¢imsiz bir estetik ve giizel anlayisin1 da ortaya ¢ikarmistir. Giizel, goreceli
oldugu kadar estetik bakisa goére kaliplarin1 belirlemis ve sanat degerinin temalar1 olarak
derecelendirilmistir. Ancak bu ¢arpik sanat anlayisi, tiim sinirlart birbirine gecirmekle kalmamus,
algisal olarak da begeni denilen psikolojik etkilesimi korelterek kabullenilmisligi empoze etmistir.
Bugiin insanlarin trendlerin pesinde kosarak yeni ekoller aramasinin altinda yatan ana sebepte budur.
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Medya diinyasinin hakimiyet kurdugu bu yeni diizende, tiiketimi bu kadar dayatan ve sanat¢inin
hareket alanini daraltan, ‘tarz olusturma’ ya da ‘kendi tarzini yaratma’ sloganiyla entelektiielligi
siradanlastiran anlayisla beraber markalarin imaj yoluyla goérsel begeniyi yonlendirerek tekeline
almasinin Oniine gegilememistir. Bu yaklagim insanlara daha cazip gelmistir ki kendi beklentileri
diizeyinde iiriinler ortaya ¢ikmaktadir. Bu aslinda onlarin zevkine géredir ve begenilerini tercih etme
sansi1 onlara verilmistir. Tipk1 Jeff Koons’un ifade ettigi gibi her anlayisa uygun eser ortaya koymakta
ve algilama sorunu olusturmamaktadir. Koons’ta yaptig1 calismalarda tatmin olabilmeyi, kullanilirlik
ya da ‘goze hitap etme’ olgusunu vurgulamistir.

Biitiin bu yorumlarla birlikte elestirileri de géz oniinde bulundurdugumuzda, popiiler sanatin aslinda
kiiltiirel yozlagmayla birlikte kolayciligi ve asir1 tiikketimi cazibeli bir sekilde sundugunu ifade
edebiliriz. Bu konuda 6zellikle ‘ki¢’i detayli bir sekilde arastiran Ilbeyi Demir (2009:47)’in tanimi
olduke¢a yerindedir:

“Popiiler kiiltiir, bir baska a¢idan da insanlara ‘her seyi’bir yiizeysellik icinde
sundugundan, yasanilanlar da ve dolayisiyla duygular da ayni yiizeysellikten yeterince
nasibini almaktadr. Caba gésterilecek, iiziilecek, illaki istenecek ‘hi¢ bir sey’ yoktur
aslinda, ‘her seyin’ yerine konulacak ‘hep baska seyler’ mevcuttur. Bu siirekli degisimin
olabilme kosulu ise siklikla bikmaktir, ‘her seyden’ ve ‘herkesten’. Biktirma kosulunu
olusturmak ise popiiler kiiltiiriin birincil gérevlerindendir ve ancak bu kosul saglanirsa
stirekli tiretebilme durumu ve piyasa kosullart olusturulabilir. Bu stirekli yenilerini,
birazcik degisiklerini iireterek ayni siglhkla her gegen giin daha da kiclesen ‘seyler’ de
gerceklerini yasamdan uzaklastirip c¢ikararak yerlerine ‘gibi’lerini ve hatta daha
‘albenililerini’ koymaktadir.”

3. SONUC

Avangardin hizl yiikselisinden sonra sanati1 geleneksellikten kurtarma adina yapilan eserlerin aslinda
giizel sanatlar ve estetik deger adina pek si1g kaldigini bir¢ok c¢ikarimda goriiyoruz. Pop Art
kiiltliriiniin hizli yayilis1 ve fabrikasyon bir sekilde iiretimle beraber tiiketim ¢opliigline doniistiirdiigii
sanat, ne yazik ki glinlimiiz sanat¢ilarini harcanmaya mahkim birakmistir. Kendini tamamlayamadan
bir bagkasini yerini aldig1 bir “iiriin’ zaten kalic1 olma iddiasinda bulunamaz. Ki bu ‘ki¢’ ortaminda
ne yazik ki kalicilik saglayacak degerleri de istemsel ya da gérmezden gelen bir tavirla 6glitmekteyiz.

Boyle bir pazarlama ortaminda ‘piyasanin begenisi’ yada ‘piyasada giden isler’ kaygisiyla tiretilen
hangi eser/iiriin sanat¢iy1, onun i¢ diinyasini veya gercekte eserine yansitmak istedigi duyguyu bizlere
aktarabilir. Artik sanatg¢ilarin eser ortaya koymaktan ¢ok iiriin pazarlar bir hale geldigini ve aslinda
Andy Warhol (Akt.; Antmen, 2012:166)’un “... para kazanmakta calismakta sanattir ve iyi
pazarlama, en iyi sanattir” bakis agisinin arkasindan nasil gittiklerini ¢ok 1yi1 gorebiliyoruz. Elbette
ki sanatc1 da kazanmali, hayatini idame ettirebilmeli, en azindan eserlerini olusturabilme anlaminda
giderlerini karsilayabilmelidir ancak aslolan once eseriyle anilmak ve kalitesiyle beraber deger
kazanarak, Warhol’un deyimiyle eserini pazarlamalidir. Oysa Popiiler olan, dnce pazarlayip sonra
tiretmeyi kosullandirmis ve hayal giiciinii programlayarak calistirmayi dikte etmistir.
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